
证券代码：002183                                    证券简称：怡亚通 

深圳市怡亚通供应链股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                              编号：2023-004 

投资者关系活

动类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

浙商证券股份有限公司、前海开源基金管理有限公司 

时间 2023 年 10月 17日下午 14：30 

地点 深圳市龙岗区南湾街道李朗路 3号怡亚通供应链整合物流中心 

上市公司接待

人员姓名 

集团副总裁兼董事会秘书 吕品 

品牌运营总经理 朱家斌 

财务副总监 谢益洪 

交流内容及具

体问答记录  

Q：公司现在已经进入了供应链 3.0 阶段，请先给我们分享一

下公司对于供应链所处阶段的划分和定义，供应链 3.0 阶段有

何特征？ 

A：1997-2007年，怡亚通是供应链服务行业先驱，成功上市带

动了整合行业的发展，这一阶段是服务型企业；2018-2017年，

怡亚通整合发展 380新流通业务，成功建立了覆盖全国的深度

分销网络成长为平台型企业。2018年-至今，怡亚通升级成为生

态型企业，以“供应链+产业链+孵化器”模式，打造集供应链

平台服务、产业链整合运营、品牌营销、数字化商业、企业投

融孵等多维一体、具有新时代特色的整合型数字化综合商社，

持续聚焦三大赛道即新能源、大消费、大科技等多行业资源源

头产业链中最优价值链的整合运营，构建“做大供应链+升级产

业链+聚焦最优价值链”的商业生态，引领怡亚通迈向高质量发



展新阶段。 

Q：公司旗下白酒产品以酱酒为主，酱酒近两年渠道热度降温，

公司目前酱酒的库存和批发价情况如何，对于酱酒当前及未来

的发展走势如何判断？ 

A：酱酒正处于行业调整期，在经历风口之后进入深度调整与理

性回归阶段，但仍有较大发展空间，以后会朝着多样化、多元

化、细分化方向发展。在酒饮行业，公司已经取得一定市场成

绩的“钓鱼台珍品壹号”“国台黑金十年”“摘要12年“等一

系列品牌运营爆款产品继续保持增长势头。随着公司与上游基

酒厂的深度合作，使得公司对基酒供应的掌控能力大大增强，

利用多维一体的品牌运营服务优势推动包括“大唐秘造”“首

粮”“唐宫宴”在内的自有酱酒品牌业务发展，实现市场份额

快速增长。 

Q：这两年消费品增长承压，对于酒饮板块公司目前的规划和目

标是什么？ 

A:在酱酒方面，怡亚通主要走品牌孵化路线。现已启动高端白

酒的定制服务 OBM模式，为品牌酒企、酒类流通电商、企业客

户等提供酱酒品牌设计及定制服务，预期后续会有更多优质企

业客户与其联名推出其品牌酱酒。同时，公司也正在探索突破

传统的”酿酒卖酒“商业路径，依托自身对中国白酒业务的深

入理解，尝试开拓茅台镇的上游基酒供应链服务管理业务，深

度整合资源，从而深入到酱酒工业体系中更有行业门槛的领域。

发挥公司在供应链服务及行业资源整合的优势，为公司创造更

多的盈利增长点。 

Q：品牌运营业务此前是我们利润弹性的主要贡献来源和增长

点，但受限于外部经济环境影响，去年和今年上半年还是下滑

的状态，公司对于品牌运营业务未来的发展有何规划和指引？ 

A:公司现正向“微笑曲线”两端高附加值产业进行业务拓展，

提高利润率。怡亚通品牌运营业务实施“两步走”战略：一方

面，聚焦知名品牌运营，撬动品牌客户的增量市场，在流通供



应链平台的基础上，叠加品牌策划与市场营销能力，以线上线

下融合的“全覆盖、全营销、全服务”创新服务，赋能品牌客

户。另一方面，孵化自有品牌矩阵，培育优质新品牌，已成为

品牌运营战略中的重要一环。 

Q：除了酒水的品牌运营之外，公司也在积极拓展小家电、母婴、

食品等增长比较快的赛道，可以介绍一下其他赛道品牌运营的

情况吗？ 

A:依托于纵深一体化的服务能力，以及白酒行业运作所取得的

一定成绩，怡亚通将品牌运营经验向家电、母婴、日化、食品

等消费品板块复制探索，形成了多元化自有品牌矩阵。未来，

怡亚通将在更多消费品类中进行尝试，持续挖掘新消费需求，

以深度供应链优势，打通消费者和生产商之间的通路，减少中

间环节，让利消费者。 

Q：2023 年公司大力发展产业链，以新能源基建、新能源材料、

新能源终端渠道等为重要增长动力源，请分享一下目前我们新

能源、半导体等领域的布局情况及未来规划？ 

A：依托二十多年深耕市场经验，怡亚通顺应趋势，做大供应链、

升级产业链，聚焦最优价值链，抓住微笑曲线两端，整合资源

源头。在新能源产业链上游，公司与非洲尼日利亚锂矿合作项

目正式立项，合作模式为开采及包销，初步打通了非洲锂矿源

头供应链；在新能源基建领域，以子公司“怡领科技”作为运

作平台，创立了自有新能源品牌“怡领（EA lead）”,为客户

提供光、储、充多元化产品服务及一揽子解决方案；在新能源

终端渠道方面，完成了对深圳本地知名汽车销售商“通利华集

团”部分渠道的收购控股，将其新能源车三大品牌（广汽埃安、

比亚迪、红旗）共十几家门店渠道收入囊中，扩展了新能源汽

车销售这一重要板块。另外，公司子公司怡佰（上海）电子科

技有限公司涉足半导体模组业务，自有半导体品牌(KAIBRIGHT

及 EA·SEMI)，生产的 SSD及各种储存解决方案系列产品已投放

市场。今年 9月，旗下品牌 KAIBRIGHT研发的移动固态硬盘 R100、



电竞 RGB内存条和电竞马甲内存条已上线，KAIBRIGHT品牌将更

侧重于高端 B2C 客户。近日，公司子公司战略入股深圳星火半

导体科技有限公司，进一步完善在车规级存储细分领域的战略

布局。未来，怡亚通将继续坚守长期主义，以创新轻资产整合

运营发展模式，推动供应链、产业链、价值链耦合发展。 

Q：由于近两年消费品承压，高毛利的品牌运营业务承压，净利

率有所下滑，公司对于未来毛利率和净利率水平如何考虑和规

划？ 

A：公司全面推进开源节流，在开源方面主要包括深耕并拓展 1+N

业务，升级产业链，聚焦最优价值链，整合内外部资源，推动

公司品牌营销升级、产品品牌营销升级，实现品牌产品及客户

资源共享，增加销量，提升利润。在节流方面主要包括加强管

理，控制各类费用、精兵简政、优剩劣汰，推进数字化管理，

提升运营效率、人力资源效率、资金使用效率。 

Q：公司的投资净收益和公允价值变动净收益对利润影响较大，

主要包括哪些因素？未来如何展望？ 

A:投资净收益主要包括权益法核算的长期股权投资收益、处置

长期股权投资产生的投资收益、处置交易性金融资产取得的投

资收益、票据终止确认的贴现息等，其中权益法核算的长期股

权投资收益受联营企业的营利水平影响，预期较为稳定。公允

价值变动净收益主要包含衍生金融资产与负债、按公允价值计

量的投资性房地产的公允价值变动，其中衍生金融资产与负债

的公允价值变动主要是受外币汇率及期货产品价格波动的影

响。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

无 

活动过程中所

使用的演示文
无 



稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附

件） 

日期 2023 年 10月 17日 

 


