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深圳市洲明科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

  编号：2023-013 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ■业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

■其他（电话会议） 

参与单位名称 中信资管     曹苍剑     上善如是     艾靖东 

东方证券     曹伏飙     中信证券     程子盈 

长江证券     冯源       容光投资     高鹏飞 

安信资管     胡红伟     东吴基金     陈伟斌 

中邮人寿     朱战宇     招商资管     吴彤 

国信证券     詹浏洋     西南证券     李明明 

大家资产     徐博       德邦资管     徐佳 

博裕资本     严祎祎     民生银行     杨云杞 

睿兴资产     徐嫱       兴合基金     姚飞 

泰信基金     李茜茜     立格资本     李学来 

诺安基金     陆伟成     国寿养老     马志强 

青岛朋元     秦健丽     上海石锋     施佳斌 

睿郡资产     张航       朴易资产     宋伟 

裕晋投资     张恒       枫池资产     孙关世裿 

远致瑞信     张艺海     沣京资本     汤晨晨 

鹏扬基金     章宏帆     一创证券     陀旋 

永赢基金     郑奇波     致顺投资     朱贺凯 

三鑫资管     郭玉燕     西部利得基金 刑毅哲 



山东鲁商私募 郭嘉       九和岛基金   卢瑞 

标朴投资     周明巍     欣至峰投资   周文佳 

锦成盛资产   王懿晨     远致瑞信     黄宇 

狐尾松资产   胡亚男     Brilliance     胡誉镜 

时间 2023 年 10 月 27 日  

地点 公司总部会议室 

上市公司接待人

员姓名 

财务总监         刘欣雨 

董事会秘书       陈一帆 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动以电话会议的方式进行，接待人员

与投资者进行了沟通交流，主要内容如下： 

 

一、2023 年前三季度经营情况介绍 

2023 年第三季度，公司实现营业收入 17.70 亿元，同比

增长 1.15%；实现归母净利润-3,023.13 万元，剔除第三季度投

资收益（不含外汇损益）-4,972.69 万元以及外汇损失 2,591.05

万元带来的影响，公司第三季度实现剔除以上 2 项后的归母

净利润为 4,540.61 万元。 

2023 年前三季度，公司实现营业收入 50.69 亿元，同比

增长 3.12%；由于 2023 年第三季度归母净利润负向影响，造

成 2023 年前三季度归母净利润为 1.91 亿元，同比下滑

24.75%；实现经营活动净现金流 3.76 亿元，同比增长 77.83%；

实现毛利率 29.49%，较上年同期提高 2 个百分点。 

在 2023 年前三季度毛利率有所提升的情况下，公司净利

率仍然出现同比下滑，主要原因有以下两点：一是国内外市场

需求增长不及预期，尤其是高端市场需求降级、项目确认周期

延长等问题，导致营业收入增长不达预期；二是为保障公司的



销服体系具备领先性，技术布局具备先进性，公司在销售费用

和研发费用上仍保持战略性投入，保障公司更加长远稳健的

发展，使得公司在 2023 年第三季度单季度营业收入同比小幅

增长 1.15%的情况下，销售费用和研发费用合计占当季度营

业收入比例由 2022 年同期的 16.22%上升至 2023 年 19.43%，

提升了 3.21 个百分点，收入增幅不及费用增幅最终导致毛利

率提高但净利率下滑的结果。 

 

二、投资者交流环节 

1、三季度业绩分区域来看，分别是怎样的？根据在手订

单情况来看，四季度业绩预计如何？ 

答： 2023 年前三季度，公司国内营业收入 23.04 亿元，

同比增长 4.74%，占总营业收入 45.4%；海外营业收入 27.65

亿元，同比增长 1.81%，占总营业收入 54.6%。今年前三季度，

国内市场温和复苏，毛利率得到改善；在海外市场方面，高端

市场需求不及预期，但整体海外营收仍保持韧性，小幅增长。

在美洲市场，受经济环境影响，高端产品客户价格敏感度提

升，采购决策周期延长，导致该部分收入不及预期，前三季度

收入同比小幅下滑。欧洲市场方面，受益于第三季度体育赛

事、演艺演出等活动，欧洲市场前三季度改善效应明显，同比

增长显著。在亚非市场，因 2022 年公司在中东区域落地了几

个大型活动和项目订单，使得 2022 年前三季度亚非地区收入

基数较大，2023 年前三季度亚非地区收入同比小幅下滑。亚

非地区作为公司重点布局市场，需求和潜力巨大，预计未来市

场将逐渐恢复到正常增长水平。 

从目前在手订单及市场环境来看，公司对第四季度保持乐

观态度，预计未来营业收入将保持良好的发展势态，公司将致

力于提高生产效率和产品质量，以满足不同客户需求并实现



可持续发展。 

 

2、公司第三季度销售与研发费用较高，后续将如何优

化？ 

答：从公司整体战略角度出发，需保障销服体系的领先性

和技术布局的先进性，因此仍保持战略性投入，导致相关费用

上升。同时为配合公司的销售战略，在巩固自身经销渠道的同

时，加强准直销业务，因此公司在人员薪资、差旅及市场推广

活动等方面投入较大。公司根据预算目标进行费用管控，因年

初对市场行情预判较为乐观，收入目标及及其费用预算也相

对较高。目前，在保证未来 3 至 5 年长期发展的情况下，公

司已对战略目标及费用预算进行优化和调整，根据市场情况

及投入产出比进行调整和管控，优化组织结构，提升运作效

率，减少费用开支。 

 

3、公司年底商誉减值预计会对全年业绩造成多大影响？ 

答：目前，公司存量商誉 1.54 亿元。商誉减值的计提，需

要根据对应主体公司经营业绩及未来现金流情况，运用财务

模型进行测算，并按照会计准则进行合理计提。预计今年与去

年相比商誉减值将会大幅减少，具体减值情况需根据年度商

誉减值测试确认。 

 

4、公司目前 COB 产品的技术水平、生产情况和成本下

降情况如何？如何看待未来 COB 产品在市场中的渗透情

况？ 

答：目前根据市场反馈，COB 渗透率已经达到 10%，达

到“最佳效应点”，待配置和成本之间的平衡点再次突破，便

能够大规模铺开。按产业规律，COB 的市场替代率在达到



15%-16%时将实现飞跃型发展，35%-50%的替代率或将在两

三年之内实现。在 P1.2 以下，COB 对 SMD 产品的替代率高

达 50%，同时具备成本及产品性能优势，并且随着成本的持

续下降，对 P1.5 以下产品也在加速替代中。公司 COB 产品

全形态已可满足全场景应用需求，点间距覆盖 P0.3-P4.0，自

研固晶混编算法，固晶效率 UPH≥30K，相比以往提升了 50%

以上，固晶良率超过 99.999%，综合产品良率达到 98%以上，

同时采用“两大核心+五大支撑+一大平台”，依靠大亚湾二

期生产基地以及 Mini LED 项目形成强大交付能力。今年年

中，伴随着规模效应及产业链的成熟，COB 产品价格与成本

已快速下降，预计未来每年将保持 20%左右的降幅，进一步

打开 Mini/Micro LED 产品的市场空间。 

 

5、请问子公司雷迪奥前三季度业绩情况如何？该如何展

望未来业绩？ 

答：2023 年前三季度雷迪奥收入不及预期，较去年同期

小幅下滑约 5%。主要原因有以下两点：一是好莱坞罢工，XR

虚拟影棚市场受到一定程度影响；二是受海外经济环境影响，

海外客户资金成本变高、对产品价格的敏感度提升、决策周期

延长。针对以上情况，目前雷迪奥已调整产品及销售策略，收

入及利润将逐季度改善，预计未来将逐步恢复到正常水平。未

来雷迪奥将通过更加丰富的产品矩阵，覆盖更多客户需求，并

持续在欧美、日本等发达国家和地区发力，保持业绩增速和贡

献。 

 

6、请问 AI 对公司业务是如何赋能的？ 

答：今年公司与国内多家 AI 龙头在模型应用领域取得突

破，并成为行业中首家获得 GPT-4 官方接入许可的企业，同



时获取戴尔工作站全球 ISV 通用认证。公司借助生成式 AI 技

术，提升内容制作效率及质量，加速相关产品迭代开发，有机

地将硬件、系统、软件、内容结合，为客户提供整体化、智能

化的内容展示及交互解决方案，提升客户粘性及认可度，帮助

客户实现智能化展示和营销。接入 AI 的虚拟数字人产品已经

获得多个行业头部客户认可，将以新型数字员工的身份广泛

应用于线下门店的宣传与服务工作。公司将持续探索

“LED+AI”应用新场景，提升内部运作效率和外部服务质量，

全面拥抱数字经济新时代。 

 

7、XR 虚拟拍摄及 LED 影棚的市场情况如何？ 

答：目前，XR 虚拟拍摄市场的空间和机会仍然非常大。

在欧美地区，以影视剧及高端商业广告拍摄为主的 VP 影棚仍

然具备较大增长空间。VP 类影棚具有高技术标准、高资金投

入、高毛利的特点，近年来，公司在海外承建了 110 多个，保

持 XR 行业第一的领先地位。今年因好莱坞罢工及全球经济

环境环境的影响，该部分业务短期内难以保持原先的高增长

势头，但随着未来经济环境的改善，将逐步恢复到正常水平。

此外，在国内和东南亚地区 XR 虚拟拍摄需求不断涌现，市场

也在快速兴起。国内 XR 虚拟影棚的使用场景和技术标准较

海外有所不同，相对投入较小，应用在包括但不限于演艺演

出、展览展示、直播、教学等多种场景。这些场景更需要轻量

化、一体化、易用度高的产品，这也将打开 XR 虚拟拍摄市场

新的增长空间。公司目前可以提供的产品除高品质 LED 显示

屏外，同时亦可提供包含渲染系统、控制系统、动作捕捉系

统、虚拟数字人和虚拟场景的一体化解决方案。为更好服务客

户，公司搭建了提供虚拟数字人和虚拟场景的数字资产平台，

拥有数百套具备完全自主知识产权的数字资产，并为公司客



户提供一键导入、快速部署和所见即所得的虚拟拍摄服务。 

 

8、公司的虚拟数字人业务的商业模式及毛利率水平如

何？ 

答：公司目前虚拟数字人业务主要以定制化产品为主，根

据客户的需求进行定制，为客户提供“硬件+系统+软件+内容

+交互”的一体化解决方案，并提供升级迭代服务。该部分业

务将根据客户需求产生多种不同形态的合作方式，目前该部

分业务占公司收入比重较小，但其毛利率较高，预计未来业务

体量将快速增长，成为公司重要的利润来源。  

 

会议沟通过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的

交流与沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 10 月 30 日 

 


