
 

证券代码：300218                                   证券简称：安利股份 

安徽安利材料科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2023-027 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

 现场参观 

其他 

参与单位名称及

人员姓名 

1、中金银行（香港）基金管理有限公司：雍兴、曾彦凝； 

2、蜂投基金：陈正标； 

3、北京资翼：吴迪、卜毅； 

4、深圳中嘉科技传媒有限公司：黄溪； 

5、个人投资者：吴远志。 

（排名不分先后） 

时间 2023 年 11 月 17 日 9:30-11:30 

地点 安徽安利材料科技股份有限公司行政楼 909 会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、副总经理：刘松霞 

证券事务代表：陈丽婷 

证券主任：王睿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、参观公司展厅； 

二、主要问题及回答： 

1、与同行业相比，公司毛利率较高、净利率偏低的原因？ 

答：2023 年下半年以来，公司毛利率呈现稳步提升态势，

主要是公司坚持品牌引领、创新驱动，客户和产品结构转型升

级，国内外中高端品牌客户合作增多，高单价、高毛利产品占

比提高。 

净利率方面，过去公司因搬迁改造、市场客户拓展、研发

投入和汇率波动等因素，净利率水平与制造业中优秀企业相比，

有一定差距，但是 2023 年第三季度，公司单季度净利率水平明



 

显回升向好。 

公司坚持长期主义，即使在宏观形势严峻、全球经济下行

的大环境下，公司依然保持高强度的研发投入，加大高技术含

量、高附加值产品的开发力度，加大市场开拓。今年公司销售

费用有一定增加，主要是疫情放开后，营销人员国内外出差增

多，积极开拓市场，扩大营销渠道，培育发展客户等。公司成

本费用整合较好，期间费用总体保持合理水平。公司在研发和

营销方面的投入，为公司可持续成长和发展带来强有力的支撑。 

2、公司研发模式？ 

答：公司在产品开发上始终坚持“经营一代、开发一代、

储备一代、谋划一代”思想，坚持以市场为导向、以客户为中

心的开发，努力打造有竞争力、有后劲、梯队式的产品技术。

一是结合市场需求、公司产品优势和特点，进行自主开发；二

是与客户、供应商共同谋划，联合定向开发；三是开展具有前

瞻性、应用型的新材料、新工艺的持续开发，做好技术储备。 

多年来，公司积极开发经营高性能、多功能、水性、无溶

剂、TPU、硅基、生物基、回收再生等生态功能性聚氨酯合成革

及复合材料，促进了公司产品和客户结构的优化升级，公司与

国内外品牌客户合作增多，逐步占领全球技术高地和市场高地，

发展后劲增强。 

3、公司石墨烯聚氨酯合成革研发进展？ 

答：石墨烯是一种功能性新材料，与聚氨酯合成革配方体

系有机结合，能够赋予聚氨酯合成革和复合材料某些新的功能，

可大幅提高其耐磨耐刮、抗静电、阻燃抑烟、电磁屏蔽等物性，

是公司的储备技术之一，目前处于开发推进阶段，对公司经营

业绩不构成重大影响。 

4、户外、游艇和医疗会是公司增长的第二曲线吗？ 

答：户外、游艇、医疗等是新兴的应用场景，公司将其列

入工程装饰品类，反映出聚氨酯合成革和复合材料与人们的日

常生活息息相关，应用领域广泛。作为“四个一代”中的“谋

划一代”，公司正在积极培育和拓展户外、游艇、医疗等新兴



 

领域，为公司谋求新的增长机遇和增量空间。目前已有部分量

产订单，但营收占比较小。 

5、安利越南投资背景和经营现状，以及未来对公司经营业

绩的贡献？ 

答：近年来，耐克、阿迪达斯、彪马、亚瑟士、ZARA、爱

室丽等下游运动休闲、沙发家居等知名品牌客户，在越南投资

建厂。公司在越南布局，优势明显，一是越南与美国、欧盟、

东盟等国签订自贸协定，多重机遇叠加，机遇众多，市场空间

广阔；二是适应国际品牌产能转移的趋势，更好地对接、服务

国际品牌，扩大市场份额；三是积极化解国际贸易冲突带来的

关税风险。 

安利越南规划建设 4 条生产线，全部建成达产后，将新增

年产生态功能性聚氨酯合成革及复合材料1200万米的生产经营

能力。安利越南 2条生产线于 2022 年四季度末调试投产，由于

在投产初期，折旧、员工工资、市场开发投入等较大，目前产

销量未达盈亏平衡点，有一定亏损。公司积极推进剩余 2 条生

产线的洽谈、采购，计划于 2024 年下半年投产。 

安利越南正积极推进品牌客户验厂审核及业务洽谈，积极

谋求客户合作和争取订单等事宜，努力扩大销售，提高产能利

用率，实现较好的经济效益。长期来看，安利越南是安利股份

发展的新“引擎”、新动能，空间广阔。 

6、公司未来战略上是否会有所调整，更加聚焦于汽车和电

子，提高其投入产出比？ 

答：公司成立至今，集聚资源，聚焦主业，坚持专业化、

特色化、品牌化、规模化的“四化”发展战略，把“专业化”

放在发展战略的第一位，成为全球聚氨酯复合材料这个细分领

域的领军企业。 

目前公司构建了“2+4”的业务领域，未来发展的总体思路

是调整提高“高毛利、高技术含量、高附加值”产品占比；针

对优势品类和新兴品类，公司采用不同的经营策略，“两手抓

两手硬”，做大做强功能鞋材、沙发家居两个优势品类，把客



 

户做深、做透，努力扩大销售，扩大市场份额和市场覆盖面；

重视汽车内饰和电子产品等新兴客户的拓展，实现一定突破、

形成一定规模，争取更多的项目落地，获取良好的经济效益。 

7、公司销售模式？ 

答：公司产品应用领域广，下游客户需求多样，采取以销

定产、订单驱动的经营模式，向品牌客户提供的均为定制化产

品。公司的销售模式以直销为主。近年来，公司产品和客户结

构变优，优质客户占比提升，2022 年度直销比例提高至 88.1% 

附件清单（如有） 无。 

日期 2023 年 11 月 17 日 

 


