
证券代码：300445                             证券简称：康斯特 

北京康斯特仪表科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2023-11-22 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

■其他 （ 11 月投资者接待日活动 ） 

参与单位名称及

人员姓名 

东兴证券、西部证券、华创证券、工银瑞信基金、中邮理财、阳光资

产、厚宏资产、凯联资本 

时间 2023-11-22 

地点 康斯特延庆智能仪表产业园 

上市公司接待人

员姓名 

刘楠楠   董事会秘书 

李  广   证券事务代表 

投资者关系活动

主要内容 

本次交流关键词                                             

公司营收目标和增长情况、新产品迭代与竞争优势、研发投入与销

售费用、压力传感器的应用场景和毛利率等 

主营检测产品业务、压力传感器相关问答                                                    

（1） 公司 2023 的增长目标是多少，完成情况如何？ 

答：年初的财务预算报告测算营收目标是 5 亿元，前三季度完成了

目标的 66.3%，所以四季度对公司今年增长很重要，我们正在积极

努力拓展。长周期上，公司一直是希望实现平均 15~20%的营收增长。 

（2） 未来几年，哪类产品增速会更明显？ 

答：各类检测产品和数字化平台都会都增长，基数小的如过程信号

产品会相对快一些。压力检测产品相对基数大，、也会继续保持增长，

同时一些压力新产品也会开始逐步贡献业绩，包括今年 9 月上市的



新压力控制器，也将开始陆续交货，随着客户认知、接受及报计划

的过程，一般在 1-2 年内形成规模化的销售业绩。 

（3） 压力传感器除了自用替换外，还会有哪些新的应用场景？ 

答：除了自用外，我们还会把传感器做成高精度的数字型的压力传

感器以及现场仪表，比如高精度压力变送器，传感器的垂直一体化

产业未来将是我们一块重要的盈利业务。 

高精度压力传感器的应用场景比较广泛且每个细分应用场景里相对

不是有很巨大的使用量，例如我们 0.01 级压力传感器，一旦产品定

型并形成规模后，相对优势也较大，不仅能向下覆盖更多下游仪表

产品且成本会下降，更重要是当 0.01 级的产品降到 0.02 级或 0.05

级产品中使用时，将会在同级别产品里形成巨大的性能优势。 

（4） 传感器产能提升，实现批量后是否会全部自用替换？ 

答：逐步替换，优先从高精度 0.01 级开始，低精度的自用替换会稍

后启动。 

（5） 公司产品毛利很高，但是净利润率相对来讲一直在20%左右，

主要影响因素有哪些？ 

答： 近几年来，公司资本开支一直维持在较高水平，除了扩产投入

外，研发创新是核心竞争力之一，所以公司一直保持在 20%以上的

研发投入；同时，为了更贴近理解用户的需求，响应客户的需求，

所以国内直销一直是公司主要模式，在国际市场是经销/代理。 

（6） 公司在压力、温湿度产品的销售占比方面，怎样进行整体的

规划？ 

答：公司成立时既有压力和温度两大类产品，但基于发展初期的资

源有限，公司阶段性将精力重点放在压力产品方面。2015 年之后，

随着资源与能力的提升，公司再次开始扩大温度新产品的研发力度，

并开始更快的迭代推出温度新产品。2021 年公司顺利完成温度产品

线框架性搭建，开始逐渐向压力产品的研发以及体系建设上继续发

力。 



（7） 公司在欧美主要是经销，前三年的外部环境下，是否已证明

这种模式无法很好的服务、响应客户？ 

答：国际市场很大，我们相信双循环的发展一定是国内产业的重要

发展模式，所以海外市场我们一直在积极拓展，海外市场的合格代

理商是我们谨慎评估授予代理权的，这些伙伴专业度非常高，都是

行业的专家。虽然前几年外部环境有一定的影响，我们不能频繁的

与全球代理商进行线下沟通、培训，随着市场与信心的恢复，未来

我们依然会与现有的伙伴继续合作，也会选择更优质的代理商加入

到我们的经销体系内，一同去拓展更大的市场。 

（8） 公司在进行市场下沉的过程中，是否已考虑销售体系的变

化？ 

答：公司以前的销售模式是以直销为主，经销为辅。近年来，公司

已成立了行业团队，已拓展至第二坐标的“横向：行业销售+纵向：

区域销售”；同时，公司也将启动第三坐标，即“线下为主，线上为

辅”，通过立体式、三维度的销售模式，实现公司产品的行的渗透与

市占率提升。 

（9） 公司产品的迭代速度如何，国际对手在国内是否有研发团

队？ 

答：几家主要的国际友商在国内都有研发中心，但相对核心的高端

产品研发基本都在国外。 

快速的产品创新与迭代是公司的核心竞争力之一，目前公司可以将

主要迭代产品的研发周期缩减到 1.5-2 年，可以保证我们每年都有

新产品上市，以远超友商的速度，推出满足客户需求的高创新技术

产品。 

（10） 南京明德销售收入水平和利润率如何？ 

答：明德软件本身即有一定的客户基础，是 2022 年初正式并表，

2022 年底时实现 1700 万元营收并且实现盈利，与公司合作时双向

赋能，合作后的前几年，双方的合作重心会放在产品轻量化及蓄势。 

 



康斯特延庆智能仪表产业园参观                                              







 

 

附件清单（如有） 
公司参会人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按照有

关规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。 

日期 2023-11-22 
 


