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证券代码：001326                                证券简称：联域股份         

深圳市联域光电股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-004 

投资者关系活动类

别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他           

活动参与人员 

1、长城证券股份有限公司：花江月 

2、中邮创业基金管理股份有限公司：白鹏 

3、平安基金管理有限公司：李洋 

4、平安基金管理有限公司：王修宝 

5、深圳奇盛基金管理有限公司：谌红梅 

6、前海开源基金管理有限公司：曲羿铭 

7、创金合信基金管理有限公司：寸思敏 

时间 2023 年 12 月 26 日 

地点 
深圳市宝安区燕罗街道罗田社区象山大道 172 号正大安

工业城 6栋 6楼会议室 

形式 现场交流 

上市公司接待人员

姓名 

1、董事、副总经理、董事会秘书：甘周聪先生 

2、财务总监：谭云烽先生 

3、证券事务代表：黄慧颖女士 

4、法务：周雪松女士 

投资者关系活动主

要内容介绍 

1、公司外销收入为主，受汇率影响较大，请问公司

针对汇率波动的应对措施有哪些？近两年，公司的汇兑

损益情况？ 

答：一方面，汇率波动较大时，我们会通过跟客户

议价谈判等措施来共同应对汇率大幅波动带来的风险；
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另外，公司也会利用购买适当额度的远期外汇合约等金

融衍生工具、选择有利的市场窗口期安排购付汇、收结

汇等措施，尽可能降低汇率波动的影响。 

2022 年及 2023 年 1-6 月，受人民币对美元汇率变

动影响，公司汇兑收益金额分别为 2,838.72 万元和

1,675.55 万元。 

2、公司的竞争优势有哪些？ 

答：公司自设立以来一直专注并深耕于户外和工业

照明领域，通过持续的自主创新与市场开拓，已形成较

为领先的核心技术、完善的产品体系，在行业内树立了

良好的市场口碑，综合竞争优势明显。公司竞争优势主

要体现在以下几方面： 

（1）技术研发及产品设计优势 

公司始终坚持自主创新开展生产经营，截至 2023 年

6 月 30 日，公司共有专利 278 项，其中境内专利 217 项，

境外专利 61 项。 

在光学设计上，公司持续优化显色指数、光通量、

光分布等光品质，改善 LED 眩光缺陷，使得出光均匀，

技术层面上实现户外、工业照明等中、大功率产品的高

光效、低眩光；在散热方面，公司研制可伸缩式湍流散

热体，其利用扰动流体的强度来增强对流散热系数，破

坏散热器表面的流体速度边界层和温度边界层，使散热

效果得到强化。 

在智能照明领域，公司积极推进适应植物自控光谱、

无线组网实现照明的智能控制电路等新技术的研发，推

动产品智能化、物联化水平提升。公司自研 LED 灯具标

准化接口技术，并取得美国发明专利，可一站式集成雷

达微波、红外、光控、蓝牙等智能感应器，以嵌入式软

件作为控制核心，实现无线组网、远程及自动化控制。 

（2）客户优势 
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户外、工业及特种照明领域产品对稳定性、可靠性

要求较高，客户尤其是国际知名品牌商对供应商的资质

要求普遍较高，多采用严格的供应商认证制度，一旦生

产企业完成认证并进入品牌商的供应商名录后，品牌商

在后续产品的技术改进、更新换代和备件采购等方面对

合格供应商存在一定的技术和产品依赖。因此客户通常

会与其建立较为长期稳定的合作关系。 

（3）快速响应的定制化能力优势 

公司为户外、工业照明领域少数具备快速响应、交

付能力的企业之一。细分照明市场需求不断变化，产品

迭代更新快速。在产品端，公司形成了丰富的产品线，

适应细分照明市场绝大部分复杂、严苛的应用场景，款

式规格高度齐全；在设计端，公司针对灯具产品进行二

次光学设计，匹配 3D 仿真结构设计，并针对散热结构实

行热学仿真，做到完整的可视化设计，设计与实际产品

高度匹配，从而保证产品交付进度。 

3、未来公司如何通过现有客户提升销售收入？ 

答：未来，针对现有客户公司主要从以下三方面提

升销量。（1）现有产品市场渗透率提升：目前，户外、

工业 LED 照明产品在全球处于渗透率快速提升状态，市

场需求广阔，现有国际及北美区域照明品牌销量逐年增

长，公司作为其 ODM 厂商，与品牌客户多年深度合作绑

定，销售收入将随上述客户的销售增长同步提升；（2）

区域拓展：目前，公司的大客户主要为北美及全球知名

照明企业，其销售区域遍布全球，公司主要为其提供在

北美市场的产品，未来随着与公司客户的深入合作，公

司也将努力争取现有客户其他区域的订单；（3）品类拓

展：随着海内外 LED 替换进程的加快，客户呈现更加多

元化的产品需求，公司将根据日益多元化的户外、工业

照明需求完善和补充产品线，布局植物照明、体育照明、
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防爆照明等特种照明领域，为客户提供引领市场前沿的

产品设计和产品方案，不断推出满足市场及客户需求的

新产品，从而提高公司的市场份额并巩固公司的市场地

位。 

4、公司前五大客户的销售占比情况？ 

答：2020 年、2021 年、2022 年及 2023 年 1-6 月，

公司前五大客户收入占主营业务收入的比重分别为

33.41%、32.29%、34.11%和 38.29%。 

5、公司未来是否考虑进入商业、家居市场? 

答：公司目前所处的户外、工业 LED 照明赛道是处

于快速成长期的赛道，市场空间广阔，增长潜力大，未

来该细分行业有很大的发展潜力和发展前景。未来，公

司业务扩大到一定规模之后，会结合市场环境、客户需

求等因素综合考虑。 

6、公司出口产品采用的贸易方式是？ 

答：根据合同或订单中相关权利和义务的约定，公

司主要以 FOB 的贸易方式出口。 

7、公司对客户的账期是怎么样的？ 

答：公司综合考虑客户的商业信誉、行业地位、偿

付能力、客户未来发展潜力及中信保信用限额审批单的

信用期限等因素，针对不同的客户制定了不同的账期。

2020 年至 2023 年 6 月 30 日期间，公司与主要客户的账

期主要集中于 30-120 天。除极个别优质客户外，公司与

主要客户建立合作后约定账期一般不超过 90 天。 

8、公司未来主要通过什么方式开拓欧洲市场？ 

答：在立足于北美市场的同时，公司也积极开拓欧

洲、亚洲等其他区域市场，2018 年公司开始实施大客户

战略，通过与国际或区域知名品牌商深度绑定，借助大

客户品牌效应及销售网络将市场区域拓展至欧洲、亚洲

等地区，进行全球化布局。 

附件清单（如有） 无 
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日期 2023 年 12 月 26 日  


