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深圳雷柏科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2024-002  

投资者关系活

动类别 

■ 投资者调研       □ 分析师会议 

□ 媒体采访         □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会       □ 路演活动 

□ 现场参观         □ 其他  

参与单位名称

及人员姓名 

西南证券 邓文鑫  

和谐汇一 潘东煦  

时间 2024 年 1 月 23 日（星期二） 

地点 深圳雷柏科技股份有限公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

公司副总经理、董事会秘书 谢海波 

证券事务代表 张媛媛 

证券事务专员 张文静 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司情况概述 

雷柏科技成立于 2002 年，成立之初，主营 ODM 业务，

2007 年成立自主品牌“RAPOO”,主推无线外设产品，以 2.4G

无线办公外设在市场树立品牌印象，并得以规模化发展，后

续期间逐步搭建布局全球主要经济体的销售网路； 2014-

2018 年进行产业探索，2019 年底内部变革，从集研发，生

产，销售于一体的制造厂商转型为消费电子品牌商，集中精

力与资源于市场端与开发端。现阶段，公司短期将以“电子

竞技”作为主要发力点，进行游戏外设的无线化革新。2022

年底推出 “+计划”联合 IC 开发及自主算法，目前已推出的

“V+”系列打造低延时、长续航、远距离、抗干扰的无线游戏

外设产品，同时升级无线办公方案的“M+”无线跨屏传输技

术，实现在多元、多屏的办公场景下快速迅捷处理事务；升

级“C+”分离式按键预压校调技术，按键手感一致性校调，



实现更快触发和回弹反馈。 

二、提问环节，主要问题如下： 

1.电竞方面公司有线与无线产品的结构规划？ 

答: 公司短期内主要围绕无线电竞外设布局新产品，引

导消费者偏好从有线转向无线，内部同时进行产能调整，逐

步进行新老产品的平滑过渡，未来会综合市场情况及消费者

需求平衡产品结构。 

2.公司的游戏产品都包含什么。 

答: 公司游戏产品包含游戏键盘、鼠标、耳机及手柄

等。 

3.公司过去几年的营收较为稳定，未来的增长点如何？  

答: 过去几年公司主要在做技术及产品储备并完成制造

外协后的供应链整合工作。2023 年公司新一代无线电竞外设

产品面世，并逐步进行小规模的产品试水，目前市场反馈良

好，新品大多导入了模块化设计，在生产工艺方面可实现降

本增效，进一步提升产品竞争力。此外公司推出的 V+IoT 无

线电竞馆数智方案系统已在逐步尝试打开网吧新通路，该方

案实现了智慧管理、独立系统、监控防盗、自动对码、双重

方式充电、电量可视化、V+技术保障数百台规模场景免干

扰，赋能无线电竞馆。 

4. 公司 2024 年度会完成新旧品交替？ 

答:过去一年，公司不断在调整新旧品的产能布局，但新

旧品迭代的全过程会力求平缓，会综合消费者需求，市场竞

争情况，进行结构化处理。 

5.游戏鼠标无线化的契机？ 

答: 目前无线游戏鼠标在平衡功耗的前提下，性能大幅

提升，随着技术的发展，成本也得以优化，性价比走高，多

重因素共同推进无线化的进程。以公司目前旗舰产品 VT9 

PRO 为例，搭载原相定制 3398 光学引擎（3395 高定版），

可实现较高 dpi 及较低功耗，同时搭载公司 v+无线游戏技术

及 c+分离式按键预压校调技术，开放 11 档静默高度 LOD 可



调，支持 50-26000 可调节 DPI，预设 7 档基础 DPI 双键切

换，支持游戏玩家根据操作习惯，以 50 单位逐级微调，

650IPS 追踪速度，4000/ 2000/ 1000Hz 回报率可选。双高速

版产品可做到无线 4k、有线 8k 回报率，最高续航可达 160

小时，在性能上逐渐获得游戏用户的肯定。 

6.公司有 wifi 鼠标/星闪鼠标/语音鼠标吗？ 

答: 公司目前暂未推出相关产品，但是对市场保持紧密

的关注。 

7.简要介绍一下子品牌 Ralemo？ 

答: 公司为进行用户群体细分，聚焦“新女性”视角下

衍生的具有独特产品属性的子品牌，陆续推出有气垫鼠标、

慕斯键盘“她”文化产品，并围绕场景在前期推出过流金岁

月、绿野仙踪、姹紫嫣红等主题款。 

8.公司产品未来的定价策略？ 

答:公司会综合考虑市场情况，产品竞争局势以及不同消

费者画像制定价格中枢，在不同梯度的关键价格节点进行产

品结构化布局。 

9.市场的消费降级对公司会有影响吗？ 

答: 在消费电子领域我们会更认为现当下是较为显著的

消费分层。针对这一现象，以梯队价格为导向进行产品结构

化布局是我们主要的应对方式，内部从工艺、产品设计出

发，实现制造端的降本提效，根据市场情况确定好对外的终

端价格，平衡成本与利润。同时，公司稳固的品牌及扎实的

资金安全垫可以提供一定的抗风险能力。 

10.公司国内市场与海外市场的毛利差异？  

答: 整体而言，海外市场的毛利高于国内市场，尤其是

欧美区域。这主要是不同市场消费力决定的，相关市场对中

高端、高毛利的产品选择较多。 

11.AIpc 方面有做布局吗？ 

答: 公司目前暂未推出 AI 相关产品。我们对相关技术产



品及行业动向始终保持紧密关注。 

12.公司租赁业务来源？ 

答：公司租金收益主要来源于为实现经营效益最大化，

将因供应链模式转换导致的闲置厂房出租，公司主要经营业

务仍是围绕消费电子领域。 

 

接待过程中，严格按照《信息披露管理制度》、《投资者

关系管理制度》等规定，进行了充分的交流与沟通。没有出

现未公开重大信息泄露等情况，同时已按深圳证券交易所要

求签署了调研《承诺书》。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2024 年 1 月 23 日 

 


