
 

 

证券代码：301362                                   证券简称：民爆光电 

深圳民爆光电股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                            编号：2024-004 

                                                      

投资者关系活动类

别 

 

□√特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 

一、1 月 24 日 现场调研 

平安资管、天风证券、国海证券 4 人 

二、1 月 24 日 电话会议 

编号 单位名称 

1 东方基金管理股份有限公司 

2 浙江君弘资产管理有限公司 

3 东方基金管理股份有限公司 

4 宁波幻方量化投资管理合伙企业（有限合伙） 

5 上海朴易资产管理有限公司 

6 深圳进门财经科技股份有限公司 

7 国泰君安 

8 MIRAE ASSET SECURITIES CO., LTD. 

9 上海聚鸣投资管理有限公司 

10 国泰君安 

11 深圳市凯丰投资管理有限公司 

12 上海彤源投资发展有限公司 

13 太平养老保险股份有限公司 

14 景顺长城基金管理有限公司 

15 信达澳亚基金管理有限公司 

16 上海久铭投资管理有限公司 

17 歌斐资产管理有限公司 

18 招商信诺人寿保险有限公司 

19 深圳市尚诚资产管理有限责任公司 

20 长盛基金管理有限公司 

21 宁波盛世知己投资管理中心（有限合伙） 

22 万得信息技术股份有限公司 

23 中国人保资产管理有限公司 



 

 

24 平安基金管理有限公司 

25 深圳尚道投资基金有限公司 

26 博时基金管理有限公司 

27 浙商证券股份有限公司 

28 广州玄同私募证券投资基金管理有限公司 

29 博时基金管理有限公司 

30 万得信息技术股份有限公司 

31 上海美市科技有限公司 

32 HD CAPITAL LIMITED 

33 上海域秀资产管理有限公司 

34 国泰君安 

35 鹏华基金管理有限公司 

36 浙商证券股份有限公司 

37 上海东方财富网络科技有限公司 

38 进门财经 

39 美的控股 

40 广州玄同私募证券投资基金管理有限公司 

41 万家基金管理有限公司 

42 德邦基金管理有限公司 

43 上海爱建信托有限责任公司 
 

时间 2024 年 1 月 24 日 

地点 深圳市宝安区福永街道（福园一路西侧）润恒工业厂区 2 栋 5 楼大会议室 

上市公司接待人员

姓名 

董事、副总经理、董事会秘书        黄金元 

证券事务代表                      李  娜                                           

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

1、 海外不同市场安规认证上有什么区别？认证壁垒高吗？ 

答：海外市场对照明灯具的准入资格有着严格的要求，以确保其进口 

LED 照明灯具的质量和安全性，且各国之间的认证标准都存在一定

的差异。目前公司已取得全球主要国家/地区的市场准入许可，产品已

通过美国 UL 和 FCC 认证、澳大利亚 SAA 和 C-TICK 认证、欧盟 CE

认证、德国 TUV 认证、日本 PSE 认证和 CB 等相关国际认证，且通

过了各销售地的安全检测，针对不同市场，不同的标准认证在产品设

计上侧重点有所不同。谢谢！ 

2、 公司在开拓北美市场会有什么规划？ 



 

 

答：北美是目前全球最大的 LED 照明产品需求市场，市场规模约占

全球市场的 30%；对于北美市场，公司有两大经营策略：一是子公司

艾格斯特定位做适用于中高端应用场景的差异化、定制化工业照明产

品，主要服务工程类客户；二是公司于 2018 年设立了深圳市易欣光

电有限公司，定位于做商业照明和通用类工业照明产品，2022 年成立

了易欣光电（越南）有限公司，定位承接北美的订单制造。公司上市

后，将进一步加大研发投入，开发种类更多，应用领域更广的满足北

美市场需求产品体系；同时加大销售团队的构建，加强市场开发力度，

加快推动北美市场的开发拓展，提升北美市场占有率，为公司业绩增

长助力。谢谢！ 

3、公司出口形式是 FOB 吗？近期红海问题，对欧洲出口运费的整体影

响会不会转嫁给公司？ 

答：公司出口订单以 FOB 计价为主，产品离港后到客户端的运费由

客户承担，所以运费上涨对公司的费用没有影响，谢谢！ 

4、与同行比公司建立了哪些壁垒？ 

答：公司依托成熟的产品设计开发体系和小批量柔性化的生产制造模

式，主要通过 ODM 模式为境外区域品牌商和工程商提供个性化、多

样化的照明产品，解决客户对产品应用和功能的差异化需求。公司主

要有商业照明和工业照明两大业务板块，同时向植物照明、应急照明、

医美照明等领域布局。公司建立了如下壁垒： 

（1）产品研发壁垒 

照明产品的设计和开发需要建立在充分了解客户对产品定位和功

能特点的基础上，结合客户所处的应用场景、文化习俗和消费行为特征

等因素，利用自身的技术能力、案例经验，进行针对性的产品差异化设

计。公司打造了一个强大的电子部门和工业设计部门，能够快速满足客

户差异化、定制化需求。 



 

 

（2）配套服务壁垒 

商业照明和工业照明客户注重产品尤其是差异化产品的配套服

务，产品定位、方案设计、应用场景分析、销售的过程服务和售后质

量保障等因素都是影响客户对产品提供商选择的重要考量指标。公司

深耕行业 13 年，市场已覆盖各大洲 100 多个国家和地区，公司有强

大的销售服务团队，积累了丰富的配套服务经验也形成了一定的壁

垒。 

（3）人才壁垒 

为了绑定核心销售、研发人员长期为公司服务和与公司共同发

展，公司在筹划设立之初就制定了《优才计划》，并成立了员工持股

平台，对核心团队实施股权激励以保持团队的稳定性和较强的开拓市

场的能力。 

（4）认证壁垒 

海外市场对照明灯具的准入资格有着严格的要求，以确保其进口 

LED 照明灯具的质量和安全性，且各国之间的认证标准都存在一定

的差异。目前公司已取得全球主要国家/地区的市场准入许可，产品

已通过美国 UL 和 FCC 认证、澳大利亚 SAA 和 C-TICK 认证、欧盟

CE 认证、德国 TUV 认证、日本 PSE 认证和 CB 等相关国际认证，

且通过了各销售地的安全检测，公司产品销往海外不存在障碍。潜在

进入厂商缺乏市场经验积累、技术沉淀和资金支持，其产品难以在较

短时间内通过严格的测试获得相关认证打入相关市场。谢谢！ 

5、公司跟客户的对接方式是怎样的？ 

答：公司获客的过程：首先通过互联网或行业网站搜索、LED 采购宝

搜索、参加照明展会、老客户推荐等方式获取客户信息（联系方式），

并将其录入小满客户管理系统；随后销售人员按照服务区域进行分

组，通过邮件或电话等方式联系客户，获取客户的产品需求，推动客

户购买样品或开发新产品进行试样；随后经试样、安规认证等过程，



 

 

推动该产品向客户小批量供货；随后视该产品销售情况，推进该产品

进入批量供货，同时再拓宽与该客户合作产品的型号及种类，实现对

该客户的持续稳定销售。谢谢！ 

6、 为什么工业照明比商业照明的毛利高？未来毛利率会下降吗？ 

答：工业照明相对商业照明来讲，主要应用于工厂、道路、户外体育

场馆、仓储式超市、大型场馆等场景，需要应对易爆、强冲击、强震

动、强腐蚀、高低温、高压力、电磁干扰、宽电压输入、雷击浪涌等

特殊环境要求，所以产品的技术要求、产品参数更高，需要综合运

用热量管理、光学设计、结构设计、散热设计、调光调色等多领域

的多项核心技术，所以相对工业照明毛利率更高。 

未来，公司的毛利率会保持稳定水平。基于市场需求，常规产品

毛利率会有所下降，公司将会持续加大研发投入，开发更多引领市场

的智能化产品，同时公司也逐步开拓植物照明、应急照明、防爆照明

美容照明等特种照明，智能化产品和特种照明可以取得更高的毛利

率。总的来看，公司产品的毛利率会保持良好水平。谢谢！ 

附件清单（如有）  

日期 2024-1-24 

 


