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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

2023年度利润分配预案：拟以2023年12月31日的总股本435,600,000股为基数，向全体股东

每10股派发现金红利23.00元（含税），共计分配现金红利1,001,880,000.00元。2023年度不进行

资本公积金转增股本。该利润分配预案尚需公司股东大会批准。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 飞科电器 603868 / 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 郭加广   

办公地址 上海市松江区广富林东路555号   

电话 021-52858888-839   

电子信箱 flyco@flyco.com   

 



2 报告期公司主要业务简介 

国家统计局数据显示，2023 年国内社会消费品零售总额 47.1 万亿元，同比增长 7.2%，随着

经济稳步恢复，2023 年中国家电市场整体运行稳健，呈现回升向好的态势。根据奥维云网(AVC)

全渠道推总数据显示，2023 年国内整体家电市场累计零售额为 8,498 亿元，同比上升 3.6%，打

破了去年下降的趋势。其中个护小家电集体回暖，电吹风、电动牙刷、电动剃须刀三大品类线上

销售规模均实现增长，电动剃须刀零售额 93.7 亿元，同比增加 11.2%；电吹风零售额 90.6 亿元，

同比增加 29.9%；电动牙刷零售额 55.8 亿元，同比增加 4.2%。 

销售渠道方面，线上渠道分化进一步加剧，除传统电商外，社交电商、直播电商、社群电商

等新兴渠道已成为家电销售的重要力量，个护电器兼具实用性强，性价比高等特点，在线上新兴

渠道中表现出明显优势。线下渠道则呈现出分布广层级多下沉深的特点，线下流量的复苏为行业

销售带来了韧性。零售市场进一步呈现出线上市场主导，线下市场辅助的格局。国家统计局数据

显示，2023 全国网上零售额 15.4 万亿元，同比增长 11%。 

随之而来的流量竞争也愈发激烈，以抖音、快手、小红书等 APP 为代表的内容分享平台在引

流和消费者教育方面正在发挥着越来越大的作用。年轻用户对于消费的偏好也逐渐从短期满足转

变为更加注重长期效用和产品体验，更趋于个性化、多样化、圈层化。因此强化品牌形象、加强

用户粘性、优化渠道布局，同时保持优秀的毛利能力，是保证持续竞争力的关键。在 2023 年消

费整体恢复向好的同时，家电行业仍面临着市场需求不足、居民消费信心不足、物价低位等制约

性问题。为进一步恢复和扩大消费，各部门各地区协同发力，出台了一系列促消费政策，其中家

电行业是扩大消费的重点领域。同时，2023 年还有一系列扶持实体经济的政策措施相继推出，其

中包括减税降费、金融支持等举措，也对消费增长产生了积极作用。此外，在家电以旧换新和绿

色智能家电下乡等政策刺激下，家电换新升级的消费需求快速增长，推动家电产业向智能、绿色

节能、高端及健康等产业升级方向发展，为小家电行业产品创新升级和自主品牌打造提供了政策

支持。 随着经济持续回升向好以及促消费政策效应进一步显现，全国消费市场有望延续恢复态势，

我国巨大的市场潜力将助力消费提质增速，消费市场的基础有望进一步得到巩固。 

2024 年是中国家电业“十四五”规划中迈向“全球家电科技创新的引领者”目标的关键一年，国

家层面对消费刺激政策的进一步发力，都将为家电行业持续发展提供前进的动力。 

（一）公司主要业务和产品 



公司是一家集剃须刀等个人护理电器、生活电器及厨房电器等智能时尚电器的研发、制造、

销售于一体的企业，历经 25 年的快速发展，公司在个护电器领域已拥有很高的知名度和市占率，

是国内个护电器行业的著名品牌。 

近年来，公司围绕“研发创新”和“品牌运营”两大核心竞争力和“时尚、简约、科技”的产品设计

理念，全面搭建多维产品创新矩阵，打造科技创新产品。公司基于 95 后、00 后年轻消费者的消

费特征，以科技、经典、潮流、IP 文化四大方向推动产品研发智能化、时尚化、年轻化升级，满

足年轻消费者彰显自己的个性和生活态度的需求。目前产品包括个人护理电器、生活电器和厨房

电器三大类： 

（1）个人护理电器品类目前主要产品：电动剃须刀、电吹风、电动牙刷、冲牙器、电动理发

器、鼻毛修剪器、女士剃毛器、烫发器等。 

（2）生活电器品类目前主要产品：电熨斗、挂烫机、加湿器、智能健康秤、毛球修剪器等。 

（3）厨房品类目前主要产品：电热水壶、电饭煲等。 

（二）公司主要经营模式 

1、集中采购模式 

公司原材料实行集中采购原则，无论是公司的自有工厂，还是外包厂家，主要原材料和核心

零部件采购业务均由公司集中采购，并通过设立专业供应链子公司，专注于精益化采购管理。凭

借规模效应，公司与上游原材料供应商的议价能力得以增强，成本得到有效控制。 

2、自主生产与外包生产相结合的生产模式 

公司采取自主生产与外包生产相结合的生产模式。为了引导产业链专业化分工，以及自身专

注于提升研发设计、品牌建设和销售管理的核心竞争能力，公司在对每款产品建立起技术标准、

管理标准、工时标准后，转由外包厂家生产。公司自主生产的产品主要为技术新品及高端产品。

2023 年全年公司产品外包生产数量占总产量的比例为 31.88%，较上年减少 12.92 个百分点。 

3、经销和直销结合的营销模式 

公司产品销售从过去的以经销模式为主，逐渐转化为经销和直销并存的销售模式，通过 KA

终端、区域分销、飞科体验店、礼品团购、电子商务等相结合的多维营销渠道，基本实现对各级

市场的全面覆盖，提高了产品销售的渗透力。截至 2023 年 12 月 31 日，公司拥有 485 家经销商。 



 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2023年 2022年 

本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 4,459,200,718.23 4,346,536,456.22 2.59 4,167,374,649.48 

归属于上市公

司股东的净资

产 

3,576,345,741.08 3,428,138,937.72 4.32 3,042,234,884.48 

营业收入 5,059,683,184.43 4,627,133,751.96 9.35 4,005,257,180.46 

归属于上市公

司股东的净利

润 

1,019,636,618.30 822,977,243.54 23.90 640,703,688.34 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

886,042,795.25 771,272,173.00 14.88 584,125,988.25 

经营活动产生

的现金流量净

额 

1,310,951,610.65 815,995,106.10 60.66 740,946,381.26 

加权平均净资

产收益率（%） 
29.73 25.73 

增加4.00个百分

点 
22.09 

基本每股收益

（元／股） 
2.34 1.89 23.81 1.47 

稀释每股收益

（元／股） 
2.34 1.89 23.81 1.47 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 1,373,916,955.57  1,299,650,973.35  1,320,457,313.26  1,065,657,942.25  

归属于上市公司股东

的净利润 
320,243,206.91  288,032,637.78  218,750,604.65  192,610,168.96  

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润 

279,439,279.18  226,698,979.43  207,953,242.65  171,951,293.99   

经营活动产生的现金

流量净额 
577,954,035.47  310,750,608.21  344,373,557.42  77,873,409.55  

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  



4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 7,801 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 9,605 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

上海飞科投资有限公

司 
0 352,800,000 80.99 

  

无 

  境内非

国有法

人 

李丐腾 0 39,200,000 9.00 
  

无 
  境内自

然人 

交通银行股份有限公

司－富国消费主题混

合型证券投资基金 

737,269 3,488,273 0.80 

  

无 

  

未知 

科威特政府投资局－

自有资金 
282,600 3,282,549 0.75 

  
无 

  
未知 

中国农业银行股份有

限公司－交银施罗德

先进制造混合型证券

投资基金 

3,148,079 3,148,079 0.72 

  

无 

  

未知 

中国建设银行股份有

限公司－富国价值创

造混合型证券投资基

金 

150,133 2,427,580 0.56 

  

无 

  

未知 

中国工商银行股份有

限公司－富国品质生

活混合型证券投资基

金 

293,734 2,055,126 0.47 

  

无 

  

未知 

中国建设银行股份有

限公司－交银施罗德

启明混合型证券投资

基金 

1,756,750 1,788,805 0.41 

  

无 

  

未知 

招商银行股份有限公

司－交银施罗德均衡
1,574,605 1,646,084 0.38 

  
无 

  
未知 



成长一年持有期混合

型证券投资基金 

李德胜 1,204,165 1,204,165 0.28 
  

无 
  境内自

然人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

上海飞科投资有限公司为公司控股股东，李丐腾为公司实际

控制人，持有上海飞科投资有限公司 98%股权。除此之外，

公司未知前十大股东之间是否存在关联关系、或属于《上市

公司股东持股变动信息披露管理办法》规定的一致行动人关

系。公司未知前十名无限售条件股东之间，以及前十名无限

售条件股东和前十名股东之间是否存在关联关系、是否属于

《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》规定的一致行

动人情况。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2023 年度，公司坚持以技术创新和高颜值设计驱动产品高端化，实现品牌升级的发展战略，

通过产品研发创新推动产品的智能化、时尚化、年轻化升级，通过营销管理创新推动营销模式的

C 端化、直供化和内容化升级，构建创新前沿的发展路径。在对核心产品电动剃须刀加强研发创

新的同时，加强了美姿电器产品、口腔护理电器产品以及生活电器、厨房电器产品的研发创新力

度，为专注小家电领域内培育多个业绩增长点奠定基础。 

公司在本报告期着力打造“智能感应”剃须刀、便携式“太空小飞碟剃须刀”、“银河星环”

高速电吹风等差异化科技创新产品的爆款模式，继续加强和优化内容媒体平台的多账号多店铺同

播矩阵运营，结合持续强化的节假日情感营销策略，加大内容营销投入，提升内容生产和内容运



营水平，深度挖掘个护电器的礼品属性，满足消费者在“情人节”、“5.20”、“父亲节”、“七夕”

等情感节假日的情感诉求，通过产品传递情感并融入品牌文化，在提升品牌温度、品牌内涵、品

牌形象的同时助推产品销售，实现品效合一营销。公司产品和品牌的升级获得了消费者的认可，

推动公司业绩向好。 

报告期内，公司销售结构进一步发生变化，中高端产品销售占比继续提升，销售占比达到

50.95%，较去年提升 5.73 个百分点。子品牌博锐销售额占比提升至 17.17%，较去年提升 8.44

个百分点。 

报告期内，公司实现营业收入 505,968.32 万元，同比增长 9.35%；实现归属于母公司股东

的净利润 101,963.66 万元，同比增长 23.90%；实现归属于母公司股东的扣非净利润 88,604.28

万元，同比增长 14.88%。 

具体内容详见公司 2023 年年度报告“第三节管理层讨论与分析”中“一、经营情况讨论与

分析”。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 


