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证券代码：002233                                   证券简称：塔牌集团 

广东塔牌集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2024-004 

投资者关系

活动类别 

 

□√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请用文字说明） 

参与单位名

称及人员姓

名 

中国国际金融股份有限公司  姚旭东 

时间 2024 年 04 月 02 日 

地点 公司总部办公楼 

上市公司接

待人员姓名 
赖宏飞，陈雄威，宋文花 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1、2023 年年报中显示，公司水泥平均销售价格同比下降 5.14%，而水

泥平均销售成本同比下降 16.41%，吨毛利率同比明显提升，请问公司是如

何做到的？ 

答：针对水泥行业形势变化，2023 年公司调整了经营思路，一是加强了

市场端管控和建设，实施了精准有效、务实管用营销策略，加大细化市场特

别是农村市场的开拓力度，进一步提升了价格相对较高的袋装水泥的销售占

比，挤占了一部分本地中小粉磨站的袋装水泥份额， 进一步巩固公司市场份

额并实现了水泥价格降幅更小；二是实施了更科学的煤炭采购策略，2023 年

公司煤炭采购价格同比下降 25.12%，影响水泥成本约 30 元/吨；同时，其他

原材料价格大部分亦有一定的下降，对成本下降也有积极的影响；三是公司

继续精简机构和优化人员，建立和完善弹性薪酬体系，不断压降成本费用，
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投资者关系

活动主要内

容介绍 

逐步出清低效产能和关停低质企业恒发建材和恒塔旋窑，助力公司瘦身强体，

均使得水泥成本和公司运营费用不断下降。综合影响下，使得 2023 年公司水

泥平均销售成本同比明显下降，远大于水泥销售价格下降，水泥主业盈利能

力明显提升。 

 

2、请问公司对未来水泥行业可能纳入全国统一碳排放权交易市场怎样

看？对公司有什么影响？ 

答：水泥行业纳入全国统一碳排放权交易市场将为水泥行业提供一个更

公平、透明的碳排放管理平台，同时，也意味着水泥企业将面临更为严格的

碳排放限制和监管。为了降低碳排放量，企业需要加大在节能减排技术方面

的投入，以改善生产过程中的碳排放情况，未来能够有效控制碳排放和实现

绿色低碳生产的水泥企业将更具市场竞争力，相应的达不到要求的低效落后

水泥产能将会逐步退出。 

公司对未来水泥行业纳入全国统一碳排放权交易市场还是很有信心的，

公司将在总结过往碳排放管理有益经验基础上，继续通过技术改造升级、光

伏发电、使用替代燃料等措施，实现生产工艺碳减排、生产能耗碳减排，从

而实现绿色低碳转型。 

 

3、公司年报中披露的分红预案，分红比率高达 80%，请问公司是怎样

考虑的，这样高的分红比率是否具有可持续性？ 

答：2023 年利润分配预案现金分红比例创历史新高，主要原因：一是 

2023 年公司未进行股份回购，主要是往年回购导致库存股数量还较多，

2020-2022 年公司每年用于股份回购的金额均在 2 亿元以上，因此，2023 年

公司选择通过提高分红比例的方式来增强对股东的回报；二是最近一年公司

股票价格低位徘徊，中小投资者要求提高分红比例的诉求较强烈；三是积极

响应《上市公司监管指引第 3 号——上市公司现金分红》等监管文件精神；

四是经过多年的发展和积累，公司资金储备较充裕，足以应对公司正常运营
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和发展，同时持有较多现金亦面临利率不断下行导致财务收益不断下降的情

形，这使得公司具备提高现金分红比例的条件。综上，为进一步提升投资者

的获得感，增强投资者对公司的信心，公司提高了 2023 年度分红比例，希

望通过提高分红比例来增强投资者回报。事实上公司一直重视投资者回报工

作，过往几年公司年度现金分红一直保持较高比例，基本在 60%左右。 

未来，公司将综合考量，继续实施持续稳定的、可预期的现金分红政策，

进一步增强投资者回报，让投资者共同分享公司经营成果，不断提高公司的

投资价值。 

 

4、请问公司的水泥熟料生产线能耗在行业内处于怎样的水平？ 

答：根据《高耗能行业重点领域能效标杆水平和基准水平（2021 年版）》，

水泥熟料能效标杆水平为 100 千克标准煤/吨，基准水平为 117 千克标准煤

/吨。多年来，公司一直非常重视水泥熟料生产线的能耗管理，公司 2 条万

吨线已达到能效标杆水平，5 条 5000 吨生产线达到能效基准水平。公司计

划通过技术改造和使用替代燃料等措施尽早使 5000t/d 熟料生产线能效达到

标杆水平。 

     

5、我们观察到一些行业龙头销售策略有一些变化，请问公司的销售区

域覆盖范围有哪些，未来销售策略有什么调整吗？ 

    答：水泥销售主要以广东梅州、惠州龙门和福建武平三大生产基地为核

心通过公路运输辐射到粤东和深圳、东莞、惠州、福建龙岩、江西赣州等地

区。 

未来，公司将充分发挥公司深耕粤东 50 年积累形成的品牌、质量、管理

等优势，稳定基本盘，努力拓宽市场区域，积极拓展细分市场，抢夺政府重

点工程项目，巩固扩展农村市场份额，实现塔牌市场扩容提质，在巩固既有

市场份额的基础上实现企业价值最大化。 
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6、公司有兼并重组的计划吗？ 

    答：公司坚持致力于做强做精水泥主业，不断巩固公司区域水泥龙头企

业优势地位。近几年水泥需求不断下降，行业效益不断下滑，但从相关数据

来看，水泥企业并购重组案例数量不多，行业并购重组尚不活跃。未来，公

司不排除通过收购兼并进一步做大做强水泥主业规模，我们重点考虑并购标

的所处市场供求情况、资源禀赋条件、交易价格、协同效应等因素，公司将

综合权衡考虑，具体以公司发布的公告为准。 

    

 

附件清单

（如有） 
无 

日期 2024 年 4 月 2 日 

 


