
证券代码：301285                                   证券简称：鸿日达 

鸿日达科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-001 

投资者关系

活动类别 

 特定对象调研       分析师会议  

媒体采访            业绩说明会  

新闻发布会          路演活动  

 现场参观            其他  电话会议   

参与单位 

2024 年 4 月 25 日：长江证券研究院、泰信基金、南土资产、财通证券、浙商证

券研究院、景从资产、瑯昱资产、中泰证券研究院、聚鸣投资、海富通基金、

上海证券研究院、泉果基金、国金证券研究院、东吴证券研究院、国隆资本、

汐泰投资、广东瑞天私募基金、山楂树资产、宁波梅山保税港区龙悦投资管理

有限公司 

2024 年 4 月 26 日：方正证券研究院 

时间 2024 年 4 月 25 日，15:30-17:30，现场调研 

2024 年 4 月 26 日，16:20-17:20，电话会议 

地点 
现场调研：东台润田精密科技有限公司（全资子公司）报告厅 

电话会议：公司会议室（昆山） 

接待人员 

现场调研接待人员： 

副总经理、董事会秘书、财务总监：陈大卫先生 

东台润田精密科技有限公司（全资子公司）总经理：宋世勇先生 

MIM 精密机构件事业部负责人：黄宏波先生 

半导体材料事业部负责人：万敏阳先生 

电话会议接待人员： 

副总经理、董事会秘书、财务总监：陈大卫先生 

投资者关系 问题 1：请公司简单回顾分析下 2023 年经营业绩和主要财务数据指标。 



活动主要内

容介绍 

答：整体而言，2023 年度 3C 消费电子行业终端市场的需求仍不及预期、全

年依然延续了 2022 年以来下降的趋势，公司在宏观环境、市场需求等持续趋于

严峻的背景，以及消费电子行业出货季节性、周期性的影响下，未能在 2023 年

1 季度保持正常的产能利用率和规模效益，因此出现了亏损情况。但公司主动、

快速调整战略规划和市场策略，积极应对宏观市场的变化和行业周期的特性，

尤其聚焦于对重点核心客户关系维护及对产品结构的主动调整，从而在 2023 年

半年度实现扭亏为盈、下半年营业收入持续稳定增长、单季度创造营收新高，

维持盈利水平的逐步回升。 

从而 2023 年全年实现营业收入约 7.21 亿元，较上年度同期增长约 21%；实

现归母净利润近 3,100 万元，较上年度同期减少约 37%。其中连接器产品销售收

入约 5.65 亿元，较上年度同期增长近 16%；机构件产品销售收入 1.17 亿元，

较上年度同期增长达到 51%。 

其他详细信息请参考公司 2023 年年度报告内容，谢谢！ 

问题 2：请公司介绍下 2023 年主要产品销售出货数据和重要客户情况 

答：公司是专业从事精密连接器和机构件相关产品的研发、生产及销售的

高新技术企业，公司产品体系主要以精密连接器为主、以精密机构件为辅，产

品主要应用在手机、智能穿戴设备、电脑等 3C 消费电子领域。2023 年公司产品

生产数量约为 25.84 亿件、销售出货数量约为 24.15 亿件，其中精密连接器出

货数量占比超过 90%，精密机构件出货数量占比在 10%以下。 

目前公司销售业务基本都来自于消费电子行业，2023 年度公司前 5 大客户

为小天才、传音控股、小米、华勤和闻泰科技。此外，公司与天珑科技、TCL 等

业内知名厂商也建立了稳定的长期合作关系。 

其他详细信息请参考公司 2023 年年度报告内容，谢谢！ 

问题 3：公司是否有制定近期的经营目标和未来的发展战略规划，能否简单

介绍下 

答：公司中长期战略规划是以过去积累的传统的模具加工、注塑、冲压、

CNC、电镀、MIM（金属注射成形）等生产工艺为基础，以连接器和精密机构件

产品为核心，通过研发创新、技术突破、升级改造等内延式发展模式孵化、开



发新技术和新产品，不断丰富公司产品线，满足下游市场和客户的新需求，将

公司的业务和产品延伸至覆盖多元化行业、多元化应用领域。 

立足于 2023 年内延式研发突破、及外部专业团队及人才的引进，公司期望

在接下来 2-3 年的发展，从单一 3C 消费电子行业的制造公司，发展成为覆盖汽

车产业链、光伏与储能等新能源产业链、及半导体产业链等多行业布局的集团

化企业。 

问题 4：公司提到的立足于 3C 消费电子行业、开始覆盖光伏、储能等新能

源行业、汽车行业等元化应用领域的布局，是否有比较明确的计划和进展，能

否简单介绍下。 

答：2023 年度，公司主营业务基本上还是依赖于 3C 消费电子行业。自

2022 年以来，公司不断在市场开拓和客户导入方面努力，目前已成功实现公司

车规级 Type-C 连接器、高压大电流储能连接器和 CCS 等新产品对部分重点客

户的验证导入和小批量供应，同时光伏接线盒、汽车 FAKRA、mini-FAKRA 连接

器、车载千兆以太网连接器等新产品也顺利进入了市场验证导入阶段。 

2023 年，公司通过外部专业人才团队的引入和内部对于核心生产工艺的技

术钻研、机器设备的改造调整等途径，开始涉足应用于半导体芯片的金属散热

片材料，顺应下游市场的新需求、配合核心客户开展共同研发创新，推动相关

材料的国产化替代进程。 

问题 5：公司是出于何种背景和原因，计划变更部分募投项目、使用部分募

集资金，变更投向至汽车连接器和半导体金属散热片材料的项目？能否简单介

绍下决策依据和对变更的新项目的投资预期，谢谢！ 

答：自公司 2022 年 9 月上市至今，3C 消费电子行业总体发展趋势逐步下

行，市场竞争日益激烈。然而 IPO 募投项目受到政府行政审批手续等因素的影

响，建设进度一直有所延后、同时近年来 3C 消费电子行业的周期性、市场竞争

格局更加趋于复杂和多变，因此公司审慎分析判断，原 IPO 募投项目大概率很

难达到最初预估的投资收益。 

加上公司去年至今通过内延式研发创新突破、及外部专业人才团队引入等

途径，已经开始逐步布局半导体金属散热片材料、汽车连接器等新兴应用领域



和细分赛道，已经在开发相关的新技术和新产品。 

因此，经过综合考量未来战略规划、细分行业发展前景、下游客户应用场

景和需求等多种因素后，公司决定将原募投项目中的部分内容变更为“半导体

金属散热片材料项目” 和“汽车高频信号线缆及连接器项目”。 

其他详细信息请参考公司相关公告内容，谢谢！ 

问题 6：公司内部有没有对近几年的经营计划和业绩指标作出规划，能否简

单说明下，谢谢！ 

答：2023 年 11 月，公司制定了 2023 年限制性股票激励计划，激励计划以

公司销售收入和净利润为指标，对公司 2024 至 2026 年三个会计年度进行考

核，其中 2024 年公司销售收入不低于 8 亿元或净利润不低于 7500 万元；2025

年公司销售收入不低于 12 亿元或净利润不低于 1.2 亿元；2026 年公司销售收入

不低于 16亿元或净利润不低于 1.6 亿元。 

未来三年，公司将以股权激励业绩考核指标为奋斗目标，努力做好内部的

生产经营和运营管理工作！ 

问题 7：公司 2024 年第一季度业绩增长的原因？ 

答：2024 年第一季度公司实现营业收入 1.51 亿元，较上年同期增长 30%左

右；归属于上市公司股东的净利润约 440 万元，较上年同期增长约 154% 。2024

年第一季度公司整体业绩较上年同期有明显提升，主要原因是自 2023 年下半年

以来、公司积极开拓市场、聚焦于下游核心客户关系，因而客户业务订单和产

能利用率保持了上升趋势、以及公司持续实施成本管控、降本增效等经营策

略，从而实现了盈利水平较去年同期有明显增长。 

附件清单

（如有） 无 

日期 2024 年 4 月 26 日 

 


