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证券代码：300992                   证券简称：泰福泵业                   公告编号：2024-028 

债券代码：123160                   债券简称：泰福转债 

浙江泰福泵业股份有限公司 

2023 年年度报告摘要 

一、重要提示 
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定

媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

天健会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为天健会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 2023 年度权益分派实施公告中确定的股权登记日当日股份数量扣减公司

回购专户持有的股份数量为基数，向全体股东每10股派发现金红利 0.75 元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金

向全体股东每 10股转增 0股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 泰福泵业 股票代码 300992 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 薛康 朱敏丽 

办公地址 
浙江省台州市温岭市东部新区龙门大

道 5号 

浙江省台州市温岭市东部新区龙门大

道 5号 

传真 0576-86312863 0576-86312863 

电话 0576-86312868 0576-86312868 

电子信箱 zqb@chinataifu.com zqb@chinataifu.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）主要业务  

公司成立于 1993 年 5月，2021 年 5月在深圳证券交易所创业板上市。主要从事民用水泵的研发、生产和销售，经过

多年的发展，形成了完善丰富的产品体系，主要产品包括陆上泵、小型潜水泵、井用潜水泵、循环泵以及节能泵，可广泛

应用于农业灌溉、生活用水、深井提水、畜牧用水和热水循环等领域，市场需求较大。 

报告期内主要业务未发生重大变化。 

（二）主要产品及用途 
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公司主要产品、特点及用途具体如下： 

产品 图示 特点及用途 

陆上泵 

 

该系列产品安装、使用及维修方便，结构

紧凑、扬程和吸程较高，能耗低，主要应

用于农业灌溉、畜牧用水、生活用水等领

域。 

小型潜水泵 

 

该系列产品体积小、重量轻、温升低、水

力损失小，适用于深度 10米以内的水域，

广泛应用于农业灌溉、生活用水、建筑施

工排水、污水排放及河流提水等领域。 

井用潜水泵 

 

该系列产品潜水深度深、径向尺寸小、整

体占用空间较小，扬程最高可达 500米以

上，潜水深度约 100 米，通过新型充水电

机设计及调质处理工艺与新材料的运用，

有效降低了电磁能、热能和机械能的损

耗，主要应用于井径 100mm-400mm 的深井

提水。 

循环泵 

 

该系列产品结构紧凑、密封性好，采用的

屏蔽式水冷电机取消了冷却风扇和滚动轴

承，运行噪音低，安装方便快捷，主要应

用于家用供暖、热水循环等领域。 

节能泵 

 

该系列产品采用永磁同步电机，可提高电

机将电能转化为机械能的效率、高效节

能，主要为太阳能泵，利用太阳能自动工

作，经济、可靠、环保，维护工作量低。

此外，永磁同步电机还可搭载智能控制

器、显示屏组成高度智能化的节能泵，实

现实时监测和控制水泵扬程、流量、功

率、转速、效率等参数的运行情况。节能

泵符合水泵行业高效、节能、环保的发展

趋势，主要用于牧区、草原、边防哨所等

缺电、无电地区的农业灌溉、人畜用水等

领域。 

  （三）主要经营模式 
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公司主要通过生产并销售陆上泵、小型潜水泵、井用潜水泵、循环泵、节能泵等相关产品实现盈利。 

销售方面：公司长期以外销为主导，近年来积极调整销售策略，逐步加强国内市场的开拓，且因公司产品的应用领域

广泛，用户地域分布广，公司采取与经销商买断式销售的合作模式进行销售。报告期内通过市场调研、走访经销商、国内

外参展、符合市场策略的产品开发、新媒体宣传、招商政策推广等举措，使泰福水泵品牌的知名度、品牌力持续提升。 

生产方面：对于民用水泵产品，公司根据产品市场需求和公司供应链能力等因素，采用订单式生产和库存式生产相结

合的生产模式。报告期内，生产计划在适应公司发展中不断优化。公司坚持以市场为导向，以订单为核心，确保产品按时

按质交付。计划管理部强化销售与生产事业部间的协同，确保生产与发货的时效性。 

采购方面：公司销售部门按月进行订单预测，生产部门结合销售需求预测和成品库存情况编制生产计划，计划物控部

门结合生产需求和余料库存、销售订单进行物流资源计划运算，并下达采购计划，由采购部执行原材料的采购工作；材料

到货后，经品质部验收合格后入库。报告期内，公司进一步优化供应商管理制度，针对主要原材料拓宽采购渠道，在保证

原材料质量和按时交付的前提下，选择具备价格优势的供应商实施采购，以降低原材料采购成本。 

（四）主要竞争对手 

公司的国外主要竞争对手包括丹麦格兰富、德国威乐、意大利佩德罗、德国劳伦斯，国内主要竞争对手包括利欧股

份、大元泵业、君禾股份、凌霄泵业等。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

元 

 2023 年末 2022 年末 本年末比上年末增减 2021 年末 

总资产 1,611,186,013.47 1,337,099,930.07 20.50% 854,679,686.83 

归属于上市公司股东

的净资产 
837,978,986.85 791,457,879.74 5.88% 679,644,691.83 

 2023 年 2022 年 本年比上年增减 2021 年 

营业收入 714,398,274.61 553,655,457.75 29.03% 561,326,185.50 

归属于上市公司股东

的净利润 
53,503,645.07 61,195,033.55 -12.57% 61,120,904.31 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

51,376,370.53 50,525,997.50 1.68% 49,666,233.55 

经营活动产生的现金

流量净额 
180,621,810.40 52,317,114.19 245.24% 43,828,782.31 

基本每股收益（元/

股） 
0.59 0.67 -11.94% 0.75 

稀释每股收益（元/

股） 
0.54 0.67 -19.40% 0.75 

加权平均净资产收益

率 
6.57% 8.53% -1.96% 10.58% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 137,756,554.83 174,391,554.87 176,252,390.38 225,997,774.53 
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归属于上市公司股东

的净利润 
10,226,478.49 15,377,563.47 12,657,817.29 15,241,785.82 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

6,484,101.57 19,045,534.57 11,955,797.72 13,890,936.67 

经营活动产生的现金

流量净额 
42,133,498.06 26,778,665.65 89,558,068.38 22,151,578.31 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普

通股股东总

数 

8,321 

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数 

6,423 

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 
股东性

质 

持股比

例 
持股数量 

持有有限售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

陈宜文 
境内自

然人 
19.99% 18,150,000.00 18,150,000.00 不适用 0.00 

温岭市地久

电子科技有

限公司 

境内非

国有法

人 

19.82% 18,000,000.00 18,000,000.00 不适用 0.00 

林慧 
境内自

然人 
4.41% 4,000,000.00 4,000,000.00 不适用 0.00 

邵雨田 
境内自

然人 
4.00% 3,631,900.00 0.00 不适用 0.00 

毛世良 
境内自

然人 
3.06% 2,779,900.00 2,779,900.00 不适用 0.00 

李勇 
境内自

然人 
2.60% 2,357,200.00 0.00 质押 1,500,000.00 

毛世俊 
境内自

然人 
2.55% 2,312,800.00 0.00 不适用 0.00 

温岭市宏泰

投资合伙企

业（有限合

伙） 

境内非

国有法

人 

2.20% 2,000,000.00 2,000,000.00 不适用 0.00 

温岭市益泰

投资合伙企

业（有限合

伙） 

境内非

国有法

人 

2.04% 1,850,000.00 1,850,000.00 不适用 0.00 

潘军平 
境内自

然人 
1.72% 1,557,600.00 0.00 不适用 0.00 

上述股东关联关系或

一致行动的说明 

1、陈宜文、林慧为夫妻关系； 

2、温岭市地久电子科技有限公司为陈宜文、林慧夫妇控制的企业； 

3、温岭市宏泰投资合伙企业（有限合伙）为陈宜文担任执行事务合伙人的企业； 

4、温岭市益泰投资合伙企业（有限合伙）为林慧担任执行事务合伙人的企业； 

5、毛世良、毛世俊为兄弟关系； 
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6、李勇为毛世良、毛世俊外甥。 

前十名股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前十名股东较上期发生变化 

□适用 不适用 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

适用 □不适用 

（1） 债券基本信息  

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日 
债券余额

（万元） 
利率 

浙江泰福泵业股

份有限公司可转

换公司债券 

泰福转债 123160 
2022 年 09 月

28 日 

2028 年 09 月

27 日 
33,488.74 

第一年 0.50%、

第二年 0.70%、

第三年 1.00%、

第四年 1.80%、

第五年 2.50%、

第六年 3.00%。 

报告期内公司债券的付息兑付情

况 

“泰福转债”（债券代码：123160）第一年计息期间为 2022 年 9月 28日至 2023 年

9月 27 日期间的利息，当期票面利率为 0.50%，本次付息每 10张“泰福转债”（单

张面值 100 元，10张面值 1,000 元）派发利息为人民币5.00元（含税）。“泰福转

债”于 2023 年 9月 28日完成第一年利息支付，具体内容详见于 2023 年 9月 21日在

巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）上披露的《关于可转换公司债券 2023年

付息的公告》（公告编号：2023-046）。 
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（2） 公司债券最新跟踪评级及评级变化情况  

  2023 年 6月 20 日，公司披露了中证鹏元资信评估股份有限公司出具的《2022 年浙江泰福泵业股份有限公司向不特定对

象发行可转换公司债券 2023年跟踪评级报告》（中鹏信评[2023]跟踪第[615]号 01），评级结果为：维持公司主体信用等

级为 A，维持评级展望为稳定，维持“泰福转债”的信用等级为 A。 

（3） 截至报告期末公司近 2年的主要会计数据和财务指标 

单位：万元 

项目 2023 年 2022 年 本年比上年增减 

资产负债率 48.00% 40.81% 7.19% 

扣除非经常性损益后净利润 5,137.64 5,052.6 1.68% 

EBITDA全部债务比 750.04% 522.57% 227.47% 

利息保障倍数 6.89 12.34 -44.17% 

三、重要事项 

公司长期以外销为主导，但近年来正积极调整销售策略，逐步加强内销市场的拓展，最终实现外销与内销共同发展的

态势。2021年至 2023 年外销收入占比分别为 92.95%、92.35%、85.50%。2023年世界政治经济形势复杂严峻，全球贸易表

现低迷，外需疲弱带来出口增长压力，但我国离心泵行业顶住多重压力，对外贸易稳中有升，实现平稳增长。根据海关数

据查询税号统计，2023 年与公司民用水泵产品相关度较高的三类主要产品（即转速＜10000 转/分的其他离心泵、转速＜

10000 转/分的离心电动潜油泵及潜水泵、电动回转式叶片泵）出口数量为 14,775.57万台，较 2022年出口数量增幅

2.31%，出口金额为 463,057.77万美元，较 2022 年出口金额增幅 8.91%。公司 2023 年营业收入为71,439.83万元，同比

增幅 29.03%；实现利润总额为 5,892.16 万元，同比降幅 14.13%；实现归属于上市公司股东净利润 5,350.36万元，同比降

幅 12.57%。 

销售收入的快速增长主要得益于公司第一大客户来自孟加拉的加齐国际采购需求回暖、产品策略有效实施、以及及时

地构建内外贸双循环战略。 

从第一大客户的采购情况来看，在 2022 年，由于孟加拉外汇储备不足，政府采取了更加严格的外汇管制措施给当地使

用美元为结算的企业造成了一定困难，公司于 2022 年销往孟加拉加齐国际的产品收入有较大幅度下滑，销售金额为

18,304.09 万元，较 2021年销往该客户的水泵收入下降6,510.76 万元，降幅为 26.24%。在 2023 年，公司销往孟加拉加齐

国际的水泵产品金额为 27,296.28 万元，较 2022 年销往该客户的水泵收入增加 8,992.18万元，增幅为 49.13%，客户 2023

年采购情况较 2022年有较大改善，与 2021 年相比略有增加，但孟加拉当地的外汇管制措施影响并未消除。 

从产品端来看，2023年井用潜水泵、循环泵销售收入表现亮眼。受益于产品策略的有效实施，公司针对井用潜水泵内

部零部件构成、产品技术参数、外观等进行了一系列改进及定制，关键大客户采购井用潜水泵的需求大幅度增加,对公司未

来井用潜水泵的产能消化奠定了良好的基础。2023 年井用潜水泵销售收入较去年同期增加 6,256.49 万元，增幅为 

116.81%。另一方面，得益于俄罗斯全资子公司深耕当地市场以及较大功率、单价较高的循环泵产品有效推广，2023 年循

环泵销售收入较去年同期增加 2,642.75 万元，增幅为 54.10%。 

从内外销来看，销售收入增长离不开制定了正确的战略方向。公司顺应国家政策于 2021 年提出了构建内外贸双循环战

略，于 2022 年由公司管理层对国内市场进行了一系列调研，锚定了井用潜水泵、小型潜水泵以及面向家用的智能增压泵作

为公司国内市场产品的突破口，通过新媒体宣传、省市级代理商确立、地方行业团队营销，公司内销收入有较大幅度的增

长。2023 年公司境内销售收入为10,362.00万元，较去年同期增幅 144.53%。 

从经营管理概况来看，报告期内，公司重点开展工作如下： 

1.加强销售体系建设，品牌影响力持续提升 

为确保募投项目的顺利推进，公司进一步加强了销售体系的建设，对现有的渠道和行业营销团队进行了深入调整和优

化，以更好地适应市场变化。同时，公司还加大了品牌推广和招商政策的扶持力度，为公司的市场拓展注入了新的活力。

报告期内公司销售费用投入 3,060.36万元，较去年同期增加 1,235.80 万元，增幅 67.73%。 
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在品牌推广方面，公司延续前期计划积极参加线下各大展会，展示产品优势，吸引潜在客户，协助经销商建立品牌形

象店，提升获客能力和复购率。同时，公司充分利用新媒体平台，通过国内外网站、抖音、微信公众号等渠道，传递“一

专、两全、三高”的市场定位，展示产品优势与功能参数，让目标客户更深入了解公司。 

在招商方面，公司充分发挥品类全、产业链资源丰富的优势，与区域优秀经销商紧密合作，开展全国范围内的招商活

动。通过举办工厂开放日、经销商合作洽谈会等活动，加强与目标客户的沟通交流，深化合作关系。公司还为经销商提供

产品定制、品牌推广、渠道开发等全方位支持，协助其建立区域品牌形象店，共同开拓市场。截至本报告披露日，已协助

经销商建设 180 多家品牌形象店。 

公司通过精准的市场调研与策略制定，初步形成了覆盖广泛、结构合理的销售网络。同时，公司充分利用新媒体平

台，通过抖音直播、直播带货（以配件为主）等创新方式，与经销商及供应商建立紧密互动关系，截至本报告披露日，抖

音粉丝数量突破 12万，品牌曝光度和市场影响力显著提升。 

此外，公司还设立客户合作奖项，表彰长期合作、共同成长的优秀客户，激励更多客户与公司建立长期稳定的合作关

系。同时，公司在报告期完善验厂流程，确保产品质量与安全符合客户要求，进一步提升客户满意度。 

2.成本优化效果凸显，廉洁采购助力降本 

公司注重生产成本的优化与控制，通过提升生产效率、降低原材料消耗、减少不必要的浪费等方式，实现了成本的有

效降低。同时，公司还加强了对供应链的管理，与供应商建立了长期稳定的合作关系，确保了原材料的稳定供应和优质品

质，进一步降低了采购成本。报告期内，公司综合毛利率较去年同期增加 2.55 个百分点。 

为保障公司的利益不受损害，公司加强了清廉建设，通过与员工签订承诺、与供应商签订采购清廉告知函，公司有效

减少了采购过程中的腐败现象，避免了不必要的成本损失，为公司的降本提供了有力保障。 

3.研发创新稳步前行，技术实力稳步提升  

公司在研发创新方面始终保持稳健的步伐，不断推进技术实力的提升。公司注重研发资源的整合与优化，加强内部研

发流程的规范化管理，确保产品开发与生产的顺利进行。在技术研发过程中，公司坚持以市场需求为导向，注重产品性能

的提升与质量的把控。通过不断引进新技术、新工艺和新材料，公司成功推出了一系列具有竞争力的水泵产品，满足了客

户的多样化需求。 

同时，公司还加强了与高校、外部机构的合作与交流，积极吸收先进技术与经验，为公司的技术研发提供了有力支

持。报告期内公司研发投入 3,923.35万元，较去年同期增加 1,483.97 万元，增幅 60.83%。通过持续的研发投入和技术创

新，公司的技术实力得到了提升，为企业的长远发展奠定了基础。 

4.人力资源持续投入，培训管理显著提升 

公司在人力资源建设方面持续加大投入，为公司的高质量发展吸引和培养优秀人才。截至本报告期末，人数较上个报

告期末增加了 184人。其中，特别是针对优秀大学生的吸引与培育，公司设立了专项沟通机制，积极倾听他们的声音与需

求，并根据反馈及时调整和改进相关政策措施，确保每位大学生都能在公司找到归属感和发展空间。 

为加快新员工的融入与团队融合，公司精心策划了一系列活动。每月定期为新员工举办温馨的生日会，传递企业的人

文关怀，同时，通过组织团建活动，增进新员工间的沟通与合作，为未来的高效协同奠定坚实基础。此外，公司还特别关

注新入职人员的培训与发展，通过制定详细的培训计划，定期的学习与实践，帮助他们快速掌握工作要领，实现个人与企

业的共同成长。 

在培训管理方面，公司以更加系统、专业的姿态推进。积极与外部培训机构合作，引入前沿课程，同时结合内部实际

需求，开展针对性的培训活动，不断提升员工的专业技能和综合素质。公司还采用以老带新的方式，让资深员工指导新员

工，帮助他们更快地适应工作环境和团队文化。 

在企业文化建设方面，公司同样注重传承与创新，公司致力于营造积极向上的工作氛围。通常情况下，遇到重大传统

节日，公司会精心策划庆典活动，通过组织这些活动，不仅丰富了员工的精神文化生活，也进一步增强了员工的归属感和

团队凝聚力。 
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