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证券代码：002701                证券简称：奥瑞金              公告编号：（奥瑞）2024 - 001 号 

奥瑞金科技股份有限公司 2023 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来

发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

不适用。 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以实施权益分派时股权登记日的总股

本扣除回购专户中的回购股份为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.20 元（含税），

不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

不适用。 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 奥瑞金 股票代码 002701 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称 无 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 高树军 石丽娜 

办公地址 北京市怀柔区雁栖工业开发区 北京市怀柔区雁栖工业开发区 

传真 010-85289512 010-85289512 

电话 010-85211915 010-85211915 

电子信箱 zqb@orgpackaging.com zqb@orgpackaging.com 
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2、报告期主要业务或产品简介 

（1）公司主要业务、主要产品 

公司主要业务是为各类快消品客户提供综合包装整体解决方案，涵盖包装方案策划、

以各类金属易拉罐为主的包装产品设计与制造、灌装服务、基于智能包装载体的信息化服

务等。主要服务饮料与食品行业客户，其中，饮料类包括功能饮料、茶饮料、啤酒、乳饮

料、植物蛋白饮料、果蔬汁、即饮咖啡、碳酸饮料等；食品类包括奶粉、八宝粥、燕窝、

调味品、罐头、干果、大米、茶叶、宠物食品等。 

公司主要产品为金属包装产品及服务，为客户提供满足产品需求的三片罐、二片罐金

属包装及互联网智能包装等创新服务，同时为客户提供灌装一体化的综合服务。公司长期

服务的快消品品牌有红牛、战马、东鹏特饮、安利、统一、体质能量、百威啤酒、青岛啤

酒、燕京啤酒、雪花啤酒、珠江啤酒、加多宝、可口可乐、百事可乐、健力宝、元气森林、

北冰洋、冰峰、飞鹤、伊利、蒙牛、燕之屋、大洲新燕、露露、旺旺等。 

产品差异化策略是增强公司核心竞争力的有力保障。公司结合市场和客户需求，凭借

优秀的研发创新能力，采用系统化产品设计、开发和配套服务体系，为客户量身定做创新

方案，持续自主研发并提供综合包装解决方案。公司始终坚持推进智能包装战略，以智能

包装为突破口，在移动互联网营销、大数据服务以及其他相关衍生领域拓展业务。 

（2）主要经营模式 

公司坚持“与核心客户相互依托”的发展模式，在原有生产业务基础上，在差异化包

装设计、灌装服务、智能包装综合服务等新领域加大对客户的服务力度，不断维护和稳固

核心客户的合作关系，增强客户粘性；同时持续完善和拓展生产布局，提升开发新客户的

能力。在供应端，公司与国内马口铁、盖子、铝材等主要供应商结成长期战略合作关系，

以确保供应链品质和安全性。公司力求打造完备、可靠、高效的产、供、销体系，在供应

链、生产布局、客户资源等方面已具备强有力的竞争优势。 

采购模式 

公司采取集中采购，分散执行的采购模式。对主要原材料和辅料，公司统一进行供应

商的选择与评定，由公司与重要的供应商签订长期协议，各分子公司根据未来的生产任务

具体执行原辅料采购。 

生产模式 

公司采取“跟进式”生产布局，跟随核心客户的生产布局建立生产基地，以最大程度

地降低运输成本。同时，采取以销定产的生产模式，根据客户的具体需求量、工厂地理位
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置和产能分布情况签订具体订单、分配生产任务、安排发货计划，以保证公司产量与客户

订单相匹配，及时满足客户需求，避免存货积压。 

销售模式 

公司主要产品采取直接面向客户进行销售的方式。公司与主要核心客户签订长期战略

合作协议巩固合作关系。 

（3）行业基本情况及发展趋势 

金属包装是指以金属薄板为原材料的薄壁包装容器，由于其具有机械性能好、阻隔性

优异、保质期长、易于实现自动化生产、装潢精美、形状多样等优点，广泛应用于食品、

饮料、医药产品、日用产品、仪器仪表、军用物资等领域，在包装产业中一直占有重要地

位。目前，金属包装业已形成包括覆膜、印涂、制罐、制盖等环节的较为完善的金属包装

工业体系，主要产品可分为三片罐和二片罐。根据咨询公司 Mordor Intelligence 预测，世

界金属包装行业将保持持续增长，总产值规模将从 2020 年的 1,381 亿美元上升到 2027 年

的 1,932 亿美元。 

中国包装联合会的统计资料显示，自 2009 年开始，中国包装工业总产值超过日本，

成为仅次于美国的全球第二大包装工业大国，包装产业在国民经济中占据重要地位，规模

优势不断强化。2023 年度，我国包装行业规模以上企业（年营业收入 2,000 万元及以上

全部工业法人企业）10,632 家，企业数比去年增加 772 家，累计完成营业收入 11,539.06 

亿元，累计完成利润总额 601.97 亿元（增速比去年同期提高了 23.47 个百分点）。其中，

金属包装容器行业规模以上企业 928 家，比去年增加 64 家，累计完成营业收入 1,505.62

亿元，累计完成利润总额 71.72 亿元（增速比去年同期提高了 22.12 个百分点）。受中国

人均可支配收入增长、消费升级、食品消费习惯转变、环保要求趋严等因素影响，中国金

属包装行业近年市场规模增长稳中有升。 

金属包装行业具备季节性及区域性特征。受食品及饮料产品对金属容器需求的影响，

金属包装行业表现出一定的季节性特点，在夏季或中秋、春节等传统节日和农作物产季期

间，随着食品及饮料厂商加大采购力度，金属包装销售也相应呈现增长态势；为节省运输

成本，金属包装公司一般贴近下游大客户建厂，同时受地区经济发展水平、居民消费水平

等因素影响，金属包装公司主要集中在华东、华南、华北等经济较发达地区，呈现地域性

的特点。 

随着居民收入水平提高和数字化时代到来，金属包装行业经历了从工业化到智能化、

绿色化、服务化的历史演变。 
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1）个性化与智能化适应新时代消费趋势 

随着消费者认知的不断提升，消费者对包装的需求已经不止于储存和保护，更是上升

到包装的美观性、便利度、防伪、溯源及保鲜功效，甚至环保等多样层面，包装越来越能

影响人们的购买行为，一个好的包装可以让产品具有更好的说服力，产品包装已被融入和

赋予更多的元素，未来创新性的、高端化的、智能化的产品包装将具有更强的竞争优势，

并为企业带来新的盈利点，也将成为后续拉动金属包装需求的主要力量。 

2）从单一化走向一体化的商业模式创新 

在数字化社会时代，消费者的偏好和购买行为在持续发生变化，消费品的生命周期也

在以前所未有的速度缩短。下游食品饮料企业的战略重心在向品牌和渠道转移，这就对包

装供应商提出了更多和更高的要求以适应产业的变化，金属包装行业也从产业链中游向产

品全生命周期延伸——从产品孵化期即切入服务，贯穿品牌定位、包装设计、营销策划，

直到包装制造和灌装服务，提供一整套完整的解决方案，倒逼包装企业从传统的制造商逐

步升级成为客户的深度配套合作伙伴。 

3）循环经济引领金属包装产业探索绿色发展模式 

“绿色、低碳、环保”是未来包装行业发展的重要目标。随着“限塑令”等绿色包装

政策逐步收紧，塑料、玻璃包装物使用的社会成本越来越高，相关行业亟需更加环保的包

装材料替代塑料和玻璃包装发挥作用。与其他包装材料相比，易拉罐等金属包装具备可以

保级循环再生、环境友好等特性，符合“绿色、低碳、环保”的行业发展趋势。 

中国在促进绿色包装、发展循环经济方面成就卓越。国际铝协披露，目前，中国废旧

易拉罐的回收率达到 98%以上，同时也是全球最大的铝罐回收国。此外，在环保材料方面，

覆膜铁及其应用技术是我国打破国外关键技术封锁的核心项目，是国内企业自主研发的成

功案例。国产覆膜铁的出现，一方面标志着国内对金属包装领域的安全、环保问题日益重

视，另一方面也代表着中国金属包装的材料和制造技术达到国际先进水平。 

同时，随着国家《“十四五”城镇生活垃圾分类和处理设施发展规划》《“十四五”

循环经济发展规划》《“十四五”塑料污染治理行动方案》《“十四五”节能减排综合工

作方案》等环保政策的陆续的出台，行业对产业发展废物的资源化、低碳化管理也提出了

新的要求。易拉罐从制罐包装到饮料销售、空罐回收、重熔再生、铸造轧制再到制罐包装

这一闭环生产模式（Can to Can）在国外早已存在，中国虽然已经是 UBC（used 

beverage can）回收率全球最高的国家之一，但 Can to Can 的循环利用率与国外发达国
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家存在一定的差距，未来建立完善的 Can to Can 回收产业是金属包装行业走可持续发展

道路的重要课题。 

（4）所处的行业地位 

公司始终秉承“包装名牌、名牌包装”的发展理念，自成立以来专注于食品饮料金属

包装产品的研发、生产和销售，遵照为快消品客户提供最优的综合包装整体解决方案的战

略定位，坚持走创新驱动可持续发展的道路，持续推进产品和服务创新，保持公司的可持

续发展。公司是国内金属包装行业首家 A 股上市公司，在布局完整性、业务规模、客户结

构、创新能力、盈利水平、综合配套服务能力方面处于国内领先地位。同时，在营收规模

同行业领先的基础上，公司在新材料应用、新罐型开发、新服务模式拓展、金属包装回收

再利用等方面不断取得新进展。公司客户均为食品饮料行业的知名品牌企业，坚持的“共

生型生产布局”及“贴近式生产布局”较好的满足了客户需求。经过二十余年的持续快速

发展，公司已成长为国内金属包装行业的龙头企业，作为国内金属包装领域创新包装服务

的引领者，始终走在行业的前端。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

单位：元 

项目 2023 年 2022 年 
本年比上年

增减 
2021 年 

营业收入 13,842,844,723 14,067,069,989 -1.59% 13,979,625,028 

归属于上市公司股东的净利润 774,530,196 565,155,551 37.05% 892,716,047 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
746,147,692 459,826,958 62.27% 786,094,952 

经营活动产生的现金流量净额 1,506,556,542 1,050,646,655 43.39% 1,168,796,200 

基本每股收益（元/股） 0.30 0.22 36.36% 0.37 

稀释每股收益（元/股） 0.30 0.22 36.36% 0.36 

加权平均净资产收益率 9.09% 7.03% 2.06% 12.13% 

项目 2023 年末 2022 年末 
本年末比上

年末增减 
2021 年末 

总资产 16,405,749,158 17,035,963,212 -3.70% 16,639,462,885 

归属于上市公司股东的净资产 8,734,882,399 8,251,479,689 5.86% 7,546,565,566 
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（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 3,351,936,675 3,772,600,841 3,582,457,852 3,135,849,355 

归属于上市公司股

东的净利润 
210,535,669 252,764,088 243,124,793 68,105,646 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

205,967,133 228,495,491 246,308,765 65,376,303 

经营活动产生的现

金流量净额 
-318,594,168 614,963,796 860,962,433 349,224,481 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

否。 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

50,722 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

47,889 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

- 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

- 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 
持股 

比例 
持股数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份 

状态 
数量 

上海原龙投资控股（集

团）有限公司 

境内非国

有法人 
32.67% 840,570,606 - 质押 280,830,000 

珠海润格长青股权投资基

金合伙企业（有限合伙） 

境内非国

有法人 
4.55% 117,161,280 -   

北京华彬庄园绿色休闲健

身俱乐部有限公司 

境内非国

有法人 
2.42% 62,350,366 -   

香港中央结算有限公司 境外法人 2.13% 54,772,794 -   

厦门瑞合盛圆股权投资合

伙企业（有限合伙） 

境内非国

有法人 
1.83% 47,104,512 -   

招商证券股份有限公司 国有法人 0.74% 18,947,788 -   

北京二十一兄弟商贸有限

公司 

境内非国

有法人 
0.68% 17,487,360 -   

中信证券股份有限公司 国有法人 0.55% 14,280,121 -   
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浙江永安资本管理有限公

司 

境内非国

有法人 
0.44% 11,266,032 -   

华能贵诚信托有限公司 国有法人 0.41% 10,630,351 -   

上述股东关联

关系或一致行

动的说明 

上海原龙投资控股（集团）有限公司与北京二十一兄弟商贸有限公司存在关联关系； 

经查询公开信息，北京华彬庄园绿色休闲健身俱乐部有限公司的控股股东华彬投资

（中国）有限公司是厦门瑞合盛圆股权投资合伙企业（有限合伙）的间接 LP； 

公司未知其余股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

参与融资融券

业务股东情况

说明 

截至 2023 年 12 月 31 日，上海原龙投资控股（集团）有限公司持有公司股份

840,570,606 股，其中通过普通证券账户持有公司股票 759,570,606 股，通过信用证

券账户持有公司股票 81,000,000 股；浙江永安资本管理有限公司持有公司股份

11,266,032 股，其中通过普通证券账户持有公司股票 9,542,532 股，通过信用证券账

户持有公司股票 1,723,500 股。 

前十名股东参与转融通业务出借股份情况 

单位：股 

前十名股东参与转融通出借股份情况 

股东名称

（全称） 

期初普通账户、

信用账户持股 

期初转融通出借

股份且尚未归还 

期末普通账户、信用账

户持股 

期末转融通出借股份

且尚未归还 

数量

合计 

占总股本

的比例 

数量

合计 

占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本

的比例 

华能贵诚信

托有限公司 
-- -- -  -  10,630,351 0.41% 231,900 0.01% 

前十名股东较上期发生变化 

单位：股 

前十名股东较上期末发生变化情况 

股东名称（全称） 

本报

告期

新增/

退出 

期末转融通出借股份

且尚未归还数量 

期末股东普通账户、信

用账户持股及转融通出

借股份且尚未归还的股

份数量 

数量合计 
占总股本

的比例 
数量合计 

占总股本

的比例 

中信证券股份有限公司 新增 - - 14,280,121 0.55% 

浙江永安资本管理有限公司 新增 - - 11,266,032 0.44% 

华能贵诚信托有限公司 新增 231,900 0.01% 10,862,251 0.42% 

汇添富基金－中国人寿保险股份有限公司－

分红险－汇添富基金国寿股份成长股票型组

合单一资产管理计划（可供出售） 

退出 - - -- -- 

山东铁路发展基金有限公司 退出 - - -- -- 

君信和（珠海横琴）私募基金管理有限公司

－君信和乐飞二号私募证券投资基金 
退出 - - -- -- 
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（2） 公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

不适用。 

三、重要事项 

本公司正在筹划向香港联合交易所有限公司上市公司中粮包装控股有限公司全体股东发

起自愿有条件全面要约，以现金方式收购中粮包装控股有限公司全部已发行股份（要约人及

其一致行动人持有的股份除外）。详见公司于 2023 年 12 月 12 日在《中国证券报》《证券时

报》《上海证券报》《证券日报》和巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）披露的《关于筹

划重大资产重组的提示性公告》（2023-临 071 号）。 
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