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TCL 科技集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2024-002 

投 资 者 关

系 活 动 类

别 

 

□特定对象调研                                               □分析师会议 

□媒体采访                                                        业绩说明会议 

□新闻发布会                                                     □路演活动 

□现场参观  

□其他 

参 与 单 位

名 称 及 人

员姓名 

公司 2023年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面向全体投资者。 

时间 2024 年 4月 30 日 

地点 线上会议 

上 市 公 司

接 待 人 员

姓名 

TCL 科技高级副总裁兼董事会秘书廖骞先生 

TCL 科技 CFO 黎健女士 

TCL 科技独立董事刘薰词先生 

TCL 华星 CFO 杨安明先生 

TCL 华星 TV 及商显事业部负责人王修艺先生 

TCL 中环新能源材料事业部负责人张海鹏先生 

TCL 中环董事会秘书秦世龙先生 

投 资 者 关

系 活 动 主

要 内 容 介

绍 

一、公司 2023 年度经营情况介绍 

2023 年，TCL 科技实现营业收入 1,743.67 亿元，同比增长 4.69%，净利润 47.81

亿元，同比增长 167.37%，归属于上市公司股东净利润 22.15 亿元，同比增长

747.60%，经营现金流净额 253.15亿元。 

（一）半导体显示业务 

2023 年，全球显示终端需求依然低迷，并呈现季节性波动，但电视面板大尺寸化

趋势带动面积需求稳步增长，供给端日益优化的竞争格局及按需生产的经营策略也在

推动行业健康良性发展，大尺寸面板价格呈现旺季显著修复、淡季小幅回落的趋势；

中尺寸面板价格低位企稳，小尺寸面板价格在下半年出现结构性涨价。 

TCL 华星发挥规模和效率效益优势，持续优化业务和产品结构，坚持按需生产，



加快经营周转，并受益于主要产品价格上涨，经营业绩大幅改善。报告期内，半导体

显示业务实现营业收入 836.55 亿元，同比增长 27.26%；全年净利润-0.07 亿元，同比

减亏 76.18亿元，其中下半年实现盈利 34.41亿元；全年实现经营性净现金流 201.20亿

元。 

（二）新能源光伏及其它硅材料业务 

为应对气候变化、能源安全和环境污染等挑战，全球能源结构加速升级转型，光

伏新能源产业继续保持高速增长。2023 年，全球新增装机约 395GW，环比增长

72%，其中中国装机约 216.9GW，海外约 178GW。光伏行业市场空间的可持续增长吸

引新老玩家陆续扩大投资，光伏产业链各环节产能加速释放，主环节产品价格波动下

行，整体利润空间受到挤压。 

报告期内，TCL中环实现营业收入 591.46亿元，同比减少 11.74%，净利润 38.99

亿元，同比减少 44.88%。其中，光伏材料业务出货量同比增长 68%至 114GW，硅片

整体市占率 23.4%，实现营业收入 437.91 亿元，综合毛利率同比提升 2.8 个百分点至

21.8%；光伏组件业务出货量 8.6GW，同比增长 29.8%，实现营业收入 93.09亿元。 

二、公司 2024 年一季度经营情况介绍 

报告期内，TCL 科技实现营业收入 399.08 亿元，同比增长 1.18%，归属于上市公

司股东净利润 2.40 亿元，同比增长 7.89 亿元，经营现金流净额 65.97 亿元。 

（一）半导体显示业务 

一季度，显示终端需求仍处于传统淡季，但在良好的供给格局和按需生产的经营

策略推动下，行业供需关系和库存水平仍保持健康态势；春节后备货需求释放，拉动

大尺寸面板价格上涨；中小尺寸面板价格较为稳定，部分产品出现结构性涨价。 

基于主要产品获利水平逐步回升，以及公司的经营优势，半导体显示业务盈利同

比显著改善。报告期内，半导体显示业务实现营业收入 233.76 亿元，同比增长

54.58%，实现净利润 5.39 亿元，同比改善超 33.37 亿元。 

（二）新能源光伏及其他硅材料业务 

一季度，全球光伏新增装机需求保持快速增长，但各国基于能源自主可控的诉

求，光伏制造本土化与贸易逆全球化趋势不变。随着国内各环节产能释放，竞争加剧

导致产品价格持续下行，行业盈利承压；但 N 型产品等新技术快速迭代，行业产能结

构进一步调整，落后产能将加速出清。受产业链主要产品价格底部运行的影响，报告

期内，TCL中环实现营业收入99.33亿元，同比下滑43.62%，实现净利润-9.51亿元。 

展望未来，随着供给侧格局的持续优化以及需求面积的稳定增长，显示行业景气

度有望延续向好态势，公司半导体显示业务的经营回报将进一步改善；光伏行业目前

处于周期底部，下游需求仍在高速增长，产业长期向好趋势不变，公司新能源光伏业

务将强化经营韧性，以相对竞争力平稳穿越行业周期。公司将秉持“中流击楫、敢战



能赢”的精神，牢牢把握科技制造业升级和全球能源结构转型的机遇，继续落实“经

营提质增效，锻长板补短板，创新驱动发展，加快全球布局”的经营策略，实现可持

续高质量发展，迈向全球领先。 

 

三．问答环节 

1、大尺寸面板长期供需展望 

答： 

首先，从需求侧来看，电视面板需求面积仍在保持稳定增长。根据第三方数据，

全球电视平均尺寸在 2024 年一季度达到 50.7 吋，同比去年同期增长 2.4 吋，大尺寸

化是行业的长期趋势，将推动需求面积保持长期稳定增长。 

其次，从供给侧来看，行业没有新的大尺寸产能投入，并且海外低效产能仍在不

断退出，供给侧格局在持续优化。随着行业格局向好，按需生产逐渐成为行业共识，

行业进入有序发展的新阶段。 

因此，在需求面积保持稳定增长，而供给侧格局持续优化的背景下，大尺寸面板

供需关系有望实现稳步改善，大尺寸产品的价格也将保持向好态势。 

 

2、行业的稼动率展望，大尺寸面板今年价格趋势展望 

答： 

  大尺寸面板需求面积保持长期增长趋势，但以季度和月度来观察，则会呈现需求的

季节性波动。总体而言，二、三季度是行业的需求旺季，在供给侧按需生产的情况

下，预计行业稼动率将呈现旺季提高，淡季企稳的趋势。 

  目前，面板厂、品牌商及渠道商的电视面板库存依旧处于健康水平，预计大尺寸面

板价格趋势也将与去年趋同，上涨动能有望延续至 9 月。而从结构上来看，65 吋、75

吋主力产品则将受益于更集中的供给格局和更强劲的需求，从而有更好的价格表现。 

 

3、IT面板价格展望 

答： 

显示器面板由于尺寸接近电视面板，产能会受到电视面板产能稼动率的影响，当

前进入电视备货旺季，高世代线产能稼动提升，显示器面板产能也趋于紧张。同时，

显示器下游终端出货呈现回暖增长，因此近期显示器面板价格出现小幅提升趋势。 

笔电面板目前价格相对稳定。长期来看，在需求侧，AI浪潮有望催化笔电终端需

求增长；在供给侧，国内厂商的高世代线优势产能有望持续替代海外低效产能，供给

侧结构会进一步改善。公司对笔电面板的长期趋势保持积极态度。 

 



4、oled产品需求展望，公司oled业务进展 

答： 

柔性OLED面板在手机领域的渗透持续增长，同时以LTPO为代表的高端技术产品对

于供给侧产线能力构成挑战，进一步驱动OLED面板供需关系平衡。 

去年四季度开始，公司柔性OLED产品供不应求，2024年第一季度柔性OLED手机面

板出货提升至全球第三。公司坚定执行差异化、高端化策略，不断提升高端产品占

比，OLED业务经营效益得到明显改善。今年，公司还将进一步做好产品结构及成本优

化方面的工作，加速OLED业务的业绩改善。 

 

5、显示业务折旧和资本开支的未来趋势 

答： 

公司目前大部分8代产线已折旧结束，但随t9等新建产能爬坡转固，按照当前的

产线情况，预计2025年折旧较2024年有小幅增加，并在2025年达到高峰。2026年开

始，显示业务折旧将呈下降趋势，后续随着11代线和oled产线的折旧陆续到期，折旧

还将进一步减少。 

而从折旧占收入比角度来看，随着t9等高附加值新线驱动公司营收快速增长，长

期来看，显示业务的折旧占收入比例呈现下降趋势。 

公司显示业务的产能布局日趋完善，后续资本开支主要集中于t9产线phase2的建

设和t5部分产能建设，属于规划内资本开支；对于新产线公司目前没有投资计划，总

体资本开支未来呈现下降趋势。 

 

6、公司印刷OLED产线进展 

答： 

公司规划于武汉投建一条5.5代印刷OLED实验线，目前正在进行产线设备搬入、

安装与调试工作，预计2024年内可实现小批量量产。公司印刷OLED技术开发和产线投

建进展符合预期，我们会基于这条实验线审慎推动印刷OLED产业化进程，对于进一步

资本开支和新的产线，公司目前没有计划。 

 

7、公司是否有8代oled产线投资计划 

答： 

  公司目前没有8代OLED产线投资计划。 

从2014年开始，TCL华星就在印刷OLED技术方向积极进行研发探索，随着材料、设

备等产业链合作伙伴的共同努力，印刷打印的产业准备度近几年得到提高，公司因此

也推进了5.5代实验线的投建。但目前下游OLED中尺寸产品需求、印刷产业链成熟度



和公司技术进展尚未达到大规模量产条件，公司会秉持审慎态度推进。 

 

8、公司一季度毛利环比下滑的原因 

答： 

  公司一季度毛利下滑主要受显示业务影响。首先，一季度是显示行业传统淡季，叠

加春节期间公司部分产线岁修影响，一季度整体产销规模处于低位；其次，公司折旧

随部分新产线转固有所增加，造成毛利率环比降低。 

  但从公司显示业务的EBITDA和材料毛利率角度，一季度环比仍在提高，内生竞争力

不断增强。向未来看，二季度开始行业将逐渐进入需求旺季，同时主流产品价格出现

涨势，我们有信心实现业绩的不断改善。 

 

9、光伏硅片行业趋势判断，公司的竞争策略 

答： 

  由于产业链产能的集中释放，光伏行业出现阶段性供需失衡，全产业链在2024年一

季度已经进入到下行周期的谷底。公司一直聚焦内部相对竞争力的提高，围绕中环长

期坚持的技术创新和工业4.0体系不断推进工作，截止一季度末，中环在硅片环节的

相对竞争力环比去年底进一步提升，成本效率优势显著。 

在过去三年的行业上升周期中，硅片环节有较多新产能涌进行业，而随着行业延续

几个季度的下行，主要企业的竞争策略逐渐趋于理性。向未来看，中环会继续推进各

项技术创新工作，持续提升相对竞争力，确保平稳穿越行业周期。 

附 件 清 单

（如有） 
无 

日期 2024 年 4月 30 日 

 


