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苏州欧福蛋业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

□特定对象调研  

√业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2024 年 5月 8日 

活动地点：公司 2023 年年度报告业绩说明会于 2024 年 5 月 8 日（周三） 

15:00-17:00 在 上 海 证 券 报 · 中 国 证 券 网 路 演 中 心

（https://roadshow.cnstock.com）举行，通过网络方式与投资者进行了沟通和

交流。 

参会单位及人员：通过网络方式参与公司 2023 年年度报告业绩说明会的投 

资者。 

上市公司接待人员：公司董事、总经理：刘文先生；公司财务负责人：Bingqing 

Xia（夏冰清）女士；公司董事会秘书：叶林先生；公司保荐代表人：施山旭先



生、刁阳炫先生。 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

本次业绩说明会上，公司就投资者关心的问题进行了沟通交流，主要问题及

回复如下： 

问题 1.请问 2023 年公司净利润大幅增长的原因有哪些？ 

答：尊敬的投资者，您好！报告期内公司实现营业收入 97,220.10 万元，较

上年同期增长 8.94%，经营业绩稳步增长。从收入构成分析，蛋液类、蛋粉类、

预制品类收入均有增长，同比分别实现增长 7.44%、16.54%和 8.31%。同时，通

过产品创新、优化产品结构，持续推进降本增效，使得总体毛利率上升 3.54 个

百分点，公司实现了归母净利润 4,316.14 万元，较上年同期增长 20.54%。感谢

您的关注！ 

 

问题 2.请问公司未来业绩的增长点在哪里 

答：我们将坚定两个方向，一是在地理区域扩张上拓展业务，以建立更广泛

的客户基础；二是从基础的蛋制品加工向精深加工延伸，以进入产业链中附加值

更高的细分市场。这包括开发预制蛋制品、零售产品，以及高技术含量的溶菌酶

等生物活性产品，以构建高附加值的产品线来满足市场多样化的需求，增强公司

的市场竞争力，提高公司盈利能力。 

 

问题 3.公司在新产品研发方面有何计划，未来是否会考虑拓展新的产品线？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司高度重视研发创新，持续产品创新是公司一

贯的方向，公司将持续投入研发资源，推出具有特色的新产品，与客户共推新品，

与客户实现双赢。目前，公司正在研发高技术含量的鸡蛋提取物-溶菌酶等产品，

未来将继续开发预制蛋制品、零售产品，以及生物活性产品等高附加值产品线，

以满足市场需求，增强公司的市场竞争力。感谢您的关注！ 

 

问题 4.公司如何看待当前行业的竞争格局和未来的发展趋势？ 

答：尊敬的投资者，您好！当前蛋制品加工行业迎来了重大发展机遇，随着



新的的竞争加入，竞争格局渐趋激烈，但公司凭借自身的品牌优势、多年积累的

技术实力和市场地位，在行业中占据了一定的市场优势。未来随着消费者对食品

品质和安全的要求不断提高，以及行业整合的加速推进，蛋制品加工行业将呈现

出更加集中化、专业化的发展趋势。公司也将继续加大研发投入和技术创新力度，

提高产品质量和附加值，以满足市场和消费者的需求。感谢您的关注！ 

 

问题 5.公司如何提高投资者回报？ 

答：公司坚持股东价值最大化，高度重视投资者回报。2023 年度拟以公司

现有总股本 205,445,536 股为基数，向全体股东每 10 股分派现金股利人民币 1

元（含税），合计派发现金红利人民币 20,544,553.60 元（含税）。每年度的具

体分红金额需综合考虑公司运营和发展的资金需要，并由股东大会审议通过；

2023 年为公司上市第一年，在公司积极发展业务、需要资金支持的背景下，公

司充分考虑中小股东利益，实施分红 2054 万元，分红金额占 2023 年度净利润比

例高达 47.6%。公司及管理层将继续努力，争取为投资者尤其是中小股东带来丰

厚回报。 

 

问题 6.公司未来三年在蛋品领域的产能释放节奏是如何。 

答：子公司广东欧福 2018 年底投产后业务规模快速增加，预计未来 3 年仍

将持续释放产能。公司 2023 年底设立四川子公司，预计未来 3 年内建成后将逐

步释放产能；公司募投项目实施完毕后亦将提升蛋白饮料等创新类产品的产能以

及天津子公司的蛋粉产能，详见公司披露的公告等文件。 

 

问题 7.请介绍下 2024 年以来 C 端市场开拓情况 

答：您好，24 年欧福零售不断在开拓线上和线下的各类销售渠道，例如线

上的抖音、天猫、京东等平台以及目标消费人群涉及到的线下场所（如赞助了上

海黄浦马拉松比赛、丹麦广州沙面自行车骑行赛等等），24 年公司会继续在该

品上的推广投入，持续针对目标人群进行推广，增加客户的体验感，针对目标人

群进行各类市场拉动。 

 



问题 8.关于公司成本端定价问题：2023 年四季度蛋价下跌，但是毛利率并

未变化；2024 年一季度毛利率却有提高。请问公司在成本（COGS）上以什么

原则计算？与市场现货蛋价相比是否有滞后性？  

答：尊敬的投资者您好！2023 年四季度市场蛋价相较三季度有所下跌，公

司总体毛利率是有所上升的，2024 年一季度毛利率也有进一步提高。主要因公

司毛利受原料鲜鸡蛋价格的影响，目前仍然比较高，鲜鸡蛋在公司的生产成本中

占比约为 80%，鲜鸡蛋价格波动是直接受市场供求关系影响，购买原料鲜鸡蛋价

格与市场现货蛋价相比滞后但不明显。公司为保证鸡蛋的新鲜以及减少原料成本

波动对企业成本造成的影响，实行主动管理，在一定的波动幅度内锁定价格，同

时以鸡蛋价格波动为依据，根据市场淡旺季的情况合理放大或者缩小库存，最大

化平抑企业风险。 

 

问题 9.公司 2023 年销售费用 2707.19 万元，同比增长 61.27%，原因是什么？ 

答：尊敬的投资者，您好！报告期内，公司销售费用同比增加 1,028.52 万元，

同比增长 61.27%，主要原因系：（1）公司制定了完备的薪酬考核制度，综合考

量收入、利润、产品创新、公司重大进步等各方面因素及员工贡献，根据当年业

绩情况，对全体员工实施薪资调整及奖金发放，本期销售人员薪酬同比增加

363.14 万元；（2）公司推进品牌建设，扩大业务规模，同时积极加大零售市场

的开发力度，业务费用、市场推广和宣传费用支出增加 540.54 万元。感谢您的

关注！ 

 

问题 10.溶菌酶项目能介绍的详细点么？最好能提供可研报告要点。 

答：感谢您对公司溶菌酶项目的关心。溶菌酶可在蛋粉或蛋液产线生产，公

司溶菌酶销售定价将参考市场报价、客户需求、产品类型、公司生产成本等因素

综合决定，公司销售将面向全球市场；公司认为中国溶菌酶市场空间足以容纳公

司增加的产能。溶菌酶的产能受鸡蛋加工量的限制，鸡蛋加工量大溶菌酶的产量

才能加大，公司将视市场情况和生产情况调整溶菌酶产能。公司的全资子公司天

津太阳计划与瑞士 FORDRAS SA 合作， 依托 FORDRAS SA 的专有技术， 投

资建设预计年产 150 吨食品级溶菌酶生产线项目。该项目公司计划以自有资金



投资人民币  800 万元购置国内配套设备，提取溶菌酶的具体设备将由 

FORDRAS SA 提供和配置，产品由 FORDRAS SA 推向市场（最终项目投资总

额以双方签订的合作协议及实际投资为准）。预计项目建设期为 10 个月（最终

以实际建设情况为准）。作为蛋品深加工的增值选择，溶菌酶项目我们已经准备

多年，一直在等待合适的时机，公司将及时披露后续项目进展，请您关注。 

 

问题 11.请问:鸡蛋价格上涨对公司而言是不利因素吗？另外马上进入夏季，

请问季节因素对公司销售有无影响。 

答：尊敬的投资者您好！鸡蛋是公司的核心原料，占公司生产成本的比重约

80%左右，鸡蛋价格受到供求关系及其上游饲料成本等因素影响，波动幅度较大，

公司的采购价格随行就市，而公司产品销售价格的调整存在滞后性，可能无法将

原料鸡蛋价格的波动及时、全部传导至下游客户，故鸡蛋价格的波动对公司的业

绩和盈利有一定影响。公司已专业从事蛋制品加工业务 20 年，形成了一些有效

应对鸡蛋价格波动的措施。 

中国的鸡蛋消费量与季节有比较强的关系，比如夏季会遇到暑期/中秋等节

假日，对蛋的消费是有不同影响的，对公司的销量也会有影响。感谢您的关注！ 

 

问题 12.关于鸡蛋蛋白饮品：2023 年报披露相关收入不到 2 万元，公司在

2024 年这块收入预期多少？与之匹配的销售费用等费用大概预算如何？公司主

要优势在于 B 端业务，C 端方面 公司的人才、渠道、品牌都不完全齐备，这种

情况下通过电商向消费者销售推广一种市场中从没存在过的产品（蛋清蛋白

饮），而消费者对全新类型食品认知建立需要非常长的时间，另外，市场上乳

清蛋白相关产品无论是品类还是价格都更有竞争力，公司大力发展鸡蛋蛋白饮

品业务，这种商业尝试是否过于激进，该业务成功概率应该是非常低的。公司

后续对这块怎么打算？ 

答：您好，因为蛋白饮料产品是 23 年 11 月底上市的，所以尚未实现大规模

销售。我们认为目前推广鸡蛋蛋白饮品的时间点是合适的，且 24 年公司会加大

在该品上的推广投入，如赞助了上海黄浦马拉松比赛、丹麦广州沙面自行车骑行

赛等等。后续还会持续针对目标人群进行推广，增加客户的体验感。公司业务持



续向高附加值产品转型，消费者市场的培育和开拓需要时间和耐心，公司将根据

市场培育和开拓情况调整后续业务策略。 

 

 

 

苏州欧福蛋业股份有限公司  

董事会  

2024 年 5 月 9 日  
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