
 

 

证券代码：003023                                         证券简称：彩虹集团 

成都彩虹电器(集团)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

  编号：2024-003 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

 现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 

参与单位名称及人员姓名： 

1、 上海淳阳私募基金管理有限公司：周彪 

2、 光大证券股份有限公司：汤中建 

3、 科烨基金：段科 田伟 

4、 中科汇升（深圳）基金管理有限公司：张睿 胡博 

5、 青岛韬观投资管理有限公司：徐观 李佩柯 

上市公司接待人员姓名： 

1、 董事/副总经理/财务总监：刘群英 

2、 董事会秘书/副总经理：张浩军 

3、证券事务代表：倪帆   

时间 2024 年 5 月 14 日 13:50-16:40 

地点 在成都市武侯区武侯大道顺江段 73 号 

形式 现场交流 

交流内容及具

体问答记录 

组织来访者参观了公司展览厅、部分生产现场，介绍了企业基本情

况，并就本次调研涉及的问题进行了沟通，具体如下： 

1、公司所在行业比较传统，对未来的发展规划是什么？会不会有主

业之外的第二增长曲线考虑？ 

公司将继续聚焦家用柔性取暖器具和家用卫生杀虫领域，发挥优势，



 

 

持续增强竞争力，保持企业稳健发展。持续研发创新、技术进步，提升生

产效率，为消费者提供高质量、安全舒适的产品；产品向健康环保、多功

能、个性化方向发展。同时沿产业链上下游积极寻求发展机会以拓宽业务

领域。 

2、公司产品在智能互联方面是否有考虑继续加大投入？在小家电的

创新方面的考虑是什么？ 

公司聚焦家用柔性取暖器具和家用卫生杀虫领域，确立彩虹“精细生

活场景解决方案提供商”的品牌定位，为消费者提供安全舒适、品类丰富

的生活细节产品；绿色健康、智能化、高端化、多功能化是公司产品发展

的方向。公司在产品智能化方面做了探索和努力，积极推动触网互联。推

出了wifi智联电热毯，自动控制驱蚊器等产品，产品功能不断开发和丰

富。公司将坚持研发投入，以产品升级换代推动企业健康发展。 

3、公司账上现金流充裕，未分配利润较高，是否会响应政策加大现

金分化比例？ 

公司制定了股东回报规划，严格按监管要求实施利润分配，上市以来

每年进行现金分红。公司已经披露了2023年度利润分配方案，每10股派发

现金红利4元，分红预案将提交股东大会表决。今后，公司将根据实际情

况，充分考虑投资者意见，继续保持稳定、积极的红利分配政策，以良好

的经营业绩确保现金分红回报。 

4、募投项目进展缓慢的原因是什么？ 

募集资金投资项目系公司公开发行股票并上市之前规划制定，为及

时快速响应市场、满足市场需求，子公司生活电器于公司上市前以自有资

金实施了电热毯、暖手器等柔性电热产品产能扩增建设，实际产能有一定

提升；同时，公司优化生产工艺流程，提升生产效率以及通过适当延长家

用柔性取暖产品生产时间等方法提高产量，满足市场需要；公司上市以

来，市场及销售渠道发生一定变化，线下实体销售逐步向线上转移，线下

渠道扩建步伐放缓。公司放缓了募集资金投资项目实施进度并对项目预

计可完成时间进行了调整。 

调整募投项目建设进度，公司履行了必要的审核程序，并对外公开披

露，程序符合规定要求。延缓建设进度与市场、行业变化情况相符，贴合



 

 

公司实际，同时也符合保护公司、投资者利益的现实需要。公司将根据实

际情况，科学合理统筹规划，使用好募集资金。关于募集资金具体使用情

况，请关注公司在巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）披露的相关公告。 

5、公司产品线上线下销售比例如何？2023年报显示公司线上销售不

错，未来公司线上销售占比是否会继续提升？线上平台主要销售渠道有

哪些？ 

公司坚持线上线下渠道统筹发展，2023年度线上销售占比45.22%，增

长17%，线下销售占比54.78%，增长5.4%。公司统筹兼顾，线上线下协同

发展，强化线下营销网络建设和管控，投入资源力量开拓线上市场。密切

关注消费需求、渠道变化，优化费用投放，拓展营销渠道，线下稳定发展

的同时，保持线上销售继续增长。 

京东、淘宝、抖音等平台销量占比较高，京东平台销售增长量大，抖

音总体上增速较快。 

6、公司主营柔性取暖器具类及卫生杀虫用品类产品，最近三年，毛

利率下降主要原因是什么？ 

2021至2023年度公司主营产品毛利率变化不大，波动幅度在合理范

围内。上一年度，电热毯类产品毛利率下降主要系公司在电商平台活动期

间销售增加，结算均价下降等因素影响所致。 

7、公司主要业务国内市场情况，公司产品市场占有率？未来提升市

占率的方式？ 

电热毯市场总体容量保持稳定；卫生杀虫用品行业产品以气雾剂、灭

蚊片、灭蚊液、盘香四大金刚为主，产品应用逐步扩展到户外，安全健康、

生态环保、高品质是家用卫生杀虫行业的发展方向。庞大的消费人口基数

为行业发展奠定了基础，目前在国内已形成较完整的产业化体系，市场规

模大。 

公司线下渠道覆盖广，深度下沉，线上营销发展迅速。中华全国商业

信息中心根据全国重点大型零售企业销售调查统计显示，彩虹电热毯连

续4年荣列同类产品市场综合占有率第一位。 

公司较早从事家暖、家卫领域业务，是国内最先开发和生产电热毯产

品的厂家，长期专注于家用卫生杀虫领域，研产销一体化优势明显。是电



 

 

热毯行业龙头企业，家卫行业核心骨干企业。公司将根据市场需求，不断

技术创新，加快产品迭代速度，保持竞争优势，同时拓展营销渠道，进一

步提升品牌知名度和市场占有率。 

8、公司海外业务很少，未来出口是否会增加投入？目前重点区域在

哪里？ 

公司产品以国内销售为主，公司一直关注国外市场，组建了业务团队

开展工作。目前主要出口欧洲市场。2024年公司将加强海外事业部力量，

努力开拓海外市场，力争出口产品销售增长。 

9、电热毯的使用周期是多长时间？公司有没有相关的以旧换新政

策？国家政策推动以旧换新，公司会有以旧换新相关的具体措施吗？ 

电热毯有很高的安全性能要求，标准规定安全使用年限为6年。因此

我们建议并要求在使用期限届满时电热毯产品做更换处理。 

国务院印发《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》，国

家有关部委陆续出台配套方案、通知及要求。公司正在与相关部门接洽，

争取电热毯类产品的以旧换新落地政策。公司将持续安全消费、舒适消费

的理念宣传，在以往既有的以旧换新活动基础上，提高以旧换新优惠力

度，推动消费品以旧换新持续深入开展。 

10、公司大股东增持进展情况怎么样？增持均价多少，公司是否有回

购计划？ 

2024年2月5日至2024年5月5日期间，公司控股股东成都彩虹实业股

份有限公司通过集中竞价交易方式累计增持公司股份591,500股，占公司

总股本的0.5615%，增持金额7,705,282.00元。彩虹实业的增持计划尚未

实施完毕，将根据公告方案继续实施。 

公司未来将根据实际情况确定是否回购股份，如有相关计划将严格

按要求履行程序并及时对外披露。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

本次调研活动期间，公司不存在透露任何未公开重大信息的情形。 



 

 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附

件） 

无 

 


