
云南白药集团股份有限公司 

投资者调研会议记录 

 

时间：2024年 5月 14日 

地点：集团总部办公大楼 

召开方式：现场调研 

投资者：太平养老-吴涛、张翼；浙商证券-吴天昊、丁健行 

参加人员：董事会秘书-钱映辉、证券事务代表-李孟珏、投资者

关系管理-张昱 

 

会议内容 

1、请介绍一下公司一季度的业绩情况。 

答：2024 年一季度，公司实现营业收入 107.74 亿，同比增长

2.49%；归母净利润 17.02亿元，同比增长 12.12%；归母扣非净利润

16.90亿元，同比增长 20.51%；基本每股收益 0.95元/股，同比增长

11.76%；加权平均净资产收益率 4.18%，同比增加 0.31个百分点。 

 

2、请介绍一下公司药品事业群和健康品事业群的发展规划。 

答：面向未来，药品事业群将围绕“伤科领先、百药千家万户、

三七产业龙头”三大战略目标开展业务布局，在继续深耕、巩固现有

肌肉骨骼类 OTC市场领先地位的同时，推动公司的其他品牌中药产品

继续放量增长，积极打造三七体系全产业链运营，在更多治疗领域打

造竞争优势。为了实现上述目标，药品事业群一方面将深耕学术研究，

与国创中心、加速康复联盟、北京大学云南白药国际研究中心、各级

医疗机构加强合作，开展现有产品深度研究及二次开发工作，并挖掘

潜力产品，为未来发展提供全新增长点；此外，还将联动上游原料供



应及生产制造部门，实现产供销协同发展，做到智能制造、降本增效，

为未来发展提供强劲动力。 

健康品事业群战略发展目标是成为一体化的口腔健康、头皮护理、

身体护理解决方案提供商，通过构建功效护理产品的供应链平台、搭

建精细化的商业大数据平台，致力于可持续发展，实现引领行业技术

革新的战略目标。健康品事业群持续挖掘新渠道增长潜力，通过拓展

新型渠道应对消费分层，以迭代技术创新带动产品升级，以兴趣电商

转化为契机为公司未来销售收入及利润增长作出长期贡献。 

 

3、请介绍一下公司中药材供应链建设的主要情况。 

答：公司充分依托云南生物资源禀赋，在中药战略大品种的布局

中，始终坚持长期主义，打造重楼、三七等战略药材的标准化全产业

链建设。二十年来，公司持续开展重楼的野生驯化工作，成功克服重

楼种植野生繁育难题，把重楼从全野生、全国濒危的状态变成了可以

推广种植并实现产业化的药材。同时，公司通过建立面向三七产业链

条的数字化基础设施和信息化建设，推动贯穿于全供应链的数字化改

造进程，用数字化解决方案打造品质稳定且全流程可追溯的三七原料

产品，最大限度克服了传统农产品粗放加工所造成的品质波动，逐步

形成合理的价格机制和规范的产业运营机制，引领和带动产业发展，

助推三七产业升级。同时，公司将“数字三七产业平台”建设经验推

广复制到其他中药材产业链打造，逐步构建长期稳定、优质可溯的三

七、重楼、红花、茯苓等云南道地原料药材供应链体系。 

公司在战略大品种中药材领域的长期、持续投入，实现了从种苗

选育、药材种植到生产加工的全程、全产业链闭环，打造了稳固的公

司战略药材的长期供应体系，能够有效确保中药材原料的品质稳定，



也能够有效控制战略中药材原料的价格波动风险，为云南白药的长期、

可持续发展奠定了坚实的基础。 

 

4、请介绍一下公司研发规划。 

答：公司紧跟国家政策和经济形势，紧密依托云南白药特色，

以市场驱动为导向，通过全面提升科技赋能、强化循证医学和临床

试验赋能药物开发，科学规划短、中、长期研发项目。短期全力布

局上市品种二次创新开发及快速药械开发，为公司业务增长提供有

力支撑。中期积极推进创新中药开发，同时深耕云南白药透皮制剂

领域，持续打造云南白药透皮制剂明星产品，并围绕国家在创伤领

域的重要需求进行全面布局。长期聚焦创新药研发成果转化，一方

面聚焦优势独家中药品种、聚焦社会需求、科技赋能，打造高需求

中药产品；另一方面以核药发展为中心，布局多个创新药物开发，

为云南白药提供持续发展动力。 

 

5、公司未来的战略定位是什么？ 

答：公司未来的战略定位主要聚焦以下方面： 

（1）中国医药产业领航者 

公司致力于稳居中国医药工业第一梯队，保持伤科领域领先地

位。以创新手段，依托全产业链竞争优势，积极开展相关多元化探

索，加速业务、品牌国际化进程，不断拓宽医药行业边界。深化医

药企业体制机制改革实践，打造传统医药企业转型升级的样板。 

（2）中药传承创新推动者 

守护、传承好云南白药这一民族医药的瑰宝，讲好传统中药品

牌走进现代生活的中国故事。深耕中药资源的创新与开发，通过研



发和产品创新，推动传统中药走进千家万户、走进各类生活场景。

做好道地中药资源的保护、开发、利用，加速推进中药产业化、现

代化、科学化进程。 

（3）人民健康生活守护者 

推动健康领域的供给侧改革，聚焦人民群众健康需求，提供更

好的健康产品与服务。切实承担起守护生命与健康的社会责任，通

过优化区域流通，以及持续的制造研发投入，提升医疗公平性、可

及性、有效性。持续关注社会关切的重大健康问题，如肿瘤、心脑

血管、疼痛、妇幼健康等领域，争取实现突破性成果。 

公司“十四五”收官目标是，到 2025年，公司业务结构持续优

化、企业活力显著增强、经营业绩有效提升，具体重点任务而言：

围绕中药的全产业链业务，做大做强品质大中药；围绕个人健康的

功效性产品服务，做新做精健康好生活；围绕特定市场的商业流

通，做稳做优区域新流通。 

 

 

                          2024年 5月 14日 


