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证券代码：000596、200596                            证券简称：古井贡酒、古井贡 B 

 

安徽古井贡酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                   编号：2024-001 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

古井贡酒 2023 年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面

向全体投资者 

时间 2024 年 5 月 21 日 15:00-16:30 

地点 网上业绩说明会 

上市公司接待

人员姓名 

总经理：周庆伍先生 

独立董事：王瑞华先生 

常务副总经理：闫立军先生 

副总经理：许鹏先生 

副总经理、总会计师、董事会秘书：朱家峰先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、2023年报，P161，筹资活动产生的各项负债变动情况

中，长期借款还有 70,030,097.22 非现金变化，具体介绍一下

是什么非现金方式变动？ 

尊敬的投资者，您好！筹资活动产生的各项负债变动中，

长期借款 70,030,097.22 元非现金变化主要为长期借款重分

类为一年内到期的长期借款。感谢您对公司的关注。 

2、2023年报，P154，其他流动负债中，预提费用主要是

什么费用？ 

尊敬的投资者，您好！预提费用主要为公司已发生未核
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报的销售费用。感谢您对公司的关注。 

3、公司在货币资金十分充足，货币资金理财的利率低的

情况下，为什么还要对外短期、长期借款？ 

尊敬的投资者，您好！公司报表中反映的借款主要为子

公司的借款。感谢您对公司的关注。 

4、公司从 2020年年报开始披露有 13万吨在建产能，请

问这 13 万吨产能目前的建设进展如何？年报在建工程中的

“智能化园区项目”，是指这 13万吨在建产能吗？ 

尊敬的投资者，您好！公司年报中披露的 13 万吨在建产

能指智能化园区项目中的白酒灌装产能。感谢您对公司的关

注。 

5、请问许总，黄鹤楼在湖北省的名气不小，低位却不高，

公司对黄鹤楼酒的目标定位是怎样的？借助古井集团的助

力，能否在未来超越白云边酒？ 

尊敬的投资者，您好！黄鹤楼酒业坚持名酒复兴战略，

擦亮名酒基因的金字招牌，坚持技术领先和品质保障初心；

抓住清香回暖机遇，落实南派大清香定位，聚焦大单品、聚

焦核心市场、聚焦核心客户；强化“三通工程”，立足基地市

场，聚焦湖北市场，向“重回鄂酒第一高度”的远景目标迈进。

感谢您对公司的关注。 

6、您好，请问公司具体将如何加强品牌建设？ 

尊敬的投资者，您好！公司当前品牌的主要传播策略为：

聚焦主流媒体，品牌求美；高举高打，举外打内；持续打造

品牌 IP。 

主要举措有：（1）持续打造春晚、高铁等品牌 IP 名片；

（2）借助直播、短视频等新媒体平台，讲好品牌故事；（3）

建设体验中心，加强用户体验；（4）围绕“中国酿，世界香”，

持续开展中国酒文化全球巡礼，让中国白酒成为世界的语

言。感谢您对公司的关注。 
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7、您好，请问能否详细介绍一下公司的“战略 5.0、运营

五星级”方略？ 

尊敬的投资者，您好！公司的“战略 5.0”即：建立前端引

流、中端体验、末端结算营销新模式。公司的“运营五星级”

即：思想五星级、执行五星级、管理五星级、服务五星级、

安全五星级。感谢您对公司的关注。 

8、在重点打造次高端与高端产品线的战略下，古井贡酒

如何平衡市场需求与品牌定位，目前主打的高端产品线中，

销量最突出的是什么产品？具体销售情况如何？具体采取

了哪些措施来提升高端产品的市场份额和消费者认知度？ 

尊敬的投资者，您好！公司持续坚持“次高端”战略，不

断优化产品结构，做好全价位产品线布局。公司目前核心产

品为年份原浆系列产品，其中表现较为突出的次高端产品为

古 20、古 16、古 8 等。公司将继续坚持以古 20 为战略支点

扩大次高端消费群体，同时继续提升中端产品古 5、献礼及

老贡酒销售规模，满足大众消费需求。感谢您对公司的关注。 

9、2023年，古井贡酒销售费用达 54.37亿元，同比增长

16.46，在 A股上市酒企中列第二。这些销售费用构成情况如

何？公司在战略层面如何看待较高的销售费用？公司如何

评估这些营销投入的回报率和对销量的直接贡献？ 

尊敬的投资者，您好！为持续提升公司的品牌影响力和

市场竞争力，以及深入推进“全国化、次高端”战略，需要稳

定和持续的市场投入，来扩大市场占有率。 

围绕销售费用的精细化管理，公司借助数字化管理工具

并结合“规划、执行、督导、审计”四位一体的全过程费用管

理体系，进一步提高费用投放的精准性和有效性。近年来，

随着销售规模提升，公司销售费用率呈下降趋势。 

目前公司销售费用主要由广告费、综合促销费、劳务费

等构成。感谢您对公司的关注。 
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10、请问公司的文化和核心价值观是什么？ 

尊敬的投资者，您好！公司的价值观为：“做真人，酿美

酒，善其身，济天下”。 

做真人：诚实守信，按规律办事，按科学办事，这是我

们的立身之本。 

酿美酒：精益求精，崇尚工匠精神，追求极致主义，这

是我们的从业之道。 

善其身：正己安人，严守法度、心存敬畏，这是我们的

基本操守。 

济天下：立德扬善，大爱无疆，情怀天下，这是我们的

崇高追求。 

感谢您对公司的关注。 

11、突破白酒市场的区域化是很多酒企面临的问题，财

报显示，公司在华中地区的营业收入占比较高，达到 84.47，

请问古井贡酒下一步在拓展华中地区以外市场方面，有何战

略和具体举措？ 

尊敬的投资者，您好！公司持续推进“全国化、次高端”

战略，打造一批规模省区、规模市场、规模客户、规模网点，

进一步拓展公司在华中地区以外区域的市场规模。感谢您对

公司的关注。 

12、尊敬的董秘，公司自 2020 年年报中就提出“公司在

主要生产模式基础上，采取订单加均衡化生产方式进行生

产。”是否可以理解为公司根据市场需求来组织生产，保证厂

商和经销商的库存在适度和合理的范围内。谢谢！ 

尊敬的投资者，您好！公司主要根据市场订单需求和年

度、季度规划等因素组织均衡生产，有利于提升生产效率、

保障旺季市场供应，同时保证库存合理性。感谢您对公司的

关注。 

13、面对白酒行业竞争加剧、消费者偏好的变化，古井
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贡酒如何看待当前行业的挑战与机遇？公司有哪些长期战

略来保持竞争优势，特别是在年轻消费群体中的品牌吸引力

提升方面？ 

尊敬的投资者，您好！目前白酒消费者更加注重产品的

品质及品牌，对白酒提出了更高的要求，同时白酒行业竞争

加剧，呈现向头部名酒品牌集中趋势。白酒行业竞争加剧、

消费者偏好的变化对公司来说既是挑战又是机遇，公司作为

中国老八大名酒企业，四次蝉联全国白酒评比金奖，同时在

核心区域内拥有扎实的市场基础，具有品质和品牌的优势。 

公司开发设计了低度化、年轻化、时尚化、文创等产品，用

于满足年轻消费群体的需求。同时借助互联网平台，加强与

年轻消费群体互动，增强品牌吸引力。感谢您对公司的关注。 

14、公司设定了 2024 年营业收入和利润总额的增长目

标，显示出对未来发展有信心。请问公司如何确保实现这些

目标的执行力？有哪些具体的市场、产品、营销、产能或成

本控制方面的准备和计划？ 

尊敬的投资者，您好！为确保公司 2024 年经营目标的实

现，公司围绕品牌建设、市场营销、生产管理、重点工程及

信息化建设、内部管理等方面制定了详细的经营举措，具体

内容详见公司已披露的 2023 年年度报告第三节“管理层讨论

与分析”之“十一、公司未来发展的展望”章节中的相关内容。

感谢您对公司的关注。 

15、周总您好。请问对古井贡高端化产品有未来的规划

吗？谢谢 

尊敬的投资者，您好！公司已制定高端产品规划，目前

已推出以古 30 和年三十为代表的高端形象产品。感谢您对

公司的关注。 

16、请问目前公司的渠道库存如何？ 

尊敬的投资者，您好！公司通过设置安全库存指标等管
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理方式，强化经销商库存管理，狠抓消费者培育和开瓶动销，

深化渠道建设，目前经销商和渠道库存情况正常。感谢您对

公司的关注。 

17、希望贵公司在年报披露时能明确指出华北、华南、

华中具体指哪几个省以及希望将安徽省内的业绩情况单独

披露，这样能更方便投资者跟踪全国化的进度情况。请问现

在古井贡酒的全国化进程如何？另，贵公司在经营举措的内

部管理方面提到深入推进举牌对赌改革，请问举牌对赌具体

指什么？谢谢。 

尊敬的投资者，您好！公司稳步推进全国化战略，目前

全国化覆盖率已达到 70%以上，省内、省外结构占比为 6∶

4。公司目前推行的举牌对赌，是为进一步激发人员潜能、释

放活力、提高核心竞争力而实施的用人及激励机制。感谢您

对公司的关注。 

18、您好，请问贵公司是否有计划提高资本配置效率，

比如加大分红、回购并注销低估的 B股；另外，请问近几年

公司是否有 B转 A的打算。谢谢！ 

尊敬的投资者，您好！公司暂无相关推进计划，同时将

继续保持对相关政策的研究和分析。感谢您对公司的关注。 

19、请问后续有没有稳定的提高分红率和股东回报的计

划 

尊敬的投资者，您好！公司高度重视股东回报，与股东

共享公司发展成果，在制定利润分配政策时，主要考虑以下

因素：公司当前及未来经营情况、业务发展对资金的需求等。

感谢您对公司的关注。 

附件清单（如

有） 
无  

日期 2024 年 5 月 23 日 

 


