
 

 

证券代码： 301507                             证券简称：民生健康 

杭州民生健康药业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-004 

投资者关系活动

类别 

 

√ 特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

华鑫证券 胡博新 

宁聚投资 钱钢 

浙江金河投资 夏丹 

旦恩资本 许耀刚 

瓦琉咨询 刘玉金、陈哲毅 

时间 2024 年 5 月 23 日 (周四) 上午 10:00-11:30 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书   陈稳竹 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司介绍环节 

由董事会秘书通过公司基本情况、主要指标、未来发展战略

等几部分内容，向投资者介绍了公司的基础情况： 

1、公司概况 

公司专注于维生素与矿物质补充剂领域，是集维生素与矿物

质类非处方药品和保健食品研发、生产、销售于一体的高新技术

企业。2009年从民生药业分立而来，2010年与法国赛诺菲合资，

由法方经营，2017年购回赛诺菲的股份，2023年在创业板上市。 

公司当前的主力产品为 21金维他®多维元素片（21），其在

管理分类上属于乙类非处方药。此外，公司提供细分年龄、细分

性别、细分功能的精准化保健食品产品族群。 

目前，公司在积极布局益生菌、生发、肠道健康、睡眠健康、



 

 

中成药补益等新赛道。 

2、主要指标 

2023 年，公司实现营业收入 5.82 亿元，较上年同期增长

6.33%；归属于上市公司股东的净利润 0.86亿元，较上年同期增

长 8.38%。其中多维元素片（21）收入实现持续增长，同时其在

主营业务收入的比重逐步降低，由 2020年的 91.32%下降至 2023

年的 82.05%。 

3、未来发展战略 

公司将以四新战略（新产品、新业务、新模式、新项目）为

核心，创新突破，实现企业健康持续发展。 

 

二、投资者提问环节： 

1、 从公司历史数据上看，第一季度收入占比会比较高，是

否有季节性的特征？ 

回答：第一季度收入较高主要受春节节假日及居民走亲访友

的需求增加，以及公司销售管理模式影响，公司产品无季节特征。 

2、 目前公司广告费用的投入在哪些方面？ 

回答：公司的广告投放策略已经随着广大消费者购买行为、

方式变化而调整，目前围绕消费者的日常出行去做精准触达，比

如在传统交通广播电台、公交车、地铁、楼宇电梯等进行投放，

以及日常休闲时间的视频网站电视剧贴片、植入以及种草平台等

多样化方式进行。 

3、 经销商库存平时如何进行管理？ 

回答：公司对主要经销商库存进行实时跟踪、实时管理。 

4、 公司新产品品类占比如何？ 

回答：2023 年度，21 金维他占主营业务收入的比重为

82.05%，新产品品类占营业收入比例在逐年增长。 

5、 这两年，除了公司明星产品 21 金维他，有没有其他比较

具有潜力的新品推出？ 

回答：公司从 21 金维他这个大单品出发，不断夯实品牌形



 

 

象，丰富多元产品矩阵。如针对不同年龄，不同性别，不同场景

的消费者推出更加精准的维矿补充剂“21金维他倍+”系列，新

推出产品将接受市场考验。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024-05-23 

 


