
证券代码：002027                                  证券简称：分众传媒 

分众传媒信息技术股份有限公司 

2023 年度业绩说明会投资者活动记录表 

                                                      编号：2024-002 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研                 □分析师会议 

□媒体采访                     ■业绩说明会 

□新闻发布会                   □路演活动 

□现场参观                     □其他  

参与单位名称 

及人员姓名 
分众传媒 2023 年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面向全体投资者 

时间 2024 年 5 月 23 日 15:30-16:30 

地点 深圳证券交易所“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn“云访谈”栏目 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长兼首席执行官江南春 

首席财务官兼董事会秘书孔微微 

独立董事殷可 

投资者关系活动主要

内容介绍 

公司与参会投资者进行了充分的交流与沟通，并严格按照相关规定，保

证本次业绩说明会的相关信息真实、准确、完整，简明清晰，通俗易懂，

不存在虚假记载、误导性陈述等情形。本次业绩说明会的主要内容详见

附件，不存在未公开重大信息泄露情况。 

日期 2024 年 5 月 23 日 

 

 



附件： 

Q：请问我司未来几年有没有对媒体资产进行大规模更新的计划？谢谢。 

A：您好，公司未来几年将积极有序的加大境内及境外优质资源点位的拓展

力度，进一步优化公司媒体资源覆盖的密度和结构，持续扩大公司生活圈媒体的

领先优势，为客户创造更大价值。谢谢您的关注。 

 

Q：现很多大公司如腾讯阿里等都自建办公楼，这些楼宇能进驻广告吗？如

不能，会不会流失一些最优质的客户？ 

A：您好，公司作为中国最大的生活圈媒体平台，媒体资源规模大、覆盖面

广、渗透率高。公司在长期的运营中积累了大量的大型优质客户，并与这些客户

建立了长期、稳定的合作关系。未来公司将继续加深优质媒体点位的覆盖为客户

提供更加优质的服务。感谢您的关注。 

 

Q：分众现在整个广告中的份额如何？在户外广告的份额？如何解读这些？ 

A：您好，根据中国广告业协会数据，2023 年中国广告市场 1.4 万亿人民币，

分众占比 0.8%。2023 年中国户外广告 820.5 亿，分众在户外广告占比 14%。公

司拥有优质的媒介点位资源和广告客户资源，在户外广告市场中拥有领先的市场

份额。感谢您的关注。 

 

Q：分众传媒 2016 年转让上海科非公司的股权给上海钦达公司的，股转款

2500万，截止目前还未收到。这笔股转款是不是已经收不回了？ 

A：您好，截至目前，公司已经对该笔款项计提了 100%的坏账准备。谢谢您

的关注。 

 

Q：2023年不论是从海外点位数量来看，还是海外并购，公司都加快了海外

的布局，但是从各子公司的盈利来看，目前除了新加坡还能盈利，其他子公司全

面处于亏损状态，甚至亏损额度相较 2022年有所扩大，请问公司在布局时机上

是如何考虑的，当前是否是最合适的时机？ 

A：您好，公司海外业务目前还处于投入期，点位数量将维持较快速度的增



加，要在更广范围内形成具有竞争优势的网络布局。谢谢您的关注。 

 

Q：请问韩国业务多年盈利之后突然大幅亏损且计提减值，能否披露一下发

生了什么？ 

A：您好，过去两年韩国整体宏观经济遇到一定挑战，中小型企业和初创企

业都受到了较大的影响，导致广告市场持续低迷，受此影响市场需求表现不佳，

尤其是新客户和中小型客户，使得分众韩国的收入出现了下滑。长期来看，作为

经济发展较为成熟的韩国市场，具有扎实的消费基础，公司有信心恢复较好的盈

利能力。感谢您的关注。 

 

Q：2023 年楼宇媒体版块营收恢复至 2021 年同期的 82%，但 2023 年年底

楼宇媒体自营点位达到了 2021年末的 134%，2023年支付的租赁费用（其中大

部分是点位租金，具有可比性）为 2021 年的 109%。点位大幅上升，租赁费用

微升反应了一定的宏观环境问题，但是考虑到已经恢复刊例费的正常调整，营收

却仍然未恢复至 2021年水平，也同样也反应了经营效率问题。从发展战略和经

营效率来看，今后对点位的规划是什么? 

A：您好，公司未来几年将积极有序的加大境内及境外优质资源点位的拓展

力度，进一步优化公司媒体资源覆盖的密度和结构，持续扩大公司生活圈媒体的

领先优势，为客户创造更大价值。谢谢您的关注。 

 

Q：2023年海外分公司的业绩出现不同程度的下滑，累计盈利从 2022 年的

8527万到 2023年的亏损 7647万。其中下滑最严重的是韩国分公司，从 2022年

的盈利 5252万到 2023年度亏损 6498万，2023 年度还计提了大额减值。请问海

外分公司特别是韩国分公司为什么业绩出现这么大的变化？ 

A：您好，过去两年韩国整体宏观经济遇到一定挑战，中小型企业和初创企

业都受到了较大的影响，导致广告市场持续低迷，受此影响市场需求表现不佳，

尤其是新客户和中小型客户，使得分众韩国的收入出现了下滑。长期来看，作为

经济发展较为成熟的韩国市场，具有扎实的消费基础，公司有信心恢复较好的盈

利能力。感谢您的关注。 



Q：我国与东盟贸易额逐年持续提升，当前海外营收中，客户来源地的结构

是怎样的？是当地品牌还是国内品牌，或是两者都有，占比分别是多少？ 

A：您好，目前公司海外业务中，主要的收入来源于当地客户。谢谢您的关

注。 

 

Q：能否具体谈谈韩国公司的详细情况，韩国公司此前盈利质量在海外所有

公司中处于较好水平，但 2023年出现大额亏损，还通过内保外贷的方式给韩国

公司增加了担保贷款，且 2023年公司还计划对其进行分拆上市，后又放弃，2023

年年报资产减值测试中，韩国资产组归属母公司减值 41,746,900.67，除全额冲销

该资产组的商誉外，其余部分分摊至无形资产客户基础。请问什么原因导致了一

年的时间内韩国公司如此大的变化。 

A：您好，过去两年韩国整体宏观经济遇到一定挑战，中小型企业和初创企

业都受到了较大的影响，导致广告市场持续低迷，受此影响市场需求表现不佳，

尤其是新客户和中小型客户，使得分众韩国的收入出现了下滑。长期来看，作为

经济发展较为成熟的韩国市场，具有扎实的消费基础，公司有信心恢复较好的盈

利能力。感谢您的关注。 

 

 

分众传媒信息技术股份有限公司 

2024 年 5 月 23 日 

 


