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宜宾五粮液股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2024-3 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访              业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 □其他（券商策略会） 

活动参与 

人员 
通过全景网参与本次业绩说明会的投资者 

时间 2024 年 5 月 23 日 

地点 线上 

形式 网络远程方式 

交流内容及 

具体问答 

记录 

公司就投资者在本次业绩说明会中提出的问题进行了

回复，重点内容如下： 

一、行业及目标方面 

（一）行业展望 

行业仍然延续稳健增长态势，持续向优势品牌、优势

企业、优势产区集中，头部酒企收入、利润占比持续提升，

强者恒强趋势愈发明显，结构性增长将是行业高质量发展

的主旋律、主基调。 

（二）2024 年经营目标 

2024 年，公司将坚持“稳中求进、以进促稳”的工作

总基调，统筹好当前增长和长远发展，抓住一切有利时机，

利用一切有利条件，巩固和增强稳健发展态势，继续保持
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两位数稳健增长，实现质的有效提升和量的合理增长。 

二、品牌方面 

公司将持续围绕“价值提升和美誉度提升”开展品牌

文化建设，进一步优化传播方式，创新讲好和美五粮液的

幸福五部曲故事，即“幸福中国年、幸福中国节、幸福中

国宴、幸福中国行、幸福中国礼”，巩固头部企业的品牌

形象。一是继续深化与国家级、国际级媒体和重要平台的

合作；二是采用年轻消费者喜闻乐见的传播方式、传播媒

体讲好五粮液品牌和产品故事；三是从消费者的角度、目

标受众的角度创新传播；四是更加贴近终端和消费场景，

为市场服务，实现价值转化。 

三、销售方面 

（一）产品方面 

五粮液产品已经构建了“1+3”产品体系，即：以八

代五粮液为代表的代际系列、以经典五粮液为代表的年份

系列、以 501 五粮液为代表的古窖系列和以生肖纪念酒为

代表的文化定制酒系列。2024 年，公司将不断优化产品结

构；近期焕新上市五粮液 45 度、68 度两款产品，使代际

系列产品实现了 39°、45°、52°、68°四个度数、五款

产品的全覆盖，后续还将持续顺应消费趋势变化，推出更

多高品质、差异化产品。 

八代五粮液：公司将坚持巩固八代五粮液的核心大单

品地位，通过科学精准的市场投放、持续的消费者培育、

特色品牌打造等举措，进一步优化量价关系，着力优化计

划配置，调整产品供给，不断巩固第八代五粮液在千元价

格带的竞争优势。 

经典五粮液：将坚持作为公司年份系列代表的核心战
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略产品打造不变；坚持作为公司除第八代五粮液之外的第

二根产品支柱不变；坚持作为公司构建未来新的核心增长

点不变。近期将推出经典五粮液 10、经典五粮液 30、经典

五粮液 50，抢占 3000+及以上市场份额。 

1618、39 度五粮液：1618 五粮液是五粮液千元价格带

的护城河产品，将助推八代五粮液走出独立行情。39 度五

粮液是第八代五粮液的侧翼，将持续培育年轻消费群体、

扩大消费需求。2024 年将继续增大两款产品市场投放量，

进一步提升该价位段的市场份额。 

45度、68度五粮液：五粮液45度目标人群主要为30-50

年龄段商务精英群体，能较好满足其社交宴请、亲朋聚饮

等场景需求；五粮液 68 度目标消费者主要是 50 岁以上的

高阶圈层及小众高净值人群，适用于宴请和聚会、礼赠、

个性化即饮和收藏的消费场景。公司将从加强品质管理和

消费者培育等方面来保证市场和消费者对这两款产品的认

可。 

浓香酒产品：2024 年，五粮液浓香酒公司重点做好三

方面工作：一是强化市场精耕细作，继续深入开展市场分

类分级打造；二是加快培育新品，在集中力量打造五粮春、

五粮醇、五粮特头曲、尖庄等大单品的基础上，加快导入

和美春、1218、五粮特曲纪念版等产品；三是扩展渠道宽

度，大力强化核心终端、电商、KA、团购等渠道建设，力

争电商、电商、KA、团购等渠道销售规模取得较大提升。 

（二）消费场景 

随着经济消费逐步复苏，宴席场景和商务场景将得会

逐步恢复，公司将积极抢抓消费机遇，不断优化消费者和

终端权益，鼓励做大做优宴席规模，加强过程管理，促进
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宴席活动的高质量开展。 

四、在建工程、技术创新方面 

（一）重要在建工程 

产能建设方面，10 万吨生态酿酒项目（一期）已于 2023

年 12 月逐步投窖；10 万吨生态酿酒项目（二期）目前正

在持续推进项目建设，预计 2024 年 12 月逐步投窖。产能

配套方面，酿酒专用粮工艺仓及磨粉自动化改造项目已竣

工投用；勾储酒库项目、智能立体库已建成并投入试运行；

制曲车间扩能项目主体已竣工，正在进行设备安装；成品

酒包装及集中式污水处理项目正在推进项目建设，预计

2024 年 12 月底建成投用。 

（二）技术创新方面 

2023 年，公司持续以科技创新支撑高质量发展。一是

创新平台体系领先地位进一步夯实，国家企业技术中心在

国家年度考核中得分持续稳居行业第一，白酒行业最大的

菌种保藏平台成功落户。二是人才队伍建设取得新进展，

新增多名国家、省级人才，聘请多名国内外知名科学家担

任高级顾问，实现了高水平的研究团队布局。三是创新成

果丰硕，荣获 3 项省部级科技进步奖一等奖，3 项成果达

“国际领先”水平，多篇高水平科研论文在国际上发表，

有力支撑五粮液白酒品质提升。 

五、降本增效方面 

公司深入实施全面预算管理，持续推进“双增双节”

工作，加强费效管控，助力公司实现高质量发展。2023 年，

公司营业成本率较上年减少 0.37 个百分点；管理费用率较

上年减少 0.16 个百分点。 
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六、分红方面 

公司上市至今已累计现金分红 760 亿元，是募集资金

总额的 20 倍，已连续 8 年分红率超 50%，近三年来现金

分红每年均超 100 亿元。2023 年拟分红 181 亿元，分红率

达 60%，创历史新高。未来，随着公司稳健发展，公司将

稳步提升现金分红，持续加大投资者回报。 

 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

否 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文 

档等附件（如

有） 

无 

 


