
南昌矿机集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

证券代码：001360      证券简称：南矿集团 

        编号：2024-008 

投资者关系

活动类别 

特定对象调研 分析师会议 媒体采访 □业绩说明会 □新闻发布会 □路

演活动  现场参观 □其他 

活动参与人

员 

李军军、陈鑫、黄泽平、刘璐、邹云、焦墨山、肖名海、梁超、章晓东、刘吉甫、

涂伟华、王令菊、文辉煌、戴宾、陶慧、杨正、万凯、张艳、周飞、范利云 

国信证券：陈潇潇、马驹 

（上述排名不分先后） 

时间 2024 年 6 月 28 日（周五） 下午 16:00~17:00 

地点 公司研试中心三楼会议室 

形式 线下 

上市公司接

待人员 

1、证券事务代表 张国石 

3、财务部 秦立恒、罗林 

交流内容及

具体问答记

录 

1、金属价格上涨行业景气度提升对公司的影响？ 

答：从产业链的角度上看，金属价格上涨以及行业景气度的提升对公司的发展

有着较为积极的影响。首先，金属价格的上涨意味着采矿行业的繁荣，从而增加

了对矿山机械设备的需求，为公司带来了更多的业务机会和市场份额。其次，行

业景气度的提升使得采矿企业更愿意投入资金进行设备更新和扩产，进一步推

动了矿山机械产品和相关服务销售，从而增强了公司在行业中的竞争力和影响

力。公司将继续密切关注市场动态，积极应对挑战，以确保公司的长期稳定发

展。 

 

2、公司公司对市值管理的规划？ 

答：公司管理层高度重视资本市场表现，对市值管理规划始终秉持着稳健、务实

和可持续的原则。公司关于市值管理工作体现在以下几个方面：一是加强内部

管理，确保运营规范透明，提升竞争力。二是公司聚焦主业，努力开拓市场，服

务客户，加强市场营销和品牌建设，拓展市场份额，提升业绩，不断提升内在价

值，力争为股东实现价值最大化；三是通过市值管理工具强化资本沟通，更好地

了解投资者对公司的期望和需求，并提高公司的市场价值和股东利益。 

 

3、2023年净资产收益率下降的原因？ 

答：公司 2023 年净资产收益率的下降，主要源于募投资金的到账导致的净资产



增加。在募投资金到位后，公司的净资产总额显著增长，而短期内这部分新增资

金的投入与产出效益尚未能充分显现，因此造成了净资产收益率的暂时性下降。

公司管理层正在积极部署和推进相关募投项目的实施，以期尽快实现资金的有

效利用和回报的提升。感谢您的关注。 

 

4、公司和同行业对比有何区别？ 

答：公司与业内同行的区别，主要体现在以下几个方面： 

一、业务聚焦与领域选择 

鉴于当前砂石骨料行业已进入稳定发展阶段，而金属矿山行业则呈现出景气度

回升、需求增长的态势，公司业务重点转向金属矿山领域，因此，近年来，公司

在金属矿山领域的业务占比持续提升，形成了明显的业务优势。 

二、客户结构与服务对象 

公司一直秉承客户至上的原则，坚持布局优质客户的战略。公司的客户群体以

大型国有企业、上市公司及大型民营企业为主，此类客户占比逐年上升。截至报

告期，2023 年度公司来自中央企业、国有企业及大型上市公司的收入占比已达

五成以上。这一稳定的客户结构为公司业务的稳健发展提供了坚实的基础。 

三、后市场战略与服务特色 

公司坚持实施后市场战略，这一战略的实施为公司带来了诸多优势。后市场服

务具备毛利率高、现金流稳定、可持续性强的特点，有效提升了公司的盈利能力

和市场竞争力。同时，这也进一步巩固了公司在金属矿山领域的领先地位。 

 

5、2024年会不会有分红计划？ 

答：公司高度重视对投资者的回报。2023 年，公司在实现持续稳定的经营业绩

情况下,实施了较高比例的现金分红。未来公司将综合考虑财务状况、业务发展

需要和投资者回报,力争实施持续稳定的利润分配。关于公司后续利润分配情况

请关注公司发布的相关公告。感谢您对公司的关注。 

 

6、公司未来发展规划？ 

答：2024 年及未来发展规划，公司将围绕“三转一优”战略，精准把握市场机

遇，优化客户结构，加强技术研发和品牌建设，与合作伙伴携手共进，实现业务

的可持续发展。“三转一优”战略具体指：1、转向后市场：后市场作为公司发

展的重要战略版块，已成为公司业务新增长点及基本盘，2023 年后市场业务中

矿业订单占比 70%，骨料订单占 30%，与主机版块业务占比情况正相反，可见

后市场业务潜力巨大。公司将强化智能运维技术的研发，为客户提供定制化、高

效的服务解决方案，以增强客户黏性并提升业务附加值。2、转海外市场：聚焦

海外后市场销售，持续加大国际市场开拓。以子公司江西鑫矿智维工程技术有

限公司为平台打造后市场业务大服务生态系统，采用直销、代理兼顾的销售方

式将备品备件及后市场服务销往海外，以后市场业务为纽带通过良好的服务和



过硬的产品质量带动主机业务的销售，实现国际化发展战略。利用技术优势和

品牌影响力，结合目标市场的特点，制定市场进入策略，并与当地合作伙伴携手

开拓，降低市场进入风险。3、转金属矿山市场：凭借矿业领域的专业经验和资

源优势，为金属矿山提供高效、环保的解决方案，同时关注技术创新和政策变

化，以适应市场变化。4、优化骨料市场客户结构：通过客户细分、提升服务质

量、拓展新客户和加强客户关系管理，优化客户结构，提升市场份额和影响力。 

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明 

否 

活动过程中

所使用的演

示文稿、提

供的文档等

附件（如

有，可作为

附件） 

无 

提供资料清

单（如有） 
无 

 


