
证券代码：301231 证券简称：荣信文化 

荣信教育文化产业发展股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-005 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

☑现场参观 

☑其他“金融强国绘蓝图 投教为民谱新篇”走进上市公司活动 

参与单位名称

及人员姓名 

深圳证券交易所、陕西上市公司协会、陕西证券期货业协会、

陕西资本市场服务中心、西部证券、证券时报及中小投资者代

表共计 22 人。 

时间 2024 年 8 月 2 日 9:30—11:30 

地点 公司 

公司接待人员 

姓名 

副董事长、董事会秘书：蔡红 

董事会办公室主任：李文轩 

投资者关系主管：李娜 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、参观公司荣誉墙、图书陈列室 

二、副董事长、董事会秘书致辞 

三、观看公司宣传片 

四、西部证券投资顾问进行公司基本情况分析 

五、投资者与公司高管互动交流 

接待人员与调研人员进行了沟通交流，主要内容如下： 

1.关注到图书行业近年来经历了波动，请问公司管理层如

何看待未来图书行业的发展趋势及对公司的潜在影响？ 

答：近几年中国图书行业在波动中发展，2023 年中国整体



图书零售市场码洋规模为 912 亿元，增长率由负转正，少儿图

书市场依然是码洋规模最大的细分市场。同时，近年来中国整

体图书行业渠道分化进一步加剧，图书行业的销售渠道发生了

结构性的变化。伴随着读者消费习惯的改变和新媒体平台的崛

起，2023 年传统实体店、传统线上渠道均出现了不同程度的下

滑，但短视频电商渠道在整体图书零售市场中呈现高速增长态

势，同比增长 70.1%，是带动整体零售市场增长的主要动力。公

司紧抓抖音等短视频电商渠道发展机遇，并结合产品特色、平

台特点，持续探索在短视频电商渠道的营销策略，包括建设自

有直播团队、与达人合作带货、短视频广告推广等，去撬动流

量，完成销售转化。 

2.公司在投资者教育工作中有哪些特色做法，未来有什么

新的想法或者思路？ 

答：对于荣信文化而言，虽然公司上市时间不长，但高度

重视投资者保护教育工作，所以除了一些常规性的投教工作之

外，公司会结合自身业务和产品特色，不断创新投资者保护教

育新形式。比如，公司在 2023 年与陕西上市公司协会联合举办

过“全面注册制——投资者教育主题亲子阅读专场活动”、“《股

东来了》——走进荣信文化暨传统文化主题亲子阅读活动”等

多种主题的亲子投教活动，投资者们可以带着孩子来公司阅读

图书，学习投教知识，还能一起参加故事会、做手工，这种活

动形式既能让广大投资者学习相关政策和金融知识，也能够与

小朋友共享亲子阅读的美好时光。 

未来，公司会继续探索、创新更有意义、有意思的投教活

动，比如在荣信文化创意园区内将公司的童书内容 IP 打造为主

题场景，再结合投教内容设计特色活动，更加用心、用情的做

好特色化的投教工作。 

3.公司未来三年的发展规划是什么？ 

答：首先，公司会秉承初心，持续做好少儿图书主营业务。

从产品、渠道及管理入手，拓宽现有的产品品类，探索爆款产



品打造模式，深化公司组织管理，提升人才效率。 

其次，坚持“一核两翼”核心规划，全面推进数字化转型。

2023 年，公司与科大讯飞达成战略合作，为点读笔新增“AI 声

音定制”功能；增设数字中心，为公司数字化变革以及新业务

发展提供组织及人员保障；公司与金蝶软件、立邦软件签署战

略合作协议，并发布协同出版系统解决方案；公司与陕西学前

师范学院成立“儿童教育数字研究院”，根据《3-6 岁儿童学习

与发展指南》建立了儿童阅读行为标签体系。2024 年，公司会

持续推进主营业务的数字化进程，重点进行内容资源的打标工

作，着重推动图书内容延伸服务的开发和标签体系的完善，加

快积累内容数据资产。生产端，在图书生产方面，公司通过内

部运行协同出版系统进行系统优化和升级，并持续在行业内进

行系统市场推广；在短视频生产方面，公司建立内容中台，进

行短视频的快速制作及高效分发，用于抖音等各个渠道进行品

牌营销与产品种草；在课程生产方面，儿童教育数字研究院将

对公司重点书品进行相关阅读课程的开发、测试。消费端，公

司会持续探索 AI 技术与点读笔的结合点，让语音互动等功能更

加智能化。同时，公司将发布“阅读服务平台”，该平台不仅

为孩子提供音视频阅读服务、图书精准推荐等，也会为家长提

供亲子教育相关课程，为更多的家庭提供阅读及指导服务，实

现私域流量沉淀，提高粉丝黏性，加快推动公司数字化转型。 

最后，公司会充分利用资本优势，重点进行内容端、渠道

端优质标的并购，丰富图书品类、拓展渠道能力，提高公司的

市场份额，提升公司业绩。如有相关筹划，公司会依据法律法

规的规定及时披露，具体以公司发布的公告为准。 

4.公司发展过程中倡导哪些企业文化？  

答：公司始终坚持“在阅读中感知美好，提升孩子看不见

的竞争力”的核心理念，在日常工作中倡导员工学习稻盛和夫

先生的“六项精进”，做到付出不亚于任何人的努力，要谦虚、

要感恩。用心做好书，为培养具备文化自信、民族自信、富有

创造力的新型人才和中国梦的实现贡献力量。 



同时，公司作为一家文化企业，我们也时刻牢记自身使命，

一直践行文化自信、民族自信和“文化走出去”的企业使命，

在对中华民族优秀传统文化进行创新性继承和创造性转化的同

时深度参与国际化竞争，将版权及文化产品出口到多个国家和

地区，展示了中国少儿图书的文化魅力和精神高度。 

5.公司图书精美、内容优质，请问未来如何提升品牌力？ 

答：目前，公司主要是在抖音、小红书等平台进行产品及

品牌推广投入，充分发挥抖音平台短视频、直播以及小红书平

台种草笔记的推广作用；同时，借助视频号、快手、地面实体

店的种草推广效果，最大程度上提高产品、品牌的曝光度和知

名度。未来，公司也会探索其他形式的广告投放，去提升公司

品牌的知名度和美誉度。 

附件清单 无 

日期 2024 年 8 月 2 日 

 


