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投资者关系活

动类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 
中金公司：杨一正 

时间 2024年 8月 6日 上午 10:00-11:30 

地点 北京市朝阳区工体东路乙 2 号博纳大厦 10层公司会议室 

形式 现场调研 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：肖建峰 

投资者关系专员：赵文佳 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

1、阿托伐他汀钙片入局企业快速增加，公司对“阿乐”的未

来销售预期? 

我们认为，目前来看医药行业深化改革持续推进，集采

政策影响基本出清，相关行业的企业之间竞争充分。从市场

需求来看，伴随我国高血脂人群逐年扩大，且呈年轻化趋势，

降血脂药物市场需求也在持续提升。“阿乐”作为阿托伐他汀

钙片原研药立普妥在国内的首仿药，率先通过仿制药质量和

疗效一致性评价，历经二十余年的发展，大量丰富的临床应

用验证了产品质量水平及良好确切的疗效，积累了大量的用

药人群，已成功建立“阿乐”、“嘉林药业”的品质、品牌优

势。2024年公司将继续充分发挥“阿乐”品牌优势，除院内

市场外，将进一步强化零售市场营销重心，通过多种终端活

动实现与连锁药店的深度粘合，持续强化品牌效应，与推广

商深度合作开展多样化营销活动，提升市场占有率。公司对



于未来“阿乐”销量持续企稳回升具有信心。 

2、随着阿托伐他汀钙片多次集采，价格应该基本稳定，公司

对市场规模的增长和产品销量的期望如何？ 

阿托伐他汀钙片是第一批国家药品集采品种，经历多次

集采降价，目前价格已基本稳定。根据中康开思系统数据，

2023 年降脂药国内等级医院和零售市场销售总额达 253 亿

元，其中，在国内等级医院销售额约 145亿元，同比增长 7.1%；

零售市场销售额为 108.38 亿元，同比增长 4.7%。阿托伐他

汀钙在全国降脂药销售额排名中依然稳居首位。同时，《中国

血脂管理指南（2023）》显示，我国≥18 岁成年人群血脂异

常总患病率 35.6%，儿童青少年脂质异常血症发生率 20.3%～

28.5，表明我国高血脂人群逐年扩大，且呈年轻化趋势，降

血脂药物市场需求持续提升。结合上述信息分析，我们判断

单一以价换量的营销策略未来并不具有可持续的竞争优势，

未来整体市场可能将呈现价稳量增的发展趋势。患者在选择

产品时将更加注重药品疗效、用药基础、产品品质、产品品

牌等信息，公司将采取各项举措积极发挥好自身优势，促进

“阿乐”未来销量增长。 

3、“尼乐”是目前国内第一个获批的氨氯地平阿托伐他汀

钙片，且视同通过一致性评价，具有良好的竞争优势，增长

势头也很积极，预计销售潜力如何？ 

公司“尼乐”产品是氨氯地平阿托伐他汀钙国内首仿，

为降血压降血脂的复方制剂。据中康开思系统数据显示，氨

氯地平阿托伐他汀钙位列 2023 年全国等级医院降脂药销售

额第七位，属于市场主要降脂药品种之一。 

国家卫健委发布的《中国居民营养与慢性病状况报告

（2020 年）》数据显示，我国高血压患者达到 4.2 亿人；血

脂异常人口有 2亿人。大量研究显示，我国有相当比例高血

压患者合并有血脂异常，有相当比例血脂异常患者合并有高

血压，高血压合并血脂异常，心脑血管事件风险将成倍增加。

由于慢性病患者普遍需长期用药，尼乐则同时针对高血压、

高血脂联合治疗，可以大大提高患者依从性，同时兼具经济

性，因此具备较好市场潜力。 

公司“尼乐”产品 2023 年 4 月中标第八批全国药品集



采，目前主要销售重心在院内市场。公司积极推进中标区域

推广取得成效，部分中标省区集采销量明显高于集采约定量。 

4、“尼乐”集采中标之后预计为业绩增长带来的驱动作

用？集采中标成果扩大带来的销量增长情况？ 

2023年上半年，公司“尼乐”产品中标第八批全国药品

集中采购，中标上海等 7个省份，备供广东等 7个省份。目

前，尼乐集采中标区域推广取得成效，部分中标省区集采销

量明显高于集采约定量。目前国内降脂药品种市场规模中，

阿托伐他汀钙仍然稳居首要位置，且市场份额遥遥领先。公

司“尼乐”产品作为降血脂降血压的复方制剂，目前在公司

整体销量中的占比提升空间仍然很大。未来随着市场开发持

续深入，有望进一步提升产品覆盖率，扩大销售规模。 

5、“尼乐”的主要销售策略如何呢？终端零售推广的成果

如何呢？ 

“尼乐”的销售策略主要是以“阿乐”带“尼乐”，以医

院开发为基石，重点推进品牌管理和学术推广，快速树立品

牌形象，持续提高市场覆盖率。因此，目前“尼乐”销售收

入重点来源于集采中标区域的院内销售。 

6、作为现有他汀类降脂药的龙头企业，如何看待新一代降脂

药 PCSK9 抑制剂产品对于整个降血脂领域的影响？ 

PCSK9 抑制剂是近年来上市的单克隆抗体型的新型降脂

药物，其作用机理、给药途径均与他汀类药物不同。PCSK9 抑

制剂虽然降脂效果显著，但在目前主要临床使用中，大多用

于对于使用他汀类药物未达标或他汀类药物不耐受的患者，

以及那些有心血管事件高危风险的患者。目前上市产品均通

过皮下注射的方式给药，不如他汀类口服药物方便。 

他汀类药物上市二十余年，大量丰富的临床应用已充分

验证了其有效性及安全性，同时兼具经济性，因此，他汀类

药物短期内将仍然是高胆固醇血症、心血管疾病预防和治疗

的首选药物。 

7、目前 WYY 是公司研发的重点项目，旨在开发具有全球独

创性的治疗急性缺血性脑卒中的脑神经保护类药物。可以介

绍 WYY 项目目前的进展和预期后续申报临床的时间线吗？ 



WYY 是公司自主研发的一类创新药，具有核心自主知识

产权（已申报各类国际国内专利 16项），主要适应症为急性

缺血性脑卒中。脑卒中病理复杂，患者缺血部位因供氧不足

导致神经细胞死亡，进而出现功能缺损,临床药物安全有效的

阻止或减轻神经损伤对于患者康复至关重要。WYY 主要通过

多靶点协同实现神经保护，具有全球独创性，目前大鼠和猴

实验结果显示出良好的药效活性和更好的安全性。美国卒中

治疗学术产业圆桌会议（STAIR）提出，新一代的神经保护剂

开发建议遵循：1）更充分的临床前试验；2）多靶点保护；

3）合并再灌注治疗（溶栓/取栓）。2024 年 6 月在北京召开

的中国卒中学会第十届学术年会暨天坛脑血管病会议 2024

（CSA&TISC 2024），再次明确了多靶点干预的脑细胞保护剂

研发方向。根据中金企信国际咨询数据显示，2021年国内神

经保护剂市场规模约为 160 亿元，市场前景广阔。2023 年 WYY

基本完成临床申报首选剂型的实验室研究工作，药理药效、

毒理等工作持续推进，2024 年上半年项目研发工作顺利推

进，计划将于 2024年底或 2025年初完成 IND申报。 

8、VGX-3100III 期临床进度如何？预计多久能够完成病人入

组？完成入组后到完成 III期临床中期数据收集、初步完成、

完全完成的预期时间线？是否对 NDA及上市时间有目标和预

期？ 

VGX-3100 是公司的参股公司东方略生物的重点研发产

品，公司为其第一大股东。VGX-3100是全球第一款进入三期

临床试验、用于治疗 HPV持续感染导致的宫颈癌前病变的 DNA

核酸治疗药物。目前，VGX-3100在中国的三期临床试验进展

顺利，现已入组 82 人，具体入组视东方略入组工作推进进

度。入组完成至上市期间具体时间表受中期评估、审评速度

等多种因素影响，具体上市时间视东方略相关工作推进进度。

该产品一旦成功上市，将为中国数百万因为 HPV持续感染导

致的宫颈癌前病变患者带来彻底治愈的希望，避免手术切除

带来的宫颈和生育能力受损等风险，也将会改变目前临床上

对于宫颈癌前病变的治疗方式。 

9、公司司美格鲁肽拥有新型的高效生物发酵技术路线，也是

公司重点的研发项目，预计成本、生产时间上有怎样的竞争



优势呢？预计什么时间可以开始中试以及拿到中试的数据

结果呢？ 

2023年公司聚焦成本领先策略，推动司美格鲁肽主攻生

物发酵，成功建立序列、菌种。与国内多数厂家的技术路线

不同，公司采用了新型的工程菌系统，纯化简便，整个工艺

路线与大肠杆菌技术相比，步骤减少了一半以上。目前公司

司美格鲁肽中试已在 100L发酵罐上取得成功，有望 2024年

底中试生产原料销售。 

10、目前重组胶原蛋白市场大热，具有非常可观的前景，能

否介绍下公司重组人源化胶原蛋白的技术优势和亮点？ 

公司子公司汉肽生物掌握了高表达合成胶原蛋白的发酵

技术以及稳定分离目标蛋白的纯化技术，具有一定技术壁垒。

在研的重组Ⅲ型人源化胶原蛋白采用毕赤酵母表达系统，选

取人Ⅲ型胶原蛋白高活性核心功能区域，与人胶原蛋白序列

100%一致，无外源标签序列，属于目前市场上最高等级的 A

型人源化胶原蛋白。由于采用毕赤酵母发酵，发酵过程中无

内毒素产生，蛋白表达过程更接近人胶原蛋白合成方式，成

本更为低廉，适合产业化放大生产。 

11、公司布局重组胶原蛋白市场，计划的产品营销模式是什

么？  

未来，公司将根据市场情况，制定适应市场需求及符合

公司情况的多元营销模式。 

12、对其他在研的临床前管线（ZT 项目、大麻二酚（CBD）、

香叶基黄酮类化合物等）的进展和预期？ 

公司其他主要在研的临床前管线研发进展情况如下： 

①抗血栓创新药 ZT 项目：ZT 是公司自主研发的抗血栓

创新药，主要适应症为急性冠脉综合症等，目前化合物合成

及活性筛选工作持续进行，部分化合物表现出与替格瑞洛相

似药效及更低出血风险，显示该项目具有 me too/me better

药物开发潜力。 

②CBD 治疗肺动脉高压项目完成了 2 项药效研究和 7 项

作用机制研究。现已取得国内专利授权，及日本、加拿大、

澳大利亚、欧洲、美国 5国 PCT专利授权；  



③CBD 治疗癫痫项目开展了急、慢性癫痫药效研究，衍

生物及制备方法和应用已申请国内和 PCT专利；  

④CBD 治疗帕金森项目经过体外和体内药效试验，证实

具有明显治疗帕金森作用，衍生物及制备方法和应用已申请

国内和 PCT专利；  

⑤香叶基黄酮类化合物治疗胰腺癌项目通过体内细胞和

裸鼠体内实验验证，香叶基黄酮类化合物具有明显治疗胰腺

癌作用。化合物制备方法已申请 2件国内发明专利和 7国 PCT

专利。 

公司持续关注国内、国外工业大麻相关政策变化情况，

后续将根据研发进展成果，视国内外政策及市场变化情况确

定成果转化方案或策略。 

13、能够看到公司在不断寻求战略优化，调整结构，近年也

积极布局了生物多肽、工业大麻、 医疗服务领域，并已推出

了部分终端产品。能否介绍一下公司的未来战略规划？整体

资源将如何配置？ 

公司未来将坚持医药健康为核心的产业发展战略，紧抓

创新药和中医药政策利好。巩固和发展现有“阿乐”和“尼

乐”的“1+1”产品格局，继续寻找导入品种，加快在研项目

开发，加快丰富产品管线，进一步形成产品梯队；充分利用

并拓展资源渠道，扩大产品销量。积极开拓医疗市场，稳步

推进医疗康养康复板块项目建设。积极促进医美原料及健康

消费产品销售，实现公司整体收入增长及产品结构多元化。

着眼政策与市场导向，全力推进项目并购，铸造长远发展基

础。 

14、公司分别启动和投资了海南的医康养项目和武汉的精神

康复项目，希望向医疗服务行业纵深发展。能否介绍一下公

司对医康养业务的规划，包括两个项目预期完成建设和运行

的时间、预计投入的成本和预期收益？ 

 “海南德澄国际医康养综合体”项目定位为国际医康养

综合体，依托二级康复医院，立足澄迈及海口，辐射全国的

康养、度假以及疗休养客群, 项目以二级康复医院、旅居医

养中心、高端医养中心为核心，依托医疗、景观等资源，实

现“医（二级康复医院、旅居医养中心）、居（高端医养中心、



康乐服务）、养（二级康复医院、介助服务）、护（二级康复

医院、医疗护理服务）、研（大健康产业平台、专家工作站）、

游（旅居医养中心、旅游度假服务）”一体化的大健康产业模

式，力争将本项目打造成为海南医养融合实践样本、海南品

质康养旅居社区标杆、大健康产业示范基地。项目预计总投

资约 48,936万元，项目总建筑面积约 71,828㎡。项目建设

地点：海南省澄迈县大丰镇海南欧洲风情小镇。总工期为 33

个月。根据可行性研究报告财务分析，项目投资税前内部收

益率为 24.03%，投资税后投资内部收益率为 22.52%；项目投

资税前财务净现值为 27,421 万元，项目投资税后财务净现

值为 22,845万元；项目税前投资回收期为 4.35年（含建设

期），税后投资回收期为 4.36 年（含建设期）。项目资本金内

部收益率为 45.67%。 

武汉心理康复医院项目由海南德澄与深圳维力康合资设

立的武汉维力康医疗管理有限公司投资建设（以下简称“武

汉维力康”），武汉维力康注册资本 5000万元，海南德澄出资

3500 万元，占注册资本的 70%；深圳维力康出资 1500 万元，

占注册资本的 30%。该项目拟在湖北省武汉市设立一家三级

标准精神类康复专科医院，申报编制床位 300 个以上，拟开

展的诊疗科目包括精神科、内科、中医科、康复科、全科医

学科、医学检验科、放射影像科等科室。专科医院将以长期

精神心理康复患者住院为主，以睡眠中心、药物依赖、儿童

康复等作为医院未来业务拓展方向。 

上述两项目可共享医疗服务、管理体系、人才储备、客

户资源等，获取竞争优势。共同形成以海南德澄为基础、心

理康复为特色的医康养产业布局，有利于公司将医康养业务

向纵深推进，形成新的业务增长点。 

15、公司对利润表现的预期？公司业绩已经能看到明显的止

跌趋势，预计拐点何时到来，重回正增长？ 

2024年 7月 11日，公司发布 2024年半年度业绩预告，

显示公司本报告期业绩扭亏为盈，预计归母净利润 800.00 万

元-1,200.00万元，比上年同期上升 205.76%-258.64%。最终

数据可参见公司届时公告的半年报。 

过去几年，公司核心产品阿乐受集采政策影响销售规模

下降，当前处于触底企稳阶段，尼乐的销售也正在逐步放大，



各项扭亏举措亦取得一定效果，中短期内随着公司多肽、医

疗康复等业务逐渐成熟，均会对公司业绩带来积极影响。公

司还计划通过并购协同标的公司的方式，增加具有市场潜力

与发展空间的产品管线，并对增加的重点产品管线快速赋能，

加快市场销量跃升，从而实现公司产品与业绩的协同增长。

公司在对未来业务发展充满信心的同时，也会及时研判政策、

行业及市场变化趋势，保持战略实施过程中的灵活性，对潜

在市场风险进行评估，并制定相应措施，保持稳健财务政策，

重视创新人才队伍建设，在稳扎稳打的同时，抓住发展机遇。 

16、销售费用/管理费用/研发费用/毛利率的未来指引？ 

公司 2023年度销售费用降幅较为显著；资产折旧、摊销

等因素影响管理费用率略有上升；研发费用保持投入水平，

营业收入下降导致研发费用率上升，2023年度总体期间费用

率略有下降，总体毛利率略有上升。2024年公司将进一步严

格成本支出，提升产品销售规模，提高经营效益，将各项费

用水平控制在合理范围。 

未来公司将深入贯彻“过紧日子”思想，深化降本增效。

继续做好成本控制，落实精细化管理，减少损耗支出。重点

整治亏损子公司，努力实现主要子公司减亏、扭亏。继续丰

富 CMO项目，增加生产品种，提升产能利用率，降低单位产

品成本。持续开展议价谈判，优选供应商，通过合理的价格

策略降低采购成本。压缩管理、销售等期间费用，加强费用

管控。合理进行闲置资金管理，增加公司财务收益，提高资

金使用效率。落实压降层级，降低沟通成本，增强协作效率，

提高市场响应速度。优化管理流程，消除冗余环节，提高工

作效率。 

17、公司 CAPEX 的预期和计划？ 

有关公司上述相关事项，以公司公告为准。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2024年 8月 6日 

 


