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深圳市豪鹏科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-006 

投资者关系 

活动类别 

特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观 

□其他（） 

参与单位名称及 

人员姓名 

嘉实基金、中庚基金、中金资管、国君资管、方正资管、永赢

基金、万家基金、长信基金、长盛基金、汇丰晋信、中银基金、

国海富兰克林、信达澳亚、民生加银、九泰基金、友邦人寿、

聚鸣投资、深圳宽源投资、中金公司、中信证券、中信建投、

东吴证券、华安证券、天风证券、华鑫证券、兴业证券、光大

证券、野村东方国际、东北证券、开源证券、国信证券、国泰

君安、国盛证券、华创证券、华西证券、东方证券、浙商证券、

德邦证券、财通证券、招商证券、海通证券、中泰证券、太平

洋证券、民生证券、西部证券、西南证券等机构的 105 位投资

者参加会议 

时间 

2024 年 8 月 20 日（周二） 

场次一：09:30-10:30 

场次二：14:00-15:30 

场次三：20:00-21:00（线上） 

地点 公司会议室及线上交流 

上市公司接待 

人员姓名 

董事、财务总监：潘胜斌 

董事会秘书：陈萍 

首席研发技术专家、新型电池研发部部长：高学锋 

投资者关系经理：李方静 



投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、经营情况更新： 

2024 上半年，随着消费类市场的整体复苏及公司采取多

种措施紧抓市场机遇，不断扩大产能和出货规模，实现了销售

收入增速大幅超越行业平均水平的亮眼表现。公司实现营业

收入 23.16亿元，同比增长 34.31%；归母净利润 2743.66 万，

同比增长 11.16%。从环比情况来看，公司 Q2 收入环比 Q1 增

长超过 30%，盈利水平也随着季节性的产能利用率提升及公司

产能迁移、扩充和爬坡之后的运营效率提升而进一步修复和

增长。 

具体而言，在笔记本电脑领域，在行业换机周期及 AI PC

新产品的催化作用下，笔记本电脑出货量实现连续正增长。上

半年公司笔记本电脑电池产品出货量较去年同比增长 48%，其

中 Q2环比 Q1出货量增长 34.5%。公司凭借领先的技术优势和

稳定的产品交付，不断提升在老客户端的供应份额，同时实现

了新的大客户突破，并带来增量收入贡献，进一步提升公司在

笔记本电脑电池领域的市场占有率和进取优势。 

在智能穿戴领域，随着越来越多智能穿戴类新品的推出

和更广泛普及，智能穿戴产品出货呈现增长态势。上半年公司

智能穿戴类电池产品出货量较去年同比增长 39%，其中 Q2 环

比 Q1 出货量增长 34.1%。除在 TWS 耳机、智能手表等领域公

司出货规模创历史新高外，在新的 AR 和 VR 类产品领域，公

司持续加快与多家全球知名头部企业的联合研发，目前部分

客户项目已到量产/试产阶段，同时有新项目处在下一代产品

预研阶段。 

在便携式储能领域，得益于行业的恢复及公司新的战略

大客户贡献，公司 2024年上半年实现在此领域销售收入的翻

倍增长。 

纵观半年度成绩单，公司在业务规模不断拓展、新客户及

新项目陆续量产以提升规模效益的同时，也在持续加强内部



管理，从多个维度主动作为，强化精益管理，深挖潜力，努力

实现降本提质增效，公司 Q2 管理费用率相较于 Q1 环比降低

1.31个百分点，预计随着 Q3产能利用率的持续提升，公司盈

利水平有望进一步改善，这些举措也都将为公司可持续高质

量发展蓄势聚能。 

未来，公司将继续深耕消费类业务基本盘，力求在更多消

费类高增长潜力市场中提升市占率水平，我们相信，只要方向

正确，基础扎实、持之以恒付诸努力，公司必将创造更多的价

值回馈投资者。 

二、投资者主要问题： 

1.公司上半年收入同比增长超三成的驱动因素？  

答：公司持续践行深耕消费类业务基本盘的发展战略，聚

焦有引领行业发展潜力的新客户或新行业，以战略大客户需

求为牵引，保证资源投放、确保成功率，快速响应客户需求并

提供优质的解决方案和服务，在深挖原有客户潜力的同时，积

极开拓战略性新客户，从而提升整体收入规模。 

具体来看，上半年业绩增长主要得益于以下几方面驱动： 

1）在大客户战略的引领下，公司紧跟 TOP级客户需求，

扎实做好技术创新和产品开发，优势业务份额持续提升的同

时，不断衍生新的业务品类需求，保障了收入增长的稳定性。 

2）随着下游需求回暖，公司在笔电及周边产品、智能穿

戴、便携式储能、蓝牙音箱、个人护理、游戏机及无人机配套

产品等多元领域实现了出货量的同比大幅提升，部分品类出

货量实现翻倍式增长。 

3）在经历了产能迁移、扩充和爬坡之后，公司实现了整

体产能规模的大幅提升，并将产能有效利用，带来了收入规模

的快速增长,为未来可持续增长打下良好基础。 

对于豪鹏而言，在消费类电池市场仍有充足的发展空间，

公司会坚守初心、保持定力，继续沿着既定的战略方向，以优



质的产品和服务不断提升公司产品市场竞争力和供应份额，

实现营业收入的可持续增长。 

2.公司对产能调整期之后的盈利修复有什么预期？ 

答：2024 年上半年系公司在完成 IPO 募投项目建设后，

对整体产能布局进行大规模调整并扩充的关键过渡时期。由

于公司整体产能调整规模较大，过渡期内的生产成本和管理

成本大幅增加，尤其是在产能迁移过程中，爬坡损失及跨区域

迁移带来的显性和隐性费用均对短期盈利造成了一定的压

力。 

随着公司产能迁移和调整工作的逐步完成，公司产能规

模将进一步提升和释放。且在产能调整的同时，公司有效提升

了各产线自动化水平，并通过加强供应链管理和考核，努力提

升生产运营效率，降低单位生产成本。 

另外，公司也在持续加强内部运营管理效率的提升，持续

优化组织架构，通过精益管理充分挖掘提质增效潜力，进一步

降低运营成本。从上半年的费用情况已经可以看见管控的初

步成效。 

总体来看，在公司业务规模持续扩大、行业需求逐步起量

的背景下，公司盈利能力也有望实现修复和增长。 

3.公司毛利率水平保持稳定的具体策略？ 

答：基于价格联动机制，虽然原材料价格略有波动，但公

司毛利率水平保持较为稳定状态，上半年公司整体毛利率保

持在 19%以上；与此同时，公司下游应用领域较为多元，抗风

险能力强，部分细分领域的定制化产品附加值更高。未来，公

司仍将通过以下几个方面的努力，来保持毛利率水平的稳定： 

首先，公司将通过技术创新来增加新产品、新应用附加

值，进而抵消部分成熟产品领域的价格竞争影响。其次，从开

源的角度来说，公司会持续发挥在海外市场的先发优势，巩固

与老客户的战略合作并努力寻求份额提升，同时，我们也在加



快导入更多新的国际大品牌客户，尤其是对电池采购规模大、

新兴应用领域的战略客户。此外，从节流的角度来说，我们将

通过合理的产能规划、订单安排，打造高效敏捷、持续降本的

集成供应链体系，进一步提升产品的成本竞争力进而提升盈

利水平。 

4.公司通过哪些能力的建设来获得超越市场整体增速的

营收增速？ 

答：对于品牌客户而言，其关注重点主要在于供应商的

QCD（Quality-质量、Cost-成本和 Delivery-交付）和综合竞

争力。公司深耕消费类电池领域二十余年，并与众多世界五百

强和细分行业前十名品牌商保持长期紧密合作，在市场所表

现出来的质量方面的稳定性优于行业平均水平。与此同时，随

着公司产能规模和生产运营效率的逐步提高，对客户的稳价

保供能力也不断提升，能够提供给客户更具备综合性价比的

选择。 

未来，公司将继续踏实做好业务，追求技术领先，不断提

升供应链和智能制造方面的综合竞争力，在此基础上，扩产

能、保交付、提品质、锁客户，从结构到材料不断迭代更新，

适应不同客户的需求，不断拉开与同业竞争者的差距，保持市

场竞争优势。同时保持战略聚焦，聚焦主流赛道、聚焦标志性

客户，以大客户、大项目牵引公司规模化发展，实现收入的快

速、可持续发展。 

5.公司上半年现金流状况比较好的原因？ 

答：上半年公司经营活动产生的现金流量净额 6341.79万

元，同比增长 246.54%，现金流量净额表现优异。公司业务稳

定增长的同时，也在不断加强回款工作力度。未来公司也会继

续坚持强化回款和降本增效原则，提升大客户供应份额，保持

经营现金流持续向好，支撑公司的战略布局。 

6.公司对下半年业务的展望？ 

答：下半年相较于上半年而言，属于消费电子旺季，随着



客户新机型发布及消费节点的备货，预期会对公司出货量带

来积极影响。从收入端来看，Q3 将延续收入增长趋势，尤其

是今年新导入的部分客户，上半年出货量处于爬坡积累阶段，

下半年会有更明显的业绩贡献。 

7.公司在 AR/VR 方面的进展？ 

答：在元宇宙概念的助推下，AR/VR类头戴式设备市场火

爆。根据 IDC数据，2024年由于 Apple和 Meta的新品，预计

AR/VR 市场会呈现较大力度复苏，出货量同比增长 46.4%，

2023-2027年出货量复合年均增长率 CAGR预计为 37.2%。 

公司在小型软包电池领域有多年的技术积累和大规模交

付给国际品牌客户的产品经验，上半年公司智能穿戴类电池

产品出货量上半年同比增长 39%，其中 Q2环比 Q1出货量增长

34.1%。且随着 AR/VR新技术的推广，公司已在加快与多家全

球知名头部企业的联合研发，目前部分客户项目已到量产/试

产阶段，同时有新项目处在下一代产品预研阶段，未来公司会

有更多客户项目陆续落地。 

8.未来是否有品牌客户产能迁移海外的风险？ 

答：中国电池制造是全球消费电子产业链不可或缺的一

环，从中短期看，品牌客户对电池的需求仍然依赖于中国的完

备产业链。为了更好地服务客户长期需求，保障产品供应，公

司已经于越南设立了生产制造基地，预计下半年实现产品出

货。全球化的产能布局也将提升公司产品供应的韧性和可持

续性。 

9.公司是否有开发钢壳的新产品？主要应用于什么领

域？ 

答：钢壳封装工艺和软包相比是物理层面的变化，相较于

软包电池，一方面，它能够更好利用内部边角空间，提升电池

带电量；另一方面，如果能够搭配硅基负极的开发和应用，将

更好地提升能量密度，进一步提高电池续航能力。此外，钢壳



电池能够更好满足欧洲地区对于电池可拆卸的要求。 

随着钢壳工艺的发展和完善，其生产成本有望逐步降低，

良品率也将持续提升，预计未来将在手机、智能穿戴，尤其是

AR/VR 等追求有限空间内长续航的产品品类中得到推广和应

用。目前公司已与部分品牌客户进行具体的钢壳项目联合研

发，后续将根据客户需求来配套生产。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大 

信息的说明 

无 

附件清单（如有） 无 

日期 2024年 8月 20日 

 


