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证券代码：000795                                    证券简称：英洛华 

英洛华科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2024-04 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

现场参观 

其他 （投资者电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

南方证券：金岚枫 

民生证券：李挺、南雪源 

恒越基金管理有限公司：钱臻 

青骊投资管理(上海)有限公司：李卫 

大家保险集团有限责任公司：冯思宇 

上海涌津投资管理有限公司：赵梓峰 

上海颢升私募基金管理有限公司：沈海兵 

时间 2024年 8 月 22日 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书：钱英红       财务总监：刘桂平 

永磁事业部：吴美浩       证券事务代表：吴美剑      

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司上半年度业绩简介 

公司目前主要有磁材、电机、健康器材三大业务板块。2024

年上半年度，公司整体经营业绩表现良好，营收和利润均取得

增长，其中磁材业务营收约 10.81亿元，电机业务营收约 4.89

亿元，健康器材业务营收约 2.74亿元，占比分别为 56%、25%、

14%左右。磁材业务在相对困难的市场环境中仍保持了量的增

长，利润近 2,000万元；电机业务实现了收入和利润双增长；

健康器材业务营收虽然只占到 14%左右，但上半年对公司整体
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利润贡献较大。 

二、问答环节 

1、公司电机业务的发展方向大概是怎样的？未来增长预

期？公司在人形机器人领域是否有相应布局？ 

答：公司生产微特电机，下游应用领域较广，目前主要集

中在健康出行、智能家电、园林工具、安防系统、智能物流等

领域。公司电机以定制化为主，在深耕现有优势细分领域，集

中力量开拓头部客户的同时，也会持续布局和落地符合国家政

策或消费趋势的新赛道、新领域。 

公司结合市场发展和实际经营情况，对未来有相应的增长

目标，并希望通过技术、生产、市场等方面的布局和积累，推

动目标的逐步实现。近年来，公司进一步优化客户和产品结构，

同时加大对厂房、产线、设备等的投入，并持续推进预研项目，

为后续的发展提供了基础和支持。公司在人形机器人领域具备

一定的产品和技术基础，电机和磁材均有进行一些相关的研发

布局和业务开拓。 

2、公司磁材板块上半年整体量增的基础是哪些应用领域，

以国内还是国外客户为主？ 

答：今年上半年，公司磁材销量增长超 10%，受稀土原材

料价格影响，营收表现欠佳。磁材下游部分行业需求有所下降，

但公司在原有领域维系老客户，开拓新客户，同时在新能源汽

车、节能电机、智能家电等领域加强了市场开拓，在这些领域

业务有较大增长，主要以国内客户为主。 

3、公司磁材业务产能情况，未来有何产能规划？公司两

个生产基地的产能分配是否有严格区分，还是可以灵活调配？

目前产能利用率达到多少？公司磁材板块下游领域占比情况

如何，盈利性差别？ 

答：公司目前磁材产能 13000吨左右，现阶段主要通过设

备更新、产线改造来提升产能，未来中长期也会根据市场需求



 3 

和公司业务情况考虑新建基地来进行进一步的产能规划。公司

两个生产基地的产能分配没有特别严格区分，今年公司也对两

家磁材子公司进行了管理和生产上的优化和整合，进一步加强

资源的统筹配置。目前公司磁材产能利用率达百分之七八十。 

就今年上半年来看，下游应用领域中智能家电占比较大，

约 25%，包括新能源电机应用在内的汽车领域占比约 20%，高

端音响约 18%。风电业务营收今年有所下降，汽车和家电这两

个应用领域受益于市场开拓，占比有所提升。公司在汽车领域

的毛利率相对较低。 

4、第二批稀土指标已下发，公司如何看待稀土价格走势？

公司磁材库存水平如何？公司原料采购策略，比如长单比例有

多少？ 

答：稀土原材料价格受国家政策、市场供求关系等多方面

因素的影响，难以做准确判断。公司希望稀土原材料价格能够

维持在相对稳定的水平。原材料价格波动，公司向下游客户价

格传导整体较为顺畅。 

公司磁材库存水平基本维持在两个月左右，从成本优化角

度，公司也在不断加快周转，减少上游原材料价格波动对公司

的影响。公司采购有长单，也有灵活采购，目前长单比例不到

20%。 

5、公司进入电动轮椅行业的考虑？健康器材毛利率提升

的原因？ 

答：电动轮椅是公司电机的下游应用领域，公司看好大健

康行业的发展前景，充分利用电机优势，抓住契机，延伸发展

了这一下游细分领域。公司健康器材业务毛利率水平提升得益

于公司品牌建设，碳纤维新材料应用，相关产品的市场开拓，

生产规模效应，以及持续的自动化改造、精益管理和成本优化。 

6、公司健康器材板块和电机、磁材业务经营模式有差别，

公司是如何规划的？ 



 4 

答：公司健康器材业务在国内是 TO C，和另外两个板块

TO B 的经营模式有所不同。健康器材在产品上会进一步扩充

产品品类，持续进行工艺的创新和新材料的应用，如去年推出

碳纤维材料的应用，今年推出了镁合金材料的应用；在渠道上，

国内着力打造自有品牌，京东、天猫、抖音、拼多多等线上多

渠道深入推广，考虑拓展更多线下渠道；国外以 ODM、OEM

为主，推进与行业中头部客户的合作深度，致力于在国际上成

为一流制造商。 

7、公司上半年度海外收入同比增长 45.19%，主要来源于

哪几方面？磁材板块海外占比有多少？ 

答：公司健康器材板块营收百分之七八十来源于海外业

务，上半年度增长相对较多；电机板块海外占比也较国内占比

高，海外客户的进一步开拓，以及个别品类的产品销售有增长，

因此整体上半年在海外的营收较去年同期有较大增长。磁材板

块目前海外占比约 30%。 

8、公司和横店东磁的定位和区分？  

答：横店东磁生产的是铁氧体磁性材料，公司生产的是稀

土钕铁硼磁性材料，从原材料、加工工艺到性能和主要的应用

领域都不太相同，两家公司的发展方向不一样。 

9、公司三个业务板块未来是协同发展，还是有侧重点？ 

答：公司的发展战略是“做精机电、做强磁材、做优下游

应用”，三个业务均符合国家战略方向，并能形成上下游产业

协同。公司将持续在机电板块做精做专；磁材板块提高技术研

发水平，降本提质，增强竞争力；健康器材板块做好国内自有

品牌，深化与国际客户合作，提升制造能力和优势。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024年 8 月 22日 

 


