
 

 

 

浙江李子园食品股份有限公司 

2024 年度“提质增效重回报”行动方案 

的半年度评估报告 

 

为践行“以投资为本”的上市公司发展理念，切实维护浙江李子园食品股份

有限公司（以下简称“公司”、“李子园”或“上市公司”）全体股东利益，公司于

2024 年 6 月 25 日发布了《2024 年度“提质增效重回报”行动方案的公告》（以下

简称“行动方案”），以进一步提升公司经营效率，强化市场竞争力，保障投资者

权益，履行好上市公司责任。公司根据行动方案内容，积极开展和落实各项工作，

现将 2024 年上半年的主要工作成果报告如下： 

一、丰富核心产品矩阵，向下扎根提升企业发展质量 

2024 年上半年度，公司实现营业收入 67,938.70 万元，同比下降 3.08%，实

现归属于上市公司股东的净利润 9,512.05 万元，同比下降 29.29%，实现扣除非

经常性损益后归属于母公司所有者的净利润 8,939.59 万元，同比下降 31.24%。 

公司始终为完成全国性乳饮料布局企业的经营目标，紧密关注市场波动情况、

消费者需求变化趋势以及消费市场复苏机遇，在 2023 年至 2024 年上半年，加大

了产品的开发，公司在原有经典产品甜牛奶的基础上，针对不同渠道开发不同规

格的产品，不断丰富公司产品结构和产品口味，更好的适应当前渠道多元化的发

展趋势，以满足消费者个性化、多样化的需求。主要产品有无菌灌装杯装果汁饮

料、气泡奶风味饮料、果粒果汁饮料、每日五黑等产品。 

二、持续优化公司治理，保障规范运作 

公司始终坚持规范运作，严格按照《公司法》《证券法》《上市公司治理准

则》等法律法规和证监会、上海证券交易所发布的有关公司治理的规范性文件的

要求，结合公司实际情况，建立健全公司法人治理结构，完善内部管理制度，积

极推动公司治理结构的优化，规范公司运作，以确保公司股东利益的最大化。 



 

 

2024 年上半年，公司股东大会、董事会、监事会的运作与召开均严格按照相

关规定程序执行，期间共召开股东大会 2 次、董事会会议 4 次、监事会会议 3 次，

主要对定期报告、募集资金使用、利润分配、员工持股计划等事项进行了审议。

公司董事、监事、高级管理人员勤勉地履行职责，并积极参与上海证券交易所、

上市公司协会等监管机构举办的培训，不断提升合规意识和专业水平，推动公司

持续规范运作。 

三、践行以“投资者为本”发展理念，重视投资者回报 

公司本着公开、公平、守信的原则，充分尊重和维护各相关利益者的合法权

益，重视股东、员工、社会等各方利益的协调平衡，努力为股东创造长期可持续

的价值。 

公司严格执行《公司章程》利润分配政策，充分保护中小投资者的合法权益，

具体执行情况如下：公司 2023 年度以实施权益分派股权登记日登记的总股本扣

除公司回购专用证券账户为基数分配利润，拟向全体股东（公司回购专用证券账

户除外）每 10 股派发现金红利 5.00 元（含税），共计派发现金红利人民币

193,743,340.50 元（含税）。上述利润分配方案已于 2024 年 6 月 3 日实施完成。 

公司将始终重视并坚持投资者反馈和投资者汇报工作，通过回购、现金分红

等差异化、多元化的分红方案提升股东获得感。 

四、加强投资者沟通，有效传递企业价值 

公司高度重视信息披露工作，通过信息披露提升公司治理水平、增强市场透

明度、树立良好企业形象。2024 年上半年，公司严格按照《上海证券交易所股票

上市规则》及公司信息披露管理相关制度的规定，认真履行信息披露义务，真实、

准确、完整、及时、有效地完成公司的定期报告、临时公告的信息披露工作。 

2024 年上半年，公司常态化组织业绩说明会，分别召开了 2023 年度业绩说

明会及 2024 年第一季度业绩说明会，公司高管积极参与，与投资者就经营业务、

财务数据、行业发展等问题进行沟通交流。同时，公司致力于强化信披质量的前

提下，通过上证 e 互动平台、投资者热线电话和邮箱等方式，与广大投资者保持

交流，积极传递公司的市场价值。 



 

 

五、注重研发和加强技术创新、加强科研平台建设 

加强研发团队力量，增加研发投入，在工艺技术上，继续强化合作创新，围

绕产品、技术、工艺、检测、设计、标准等多方面开启校企联合，积极开展产品

创新研究；借力院士专家工作站，持续开展技术攻关，不断改善公司生产工艺流

程，提高自动化水平，提升生产效率和产品质量。2024 年上半年研发投入 907.87

万元，较上年度同期增长 3.38%。 

六、重视品牌建设，打造多元、立体化营销渠道 

2024 年，公司将继续加强品牌建设和品牌宣传投入，通过包装换新等具体

举措推进品牌升级工作，致力于打造具有青春特色的品牌新形象，多举措、多形

式、多渠道加强媒体营销宣传，推进品牌年轻化、多样化，致力于将李子园打造

为全新的国民品牌。公司同时通过央视、高铁媒体、新媒体、区域性广告投放及

店招等多种形式，软硬广告结合投放，提高李子园品牌知名度和美誉度，进一步

提升李子园产品在含乳饮料市场的品牌效应。 

七、持续评估完善行动方案 

公司 2024 年度“提质增效重回报”行动方案的各项内容均在顺利实施中，

以上内容是基于行动方案现阶段的实际情况作出的判断和评估。后续实施过程中，

公司将持续关注投资者反馈，结合公司实际情况及投资者关切问题，不断优化行

动方案并持续推动方案的落地。 

本次“提质增效重回报”行动方案是根据目前公司的实际情况做出的判断，

未来可能会受到政策调整、市场环境等因素影响，具有一定的不确定性，敬请广

大投资者谨慎投资，注意投资风险。 

 

浙江李子园食品股份有限公司董事会 

                                  2024 年 8 月 26 日 


