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免责声明

本材料由稳健医疗用品股份有限公司（以下简称“公司”）准备，仅供参考和一般信息之用 。您观看本材料

就表明您已经确认并同意如下限制：

 本材料中包含的信息仅供参考和一般信息之用，不得以任何方式复制 、向任何其他人披露或散发 、或在

任何其他报告或文件中引用或使用。

 本材料中包含的信息为截至相应报告期日的判断，可能发生变化，公司不承担任何更新该等信息的义务。

 公司或其关联人、雇员不承担任何由于对本材料或其内容的任何使用而造成的任何损失，或以其它方式产

生的与本材料相关的损失。
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上半年财务表现



营收规模：第二季度增速转正，收入规模重回良性发展周期

 基于去年第一季度感染防护产品（6.2亿元）带来的高基数的影响，2024年上半年公司实现营业收入40.3亿元，同比下降5.5%。从今年第

二季度开始，公共卫生事件对公司收入规模基数的影响基本消除，第二季度公司实现营业收入21.2亿元，同比增长11.0%，可预期的是，

收入规模将进入正增长的良性发展周期。

营业收入

（亿元）

营收业务结构

注：感染防护产品主要包括：口罩、防护服、隔离衣、手套、脚套、帽子等
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盈利能力：两大业务表现分化

归母净利润

 2024年上半年，公司实现净利润3.8亿元，为2019年同期的1.65倍。盈利水平方面，上半年实现毛利率48.7%，实现净利润率9.5%，较2023

年同期有所下降。

 由于所处行业情况不同，两大业务盈利情况表现有所分化：医疗业务受感染防护产品影响毛利下降显著，消费品业务营业利润率稳步重回升至

2019年较好水平。

（亿元）
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总资产 归母净资产

资产质量持续优化，研发投入助力创新提升

资产情况

资产负债率

 截至2024年上半年末，公司资产负债率下降至27%，货币资金及交易性金融资产合计64亿元，占总资产比重39%，资产质量保持良好水平。

公司始终坚持产品领先战略，重视研发投入，报告期内专利证书数量、医疗产品注册证数量稳步提升，为公司未来高质量发展奠定了坚实的基

础。

（亿元）

医疗行业专利
（个）
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现金分红金额

践行“质量回报双提升”行动，首次中期分红回报股东

现金分红情况

 公司践行“质量回报双提升”行动，首次启动中期分红，积极回馈广大投资者。2024年半年度利润分配预案注1为：拟每10股派发现金股利4.0

元（含税），共计派发现金股利约2.3亿元。另外2024年内至今，公司回购股份支付现金共计1.95亿元；股东大会审议通过注销回购股份共计

1,206万股注2。

 公司上市后每年坚持现金分红，分红比例逐年提升。截至目前，公司累计现金分红24.7亿元（含本次中期分红），回购股份支付现金6.9亿元，

两项合计占首发募集资金净额的89%。

注1：分红预案尚需股东大会审议通过。
注2：3月已完成609万股回购股份的注销；7月股东大会审议通过了596万股回购股份的注销，目前正按照程序进行办理，尚未完成工商变更。

现金分红比例

（亿元）



上半年业务回顾



医疗业务（1）发展总述

 公共卫生事件过程中，医疗业务得以高速发展，事件结束后，2023年经过了从强化产品结构、处理感染防护产品库存、引入关键领域人才

等一系列深度调整。相较2019年，医疗业务的品类构成、渠道能力以及品牌知名度与美誉度都迈上一个新台阶，背靠这样的经营基础，进

入2024年，医疗业务目前正沿着既定的目标逐步推进，经营发展稳步向好。

 2024年上半年，医疗业务整体实现营业收入17.2亿元，同比下降20.9%；其中第二季度实现营业收入8.6亿元，同比增长6.6%，单季度收入

增速实现反转。
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医疗业务（2）核心品类提速发展

 剔除感染防护产品波动，常规医疗业务持续保持增长。报告期内，常规品实现营业收入15.5亿元，同比上升7.5%，为2019年同期的2.3倍，

常态化下业务实现跨越式发展。核心品类中，高端敷料及健康个护业务增长势头良好。

常规医疗业务收入情况 核心品类营业增长情况

（亿元） （亿元）
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医疗耗材业务（3）- 渠道结构回归常态

 摆脱了公共卫生事件的影响，医疗业务渠道回归常态化的收入结构。报告期内，国外销售渠道占医疗耗材业务收入比重46%，业务发展稳中

向好。国内医院渠道稳步拓展，C端业务尤其是跨境电商有所突破。

国外销售渠道收入情况 渠道发展情况

截止2024年
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国内电商平台粉丝数 近1,700万人

国内OTC药店 约19万家6.9 
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消费品业务（1） - 营收规模持续增长

 近几年，全棉时代经受住市场的考验，每个业绩期都交出了增长的答卷，整体表现出较强的发展韧性。上半年全棉时代营业收入同比增长

11%，其中第二季度收入增长提速（14%），整体发展保持着旺盛的向上势能。

 公司持续加强与消费者的沟通，积极宣传了棉柔巾的好处，本期拓展新的产品使用场景，公司核心爆品干湿棉柔巾销售额引领全品类显著增

长，另外卫生巾及成人服饰保持较好增长。

消费品业务营收与增速 核心品类收入增长情况
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消费品业务（2）核心品类带动线上发展，线下店铺提速拓展

上半年渠道收入结构 渠道发展情况

 全棉时代多渠道布局，通过线下体验，线上复购的模式，各渠道深度融合。线上渠道聚焦新品、爆款矩阵，加强品类之间互相渗透，努力提高

拉新转化率与老客复购率；报告期内，线上渠道营业收入同比增长11.1%，其中，传统第三方电商平台超15%增长，兴趣电商平台实现突破性

增长(例如抖音同比增长近80%)。线下门店提速拓展，上半年营业收入同比增长8.9%。

截止2024年
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全域会员人数 超5,600万 7%

私域会员人数 约2,900万 9%
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-直营 360家 31家

-加盟 84家 11家
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消费品业务（3） - 盈利能力恢复至2019年较好水平

消费品业务营业利润率

 2024年上半年，全棉时代持续推进新品迭代、产品结构优化、折扣管控、降本增效、精细化运营管理等行动，推动盈利能力稳步提升。收

入利润双提升，全棉时代的增长不以牺牲盈利水平为前提，整体呈现出可持续的、高质量的发展态势。
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多形式品牌打造——医疗业务

 4月11日，稳健医疗亮相在上海举行的第89届中国国际医疗器械博览会
（CMEF）春季展。展会期间，稳健医疗与国药控股全球采购与供应链服务
中心举行了战略合作签约仪式，开启双方合作的新篇章。

 2024年8月稳健医疗荣获第十六届中国健康产业生态大会--西普会“2024年度健
康个护品牌西普金奖”。



多形式打造品牌——消费品业务

 6月22日，全棉时代携手品牌家纺居家服饰全球代言人赵
丽颖，在重庆万象城举行了“家有全棉更舒适”主题见面
会，与消费者互动，分享「家有全棉更舒适」的生活方式。

 公 司 旗 下 卫 生 巾 品 牌 奈 丝 公 主 开 启
「Nice For Her美好予她」对经期女
性的友好公益行动，为女性免费提供
应急卫生巾。上线项目主题片《山城
书简》，讲述女生互助的故事。

 六一儿童节期间，全棉时代特别策划
了“听听孩子的话”主题活动。通过
主题展览、童装秀、主题影片的投放
等形式，加强与消费者的情感链接，
获得了广泛的共鸣。



我们的关键词

两大赛道并驾齐驱

品牌知名度高、美誉度高

供应链强大

资金充足 资产负债率低

市占率稳步提高

韧性十足
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