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上海新时达电气股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2024-010 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他   策略会：浙商证券 2024 年三季度机构重仓股交流会            

活动参与人员 浙商证券、华泰证券 

时间 2024 年 08月 29 日（周四） 

下午 15:30-16:30 

地点 上海金茂君悦大酒店 

形式 策略会 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、副总经理   刘菁女士 

证券事务代表   万正行女士 

交流内容及具体

问答记录 

1、董事会秘书介绍公司整体情况。 

2、我们看到公司电梯控制产品及系统业务的毛利率有所增长，原

因是什么？ 

答：2024 年上半年，受房地产市场影响，整梯厂商降价压力及利

润压力下探传导至部件厂商，对公司新装电梯市场的销售收入和利润

产生影响。为对冲或消除新装电梯市场的压力，公司优化了采购成本、

优化了产品结构、积极开拓在用梯市场以及海外市场，促进了公司电梯

控制产品及系统业务毛利率的增长。 

3、除了业务端，公司今年上半年还有哪些举措？ 

答；公司在治理层面、财务层面、人力层面以及销售层面都采取了

措施。 

在治理层面，公司加大了管理颗粒度，强化内部管控和审计监督职

能，建立赏罚分明的机制，促进企业健康发展。 



在财务层面，完善应收账款管理制度与考核机制，加大历史应收账

款催收清欠力度的同时，不断完善客户全方位评审机制，针对逾期客户

严格执行信控管理制度。强化存货管理与考核，有效压降库存水平，减

少存货对资金的占用。 

在人力层面，积极推行薪酬改革。主要是根据公司的实际营业收入

和利润，把原来固定薪酬总额改为弹性制，目的是鼓励多劳多得，提升

经营业务效率，牵引人均薪酬、人均效益持续提升。 

在销售层面，加大了对品牌宣传力度。通过品牌信息、视觉元素和

价值主张来建立和维护品牌形象。利用数字营销工具和平台，如社交媒

体、搜索引擎优化、内容营销和电子邮件营销，来提高品牌的线上可见

性和参与度，以逐步建立以视频重点的网络营销能力。 

4、机器人本体产品情况？ 

答：目前公司机器人产品主要分为多关节型机器人、众为兴SCARA

机器人、半导体机器人等多个品类。产品广泛应用于 3C、半导体、汽

车零部件、新能源、白电、包装、食品饮料、医药、金属加工等各个行

业。根据行业咨询机构MIR睿工业数据表明：2023年，新时达工业机

器人产品销量国产第四，全球第十二，众为兴 SCARA机器人出货量国

产第二，全球第四。 

报告期内，公司对新产品的开发倾注了更多的心力。公司从战略层

面密切关注行业新动态，顺应政策导向。 

一是开发了半导体机器人，半导体机器人作为半导体设备的核心

零部件，目前国产化率较低，存在“卡脖子”的现象。半导体机器人的

形态与工业机器人的形态有较大的不同。由于半导体行业对机器人的

速度、精度以及洁净度均有较高的要求，且就其产品而言，能够保持持

续稳定的生产直接决定了芯片的良品率，因此这一行业对相关设备及

零部件的可靠性和安全性的要求很高。可以说，半导体机器人的技术难

度及应用场景的工艺难度，均在工业机器人之上。公司在调研了行业相

关情况之后，投入资源研发了半导体机器人，并已经在多个客户端取得

试用机会及应用案例。 



二是研究具身智能与 AI算法提前布局关键领域。在公司的判断中，

具身智能未来的发展，将变革现有的机器人开发、部署及执行的全过

程。这一过程有可能是革命性甚至颠覆性的。而在这一变革中，首先，

对“脑”理解更深刻的公司，会获得先发优势。因为所有的智能实现最

终都是靠算法软件的迭代或者代际更替来完成。其次，对这一变革理解

更深刻的公司，会获得更多的实践机会，也会在下一代的技术落地过程

中，获得更多的数据与提升的可能。公司致力于原有对控制技术的理

解，结合对行业的前瞻判断，将投入更多的资源顺应行业的变革。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

否 

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件） 

无 

 


