
 

证券代码： 001368                                   证券简称：通达创智 

通达创智（厦门）股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2024-011 

投资者关系 

活动类别 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

 其他 （电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 
中邮证券有限责任公司（轻工家电首席分析师）：杨维维 

时    间 2024 年 8 月 30 日 14:00~15:00 

地    点 福建省厦门市海沧区东孚街道鼎山中路 89 号公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书：陈雪峰 

财务总监：张芸彬 

投资者关系 

活动主要 

内容介绍 

Q1：请介绍公司 2024年半年度经营业绩情况。 

【回复】 

2024 年上半年，公司营业收入约为 4.66 亿元，较上年同期增

长 20.68%，实现较快增长。归属于上市公司股东的净利润约为

6,246.77 万元，较上年同期增长 13.35%。总资产达到 17.01 亿元，

较上年末增长 2.05%。 

上半年，公司业务结构持续优化，体育户外业务板块上半年营

业收入约为 2.22 亿元，较上年同期增长 38.43%，展现出强劲的市

场竞争力和增长潜力；家居生活业务板块保持稳定增长，上半年营

业收入约为 2.05 亿元，较上年同期增长 1.21%；健康护理业务板块

上半年营业收入约为 2,729.70 万元，较上年同期增长 82.76%，实

现了快速增长。 

2024 年上半年，公司境内营业收入约为 1.05 亿元，境外营业

收入约为 3.61 亿元，均较上年同期实现了增长。其中，境内营业收

入增长率达到 46.50%。 



 

公司将继续坚持创新驱动发展战略，深化市场布局，优化产品

结构，加强内部管理，不断提升核心竞争力。同时，公司将积极应

对市场变化和挑战，把握发展机遇，为投资者创造更大的价值。 

 

Q2：请问客户库存水平如何？公司上半年订单情况如何？ 

【回复】 

目前，公司主要客户的库存水平处于正常范围。 

2024 年上半年，公司主要客户给公司带来的业务收入整体较

去年同期有所增长。其中，公司体育户外业务收入和健康护理业务

收入的增幅较大。 

 

Q3：公司滑轮鞋和滑板车等新品放量情况如何？ 

【回复】 

公司轮滑鞋和滑板车都是以新品替代老品的改款升级，放量预

期与老品保持一致，但新品比老品的价格更高。 

公司产品的生命周期较长，因为公司不断通过优化改进产品设

计、精密模具开发、多工艺多制程整合等消费品整体解决方案，实

现产品升级换代以延长产品的生命周期，同时进一步提高公司产品

竞争力和附加值，并增强客户粘性。 

 

Q4：请问公司对下游需求中长期展望如何？ 

【回复】 

公司所处体育户外、家居生活、健康护理等消费品行业，随着

国外需求的持续恢复以及我国人民生活品质和收入水平的不断提

高，正处于换挡提质的关键时期，未来将朝着生产自动化、数字化、

智能化、定制化的方向发展，产业结构将进一步优化升级，由劳动

密集型向技术与资本密集型转变，市场空间仍然较大，行业处于上

升发展阶段，转型升级在稳步推进。 

体育户外产品行业：体育产业具有资源消耗低、需求弹性大、



 

覆盖领域广、产品附加值高、产业链条长、带动作用强等特点，体

育产业不断涌现出新产品、新模式、新业态，具有极强的成长性和

可持续性。全球体育户外用品市场规模巨大，我国体育用品消费市

场具有较大发展潜力。当前我国体育产业在体育用品消费和体育人

口方面快速发展，但我国体育用品人均消费水平和体育人口比重与

北美、欧洲等发达地区仍有较大差距。根据国家体育总局《户外运

动产业发展规划（2022-2025 年）》公布的目标，预计我国 2025 年

户外运动产业总规模将超过 3 万亿元。 

家居生活用品行业：全球知名家居生活用品品牌企业更为专注

于品牌与渠道建设，我国在家居生活用品制造端更具优势。同时，

依托居民消费升级，我国家居生活用品行业的消费规模和消费档次

同步提升，新品推出速度加快，产品结构向高端优化，在市场端也

显示出强劲增长动力。据 Euromonitor 数据显示，随着未来全球经

济复苏、居民收入水平的提高以及消费频次的提升，全球家居用品

的消费需求预计将保持稳健增长，2025 年将达到 8,519.84 亿美元。

在欧美等发达国家和地区，城市化程度高，居民消费能力强，消费

者对家居用品有着稳定和巨大需求。根据 Euromonitor 数据，欧洲

和美国是全球主要家居用品市场，预计 2025 年市场规模将分别达

到 2,552.44 亿美元、2,100.68 亿美元。 

健康护理品类行业：随着我国城市化加快、丰富的生活方式以

及大众愈发注重个人健康卫生等因素驱动下，个人护理小家电受到

越来越多消费者的青睐，正逐渐成为生活必需品，促进了全球个人

护理市场规模的增长。目前我国健康护理行业及个人健康护理细分

领域尚处于发展初期，例如我国电动牙刷渗透率与美、日、韩等国

家的渗透率差距较大。随着我国居民口腔健康意识的提高，电动牙

刷渗透存在巨大增长空间和成长潜力。据 IMARC 统计，个人护理

电器，预计 2027 年市场规模达到 291 亿美元。在口腔护理方面，

电动牙刷可有效解决牙菌斑、牙龈炎、牙釉质损坏等口腔问题，为

多数欧美家庭首选口腔清洁产品。 



 

 

Q5：电动工具业务今年需求如何展望？ 

公司凭借多工艺多制程整合及智能制造能力等核心竞争力，以

ODM 和 JDM 为主要模式，进一步拓展与家用电动工具赛道主要

客户的合作品类，通过“拓品类、增份额”策略，进一步增强客户

粘性，提升公司在其供应商体系内的业务份额。 

 

Q6：请问公司健康护理赛道新客户放量情况如何？ 

2023 年，公司与口腔健康护理赛道的国内某领先企业以及国

内某先进的口腔护理品牌企业，建立了友好合作关系。公司的目标

客户对供应链管理具有高标准、高要求、以及相应的高准入门槛，

从初期接洽到正式进入其供应链通常需要 1 至 2 年，从进入供应链

到深化合作，达到战略同频进而放量增长通常需要 2 至 3 年时间。

目前，公司正与新拓展的客户稳步合作中。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息 

的说明 

在接待过程中，我们严格按照《上市公司投资者关系管理工作指引》

《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 1 号——主板上市公

司规范运作》及本公司《投资者关系管理制度》《信息披露管理制

度》等关于投资者关系活动的相关规定，与来访人员进行了充分的

交流与沟通，并未出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单 

（如有） 

未提供资料 

日    期 2024 年 8 月 30 日 

 


