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证券代码：000417                                 证券简称：合百集团 

合肥百货大楼集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                              编号：2024-09 

投资者关系活动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观   

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 国元证券李典、夏毓麟、潘睿麟 

时间 2024年 9月 4日下午     

地点 公司 20 楼会议室 

形式 线上交流   

上市公司接待人员 
副总经理、总会计师：刘华生  

董事会秘书：杨志春   

交流内容及具体问答

记录 

1.公司 2024 年半年度经营亮点？  

答：2024 年上半年，公司坚持稳中求进总基调，坚定不移

实施“1125”发展战略，深入开展“555”改革发展行动，

全力以赴抓经营、强产业、扩规模，实现传统主业做优做

强、网点拓展量质并进、新兴产业持续发力、公司治理再

添活力，经营呈现稳中有进、向上向好的发展态势，上半

年实现销售规模 349.66 亿元，同比上升 7.9%；营业收入

37亿元，同比上升 2.02%；归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 1.56 亿元，较上年同期增长 23.02%。 

2.超市业态利润改善原因？自有品牌建设情况如何？ 

答：①2024 年上半年，公司旗下合家福超市实现净利润

3562.60 万元，较上年同期增长 93.15%，主要系报告期内

通过不断强化供应链建设、优化商品结构、加强经营调改、
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持续提升商品力等举措综合影响所致。②合家福超市始终

坚持以消费者需求为核心，坚持延链强链，通过“统采统

配、联采联配、源头直采、厂家定制”赋能商品力升级，

坚持“1+1+N”全省统采体系，新增直营品牌 73个，新增

生鲜基地 18 家，自有品牌总数达 258 个；强化品牌更新，

上半年共引进新品牌 147 个，引进新品 3072 个，淘汰 2509

个；创新营销模式，统筹开展年货大集、龙虾节、吾爱购

物季等各类营销活动，打造“用户+场景+爆品”营销模

式；探索新业务模式，试点“阿福鲜生”“合家福优选”

等，打造“阿福食堂”，拓展“现场加工+特色小吃+酱卤

熟食”品类，不断增强顾客体验、提升顾客满意度。 

3.作为公司零售主业的重要业态之一，超市业目前的门店

数量以及后续的拓店计划？ 

答：截至 2024 年上半年，公司旗下共有 199 家合家福超

市，其中直营店 180 家、加盟店 19 家。合家福超市坚持

立足省内、稳健扩张、存量深耕、增量拓展的发展思路，

下半年将深入推进合肥区域百家网点计划，针对优势区位

我们会加快布局跟开店节奏，针对亏损门店，公司优先进

行调改升级、老店新开，经过调改后若经营效益仍不达预

期，将通过关闭连续经营亏损门店方式减少“出血点”，

集中资源推进公司业务转型升级和后期持续健康发展。  

4.家电行业进入转型发展时期，公司电器业态是否进行转

型？“以旧换新”活动开展情况如何？ 

答：2024 年以来，公司电器业态尝试打破“冰洗彩空”四

大件固有格局，积极延伸商品结构，拓展通讯、智能家居

及家电回收资源循环利用等领域，以“产品＋服务”打造

体验式消费场景，满足消费者个性化、多元化消费需求。

同时，公司旗下百大电器积极抢抓“新一轮消费品以旧换

新”政策机遇，搭建“全省 25 家电器门店+400 客服热线+
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回收团队+仓储中心+拆解企业”的完整废旧家电回收体

系，坚持“政策+活动”结合，承接安徽省“徽动消费”

家电展销，融入合肥市政府绿色消费活动，2024 年上半年

通过“徽动消费”、“以旧换新”等促消费政策，拉动消

费近 2.5 亿元。 

5.目前公司有几个农产品交易市场？作为公司的双主业

之一，后续的发展规划？ 

答：①截至目前，公司共有 5 个农产品交易市场，其中周

谷堆大兴农产品物流园、宿州百大农产品市场、肥西百大

农产品物流园为公司自建物流园，太湖、庐江农批市场为

轻资产托管运营。②围绕农产品主业提质增效，公司在

2024 年上半年创新成立农产品流通运营总部，聚焦旗下农

批市场资源整合，探索农产品主业一体化运营管理，实现

电商直播、新兴业务等一体化协同发展。后续周谷堆大兴

物流园和宿州百大将着力更新设施、规范管理、提高品质，

加强智慧化、智能化应用，提升现代化水平和组织化程度；

肥西物流园按国内一流农产品资源配置中心定位，突出专

业化、特色化、差异化，开展“大招商、大配套、大运营”。

合家康着力提高农产品精深加工能力，提升农产品附加

值，服务好 B端餐饮食堂和 C端终端消费者多样化消费需

求。合家悦聚焦统一“形象、店招、标准、采配、运营、

管理、收银”，打造标准化旗舰店，创新发展生鲜自营店，

着力提高小菜市服务大民生水平，打通农批上下游链条，

深入构建农产品“大流通”格局。 

6.公司上半年线上业务是否有突破？ 

答：2024 年，公司积极构建线上线下新融合，将发展线上

业务作为转型升级的重要突破口，打造全员宣传和直播带

货矩阵，组建公司特色主播团队；上线运行统一线上平台

“i 百大”小程序，培育线上销售百万品牌 5 个，客户覆
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盖 20 多个省份；以互联网思维创新自营业务，借助“周

谷堆甄选”直播间，充分发挥农批市场场景优势，积极利

用“走播”带货模式打开线上新市场；联合京东、美团、

饿了么等第三方平台发力“到家业务”，进一步提高履约

能力、提升用户体验、满足消费者需求。2024 年上半年，

公司实现线上销售 4.95 亿元，同比增长 45.6%。 

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的

说明 

未涉及 

活动过程中所使用的

演示文稿、提供的文
档等附件（如有，可

作为附件） 

无 

 


