
广东绿通新能源电动车科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-005 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ☑业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 

参与单位名称

及人员姓名 
线上参与公司 2024 年半年度网上业绩说明会的投资者 

时间 2024 年 09 月 05 日 15:00-16:00 

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动 

上市公司接待

人员姓名 

董事长、总经理 张志江 

董事、财务总监 彭丽君 

独立董事 吴德军 

董事会秘书 江文秀 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

本次业绩说明会以投资者与公司网上问答的形式进行，具体

内容详见下文。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

本次业绩说明会不涉及未公开披露的重大信息。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2024 年 09 月 05 日 



投资者提出的问题及公司回复情况： 

1．绿通产品的核心竞争力是什么？竞争环境都一样，为什么绿通业绩下滑，

同行确增长比较快？面对竞争加剧，绿通自 2023 年开始做的努力是什么？目前

绿通有多少家经销商，除了个别经销商创出的两年短暂业绩外，在业务开拓方面

又做了哪些努力？公司在研发方面的支出也在下滑，产品更新换代的需求或拓

宽产品线的需求不迫切吗？ 

答：尊敬的投资者，您好。针对您的问题，逐一回复如下： 

（1）公司已在场地电动车行业深耕二十年，在技术、品质、规模、成本等

方面具有较强的行业竞争力。公司紧密跟随底层基础技术的发展，将其整合并应

用于公司产品，具备技术优势；公司已经具备较大的生产规模，是国内场地电动

车行业中产量领先的企业，具备生产规模和成本优势；公司建立了从原材料采购、

产品生产和产品检测的全过程质量管理体系，确保产品质量稳定可靠，具备品质

优势；在行业内公司拥有较高的品牌知名度及市场地位，具备品牌优势。 

（2）公司聚焦场地电动车市场，从产品类型上以高尔夫球车为主，从市场

区域看以海外为主，与同业公司产品定位差异导致了不同公司在面对市场需求变

化时的反应不同。自 2023 年以来因市场竞争加剧等原因，公司 ODM 客户受到

了不利影响，使得公司 ODM 产品销量下滑，从而影响公司营业收入和净利润下

滑。 

（3）面对越来越激烈的竞争环境，公司从多方面采取措施予以应对，如：

从研发方面，持续提高公司研发水平，更加紧密地结合市场动态和需求，积极推

进新产品、新品类的开发和更新迭代；从生产方面，持续加强精细化管理和生产，

通过不断应用新技术、新设备提升生产工艺、技术水平和精细化管控水平，努力

实现公司降本、增效；从市场开拓方面，公司进一步拓展在国内市场和非美市场

有增长潜力的国家或地区的客户，目前公司销售区域已广布上百个国家或地区，

未来将继续拓展有增长潜力的国家或地区，形成多元化的销售布局与销售网络，

提高客户数量，分散经营风险，同时继续推进自有品牌建设和渠道建设，逐渐加

大自有品牌对公司整体业绩的贡献，2024 年上半年公司境内和非美国市场收入

均实现同比增长；此外，公司在努力提高自身经营成果的同时，也将在国内外市

场中广泛挖掘和寻找优质标的，寻找投资或并购机会，积极探索新兴领域和市场，



降低业绩对单一行业的过度依赖风险。2023 年 11 月，公司已与专业投资机构创

钰投资共同投资设立绿通产业基金，目前正在稳步投资中。 

（4）公司重视产品的研发投入，报告期内研发费用支出主要受到各个项目

的研发进度、客户需求等诸多因素影响，研发费用适当波动属正常现象。公司将

持续不断地以市场需求为导向，不断进行产品创新和丰富产品类型，提升产品的

性能、质量、外观等，积极开发和扩大销售网络，巩固公司产品竞争优势和市场

地位。 

以上，感谢您的关注！ 

2．请问公司未来发展规划是什么？如何提升盈利能力？ 

答：尊敬的投资者，您好。公司计划进一步拓展国内市场和非美市场有增长

潜力的国家或地区的客户，同时继续强化与现有大客户的合作，形成多元化的销

售布局与销售网络。同时继续推进自有品牌建设和渠道建设，逐渐加大自有品牌

对公司整体业绩的贡献。在努力提高自身经营成果的同时，公司也将在国内外市

场中广泛挖掘和寻找优质标的，寻找投资或并购机会，积极探索新兴领域和市场，

降低业绩对单一行业的过度依赖风险。公司也将持续提高研发水平，更加紧密地

结合市场动态和需求，积极推进新产品、新品类的开发和更新迭代。持续加强精

细化管理和生产，通过不断应用新技术、新设备提升生产工艺、技术水平和精细

化管控水平，努力提高公司盈利能力。感谢您的关注！ 

3．海外市场非美国市场收入情况如何？未来有计划在海外布局产能吗？ 

答：尊敬的投资者，您好。公司近几年持续加大力度拓展海外非美市场，销

售区域已广布上百个国家或地区，不断拓展全球客户。从 2023 年度、2024 年上

半年度来看，非美市场的收入同比均实现增长。目前在海外尚无产能布局，如后

续有海外产能计划，将遵循合规性原则履行必要的信息披露义务。感谢您的关注。 

4．公司股份回购好像已经达标了，未来还有进一步回购的打算吗？ 

答：尊敬的投资者，您好。针对公司的第一期回购，回购金额不低于 7,500

万元，不高于 1.5 亿元。截至 2024 年 8 月 31 日，公司已累计回购股份 4,311,889

股，成交总金额为 8,548.13 万元（不含交易费用），后续公司将结合市场情况、



公司财务状况等因素综合考虑，并根据有关规定及时履行必要的信息披露义务。

同时，2024 年 9 月 4 日，公司披露《关于稳定股价措施暨第二期回购公司股份

方案的公告》（公告编号：2024-065），回购金额不低于 3,000 万元，不高于 6,000

万元，该回购方案尚需提交公司 2024 年第二次临时股东大会审议。感谢您的关

注！ 

5．海外那俩核心客户数据，咋不公布下，年报半年报不公布具体数据，算

是文字游戏 

答：尊敬的投资者，您好。公司 2023 年度前五大客户销售额情况可关注公

司《2023 年年度报告》之“第三节 管理层讨论与分析”之“四、主营业务分析”之

“2、收入与成本”之“（8）主要销售客户和主要供应商情况”列举的具体数据，后

续情况敬请关注公司披露的年度定期报告。感谢您的关注！ 

6．公司投并购的方向能否分享下 

答：尊敬的投资者，您好。基于信息披露的合规性，公司相关对外投资及其

最新进展等情况可关注公司在巨潮资讯网等法定平台披露的相关公告。感谢您的

关注！ 

7．请问管理费用同比增加的原因是什么？ 

答：2024 年上半年，公司管理费用同比增加 18.01%，主要系计提的股权激

励费用增加及公司新建的年产 1.7万台场地电动车扩产项目转固后计提的折旧及

摊销费用增加所致。 

8．目前在建项目情况如何？ 

答：尊敬的投资者，您好。公司截至 2024 年 6 月 30 日的重要在建项目进展

情况可关注公司《2024 年半年度报告》之“第十节 财务报告”之“七、合并财务报

表项目注释”之“10、在建工程”的相关内容。关于募投项目进展情况，可关注公司

《2024 年半年度募集资金存放与使用情况专项报告》（公告编号：2024-055）相

关内容。感谢您的关注！ 

9．公司最近有做什么实质性措施来稳定股价吗？ 



答：尊敬的投资者，您好。公司于 2024 年 9 月 4 日披露《关于稳定股价措

施暨第二期回购公司股份方案的公告》（公告编号：2024-065），拟采取回购公

司股份的措施稳定股价，回购股份的资金总额不低于 3,000 万元，不高于 6,000

万元，回购股份将全部予以注销，减少注册资本。本次回购方案尚需提交公司

2024 年第二次临时股东大会审议通过。本次回购股份的目的是有效维护股东尤

其是中小股东的利益，稳定公司股价，增强投资者信心，促进公司长期稳健发展。

感谢您的关注！ 

10．公司高管的收入在上市公司中的排名，与公司营收及营利，股价表现是

否成正比？ 

答：尊敬的投资者，您好。公司根据高级管理人员在公司担任的具体管理职

务或岗位，按照《董事会薪酬与考核委员会工作细则》进行相关薪酬与绩效考核

管理制度，对高管薪酬进行考核和计算。感谢您的关注。 


