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深圳光大同创新材料股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系活

动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

参与单位名称 

浙商证券、华创证券、长信基金、众安保险、天风证券、泉果

基金、万泰华瑞、华泰证券、泰康资产、中信建投、东北证

券、英大保险资管、淳厚基金、富荣基金 

时间 2024 年 9 月 11 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 
董事会秘书：占梦昀 

投资者关系活

动主要内容 

1、请详细介绍 2024年上半年公司经营情况。 

公司主要产品应用于消费电子领域，为客户提供防护性产

品、模切结构件和碳纤维复合产品及其解决方案，客户覆盖消费

电子领域全球知名企业。 

2024 年上半年，公司在继续深耕消费电子领域的基础上，积

极拓展市场，通过提高产品在现有客户中的渗透率和竞争力以及

开拓新的市场及客户，提高公司整体收入水平。2024 年上半年，

公司实现营业收入 5.056 亿元，同比增长 18.3%。 

其中防护性业务实现营业收入 2.505 亿元，同比增长 8.36%；

功能性业务实现营业收入 2.316 亿元，同比增长 32.84%，功能性

业务的增长主要得益于公司持续进行碳纤维业务下游市场及客

户的开拓，不断进行应用领域的拓展。 

受到行业因素和公司新增产能逐步投产的影响，公司上半年

产品毛利率有所下降。防护性产品毛利率 23.49%，下降 7.2 个百



分点。功能性产品毛利率 26.55%，下降 4.92 个百分点。 

 

2、请介绍公司 2024年的产品策略和规划。 

2024 年，公司将继续紧握产业发展机遇，坚定实施“绿色环

保、轻量化以及新工艺改进”的产品策略，围绕“国产替代”和

“技术创新”的方向，进行产品迭代升级，同时加大研发投入，

保持产品创新能力。 

一方面我们会巩固现有消费电子领域优势，继续执行“防护

性材料+模切结构件”的布局，其中防护性产品向环保化转型，

顺应国家“去塑化”趋势，符合环保、双碳标准，产品应用领域

更加广泛；对于模切结构件，公司通过改进生产设备、持续进行

工艺提升以提高生产效率，进行创新性模切结构件开发和生产。

另一方面，公司持续进行碳纤维业务下游市场及客户的开拓，积

极探索碳纤维材料应用领域的蓝海，下半年公司的碳纤维业务发

展会更加聚焦，我们将密切关注市场变化，开展细致的市场调研

与分析，并据此根据市场环境调整公司的研发策略和具体发展方

向。 

 

3、请介绍下公司目前的发展策略和海外发展情况。 

公司的发展策略以深度服务大客户为中心，不仅体现在对现

有客户的关系维护上，我们不断深化与现有客户的合作，并在新

客户的拓展中也积极挖掘客户需求，主动发现客户需求并引领客

户需求，以市场和客户为导向，进行业务拓展。前期通过市场调

研和数据分析，深入挖掘客户需求，基于对大客户的深刻理解，

制定定制化的解决方案，并在日常工作中不断维护客户关系，确

保对客户信息的准确性和及时更新。 

公司以创新为驱动，鼓励和实施创新，研发新技术、改进生

产工艺以提高产品和服务的竞争力。 

公司未来会顺应业务发展需要积极进行海外布局。除了在墨



西哥和越南已建立了生产基地，2024 年上半年公司成立日本光

大同创，旨在通过与大客户研发中心紧密沟通，洞察客户需求和

市场方向，同时紧跟亚洲新材料技术的最新动态及趋势，并将客

户及市场信息反馈于公司研发流程，指导公司制定更加精准的研

发战略，增强市场竞争力。 

 

4、请公司简单介绍折叠屏手机未来发展方向和公司目前的

项目进展。 

折叠屏手机已经成为智能手机的未来趋势之一，2024 年折

叠屏手机市场呈现显著增长，主要动力是更轻薄的机身设计和更

多的使用场景，使得消费者获得更优的用户体验，相关机构的数

据也预测未来折叠屏手机市场可能会迎来更加快速的增长。 

目前折叠屏手机轻量、使用寿命和折叠次数等是消费者主要

关注的问题，市场的快速增长和用户体验的要求促使相关厂商选

择更加优质的材料来实现轻量化、定制化的要求，这将进一步增

加对轻质高强材料的需求，从而推动新材料在折叠屏手机领域的

创新应用。 

公司碳纤维相关产品初期主要应用于笔记本电脑外壳，目前

逐步在折叠屏手机领域实现量产交付，未来公司将持续发掘客户

需求，把握市场机遇，集中资源投入发展潜力和空间较大的相关

应用市场。 

 

5、请介绍 2024 年下半年公司研发费用和管理费用水平预

期？ 

在研发费用方面，碳纤维相关产品需要根据客户需求进行差

异化开发，相关研发投入是业务发展的必然要求。下半年公司将

聚焦更具有发展潜力和空间的碳纤维材料应用市场，提高研发投

入的转化效率。 

在管理费用方面，为全面提升运营效能和内部管理效率，使



得公司管理水平与未来业务需求相匹配，公司上半年推进了信息

化数字化转型和管理升级，使得公司阶段性费用上升，下半年公

司将积极强化内部管理，主动变革以提高管理效率。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2024 年 9 月 11 日 

 


