
 

 

证券代码：003023                                         证券简称：彩虹集团 

成都彩虹电器(集团)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

  编号：2024-004 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 

参与单位名称及人员姓名： 

1、中信证券股份有限公司：郭韵 李鑫 肖昊 张琳梓 

上市公司接待人员姓名： 

1、董事会秘书/副总经理：张浩军 

2、证券事务代表：倪帆   

时间 2024 年 9 月 11 日 10:00-11：40 

地点 成都市武侯区武侯大道顺江段 73 号 

形式 现场交流 

交流内容及具

体问答记录 

公司介绍了企业基本情况，并就本次调研涉及的问题进行了沟通，具体

如下： 

1、公司的主营业务家用柔性取暖业务、家用卫生杀虫行业发展趋势如

何？业务收入增长驱动因素有哪些？公司是否有新的业务增长点？ 

家用电热柔性取暖行业进入成熟期，国内电热毯市场总体容量保持稳

定，新功能拓展新的应用领域；卫生杀虫用品行业与人民群众身体健康、

生活环境卫生密切相关，已形成较完整的产业化体系，市场规模大，以气

雾剂、灭蚊片、灭蚊液、盘香四大金刚为主，产品应用逐步扩展到户外，

安全健康、生态环保、高品质是家用卫生杀虫行业的发展方向。人们对舒

适、健康、环保居住环境的更高要求，将进一步推动对优质取暖和驱蚊杀



 

 

虫产品的需求。 

公司是国内最先开发和生产电热毯产品的厂家，长期专注于家用卫生杀

虫领域，研产销一体化优势明显，研发能力强，品牌知名度高，销售渠道

稳定，在新零售领域大有作为。是电热毯行业龙头企业，家卫行业核心骨

干企业。公司将根据市场需求，不断技术创新，加快产品迭代速度，保持

竞争优势，同时拓展营销渠道，进一步提升品牌知名度和市场占有率，保

持企业稳健发展。同时沿产业链上下游积极寻求发展机会以拓宽业务领

域，希望在家清行业有所突破。 

2、柔性取暖产品及家用卫生杀虫业务出口市场表现如何？在国际市场

扩展方面有何规划和挑战？ 

海外市场对电热毯为代表的柔性取暖产品有稳定的需求。家用卫生杀虫

产品行业整体上国际竞争力还有待提升，据行业统计，家卫产品出口多局

限于气雾剂和蚊香，出口数量虽有增长，但增长幅度较小，金额偏低，出

口目的地靠前的是东南亚、南美地区。产品出口还需要突破成本控制、目

的地产业政策及法律法规的不同规制要求。公司主导产品以国内销售为

主，一直关注国外市场，组建了业务团队开展工作。目前，供出口销售的

基本为电热毯类产品。今年公司持续加强海外事业部力量，努力开拓海外

市场，力争出口产品销售增长。 

3、在环保和健康要求日益严格的背景下，公司在蚊香产品的配方、安

全性和环保性上有何改进措施？ 

绿色健康、高效环保是家用卫生杀虫产品发展方向。公司关注消费者的

健康和安全，以过硬的产品质量与优质的服务领跑行业。公司坚定不移将

产品质量作为公司持续发展的重要基础，实施严格的全过程质量管理。主

导产品通过了中国环境标志产品认证。公司一直坚持寻找新的更加安全

高效、环保健康的原药作替代提升，进行植物源烷烃代替煤制烷烃油实验

尝试，降低碳排放，追求环境友好。 

4、在销售渠道方面，公司未来在线上和线下渠道的战略布局是否会有

侧重？线上渠道发展的拓展思路如何？ 

公司坚持线上线下渠道统筹发展，资源共享。继续强化线下营销网络建

设和管控，推动销售渠道下沉，推进营销数字化建设，巩固线下渠道优势。



 

 

充分认识到线上渠道快速发展以及对企业业务提升的重要作用，在人力

物力资源方面给予支持，夯实传统电商渠道基础，紧跟新渠道发展趋势，

加大力度加快步伐。线上渠道除了主要的货架和内容型电商平台外，延展

垂类电商平台进行布局。 

5、家用卫生杀虫业务的原材料供应情况如何？是否受到成本上涨或供

应链紧张的影响？ 

本年度公司卫生杀虫类材料成本总体略有下降，部分原材料价格会有小

幅波动，对公司成本不构成明显影响。 

6、公司最早通过家用柔性取暖业务起家，之后拓展家用卫生杀虫业务，

这两类业务有一定的差异性，拓展蚊香业务的原因和契机是什么？ 

柔性取暖产品季节性特征明显，公司早期在生产电热毯类产品基础上，

开始涉足驱虫、灭蚊行业，是国内最早一批研发生产电热蚊香片的企业，

逐渐形成了两大主业协同发展的格局。扩大了公司规模，同时也解决了不

同季节忙闲不均的问题，两个细分行业优势互补，协同支撑。 

7、24H1销售费用率同比下降3.63%，管理费用率同比下降0.48%主要原

因是什么呢？下半年费用率下降的趋势是否可以持续？ 

2024年度公司持续开展增收节支、降本增效为主题的全员价值创造活

动，深耕市场增加收入。市场费用根据实际情况科学、谨慎投入，控制费

用比，加强成本环节的管理控制，降低成本，增强企业盈利能力。上半年

收入增长幅度高于费用增长幅度为销售和管理费用率同比下降的主要原

因。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

本次调研活动期间，公司不存在透露任何未公开重大信息的情形。 



 

 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附 

无 

 


