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申通快递股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2024-004 

投资者关系

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员姓

名 

“物流加速新赛道”为主题的物流行业上市公司 2024 年度集中

路演，采用现场及网络远程方式进行，面向全体投资者。 

时间 2024 年 9 月 26 日 15:00-17:00 

地点 
深圳证券交易所及“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn“云

访谈”栏目 

上市公司接

待人员姓名 

1、 董事会秘书郭林 

2、 证券事务代表张雪芳 

3、 IR 负责人何敏 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

 

一、公司管理层介绍 2024 年半年度的经营情况 

二、公司就投资者在本次活动中提出的问题进行了回复  

1、上半年公司单票成本下降明显，公司主要采取了哪些措施降低

成本？未来还有多少空间？ 
上半年，公司的单票快递成本 1.97 元，同比下降 0.28 元。

整体来看，公司运营成本的极致管控及件量增长的规模效应带来

了较好的降本效果。具体来看，运营端：公司持续扩充自有运力

规模，上半年新增干线车辆近 300 台，均为大运力甩挂车辆，上

半年装载率较上年末提升约 5个百分点；中心方面，上半年合肥、

南京、长沙等转运中心完成搬迁，产能进一步提升，除了新增 13



套交叉带设备以外，公司还通过投入小件侧滑式分拣机及窄带分

拣机等设备，充分发挥分拣的效率最大化。派送端，随着公司件

量稳定增长，带来末端派件密度有效提升，加上部分网点采取驿

站直分直送、无人车派送等进一步提升末端派送效率，有效降低

末端派送成本。 

当前加盟制快递的规模基本已经达到日均 5,000 万单以上，

规模效应带来的边际降本效果还有，但是降本空间尤其是中转环

节的降本空间可能会逐步收窄。派件成本方面，未来有望通过继

续提升网点的自动化水平、驿站直分直送、无人车派送比例等方

式进一步降低成本并提升派件效率。 

二、过去三年，公司实施了三年百亿产能投资计划，填补了产能

方面的短板。那么，未来 2-3 年，公司对资本开支规划和投资结

构是怎么样的？ 
2022-2024 年，公司实施了三年百亿产能提升计划，扩大全

网吞吐产能。随着公司持续投入基础设施建设并对核心节点进行

产能扩充和性能优化，进一步提升了全网的处理能力，公司产能

短板基本补齐。由于今年的行业件量增速超预期，公司今年产能

提升幅度在 25%左右；根据产能规划，预计 2024 年内公司常态吞

吐产能有望提升至日均 7,500 万单以上，预计今年的资本开支规

模跟去年相当。未来公司将根据行业发展情况、公司的件量规模

以及公司规模效益情况合理安排产能规划。 

三、公司近年来始终保持较快的单量增速，请问公司做了哪些方

面的工作？ 
上半年，公司完成业务量 102.3 亿件，同比增长 32.5%，主

要得益于： 

（1）根据行业增速及公司业务规划持续投入产能，优化中转

布局和路由，24年底常态产能将提升至 7500 万单/日。 

（2）围绕“发申通，好快省”的品牌战略，不断提升时效质

量，增强公司品牌服务粘性。一方面，通过交货衔接、发车调整、



线路优化等措施进行专项改善，物流平台指数排名同比显著提升；

另一方面，通过应用“智能遗失系统”、扩大智能客服中心服务

规模和内容，优化整体物流体系，提升服务质量。 

（3）赋能网点，增强网点在一线的服务和获客能力。一方面，

建立网点星级评价体系，帮助网点提升经营，形成“经营改善-

服务优质-网点稳定”的正向循环；此外，通过“申意金”等多种

方式为网点寻求资金支持，增加网点自动化设备投入，提升全网

自动化水平和产能； 

（4）持续提升散单和大客户拓展能力。公司通过优化自身散

单业务流程及自有渠道，便利消费者下单体验；积极拓展多个电

商平台的逆向退货业务；同时与快递柜、驿站等第三方寄件平台

合作，散单业务同比大幅增长。 

四、公司 2024 年中报显示，公司在持续深化数智化运营、推动精

细化管理方面做了较多工作，并取得了一定效果，公司营收和毛

利率较同期均实现明显增长。请公司具体介绍数智化转型升级成

果，数智化转型如何助力公司业务的持续增长和竞争力的提升。 

公司坚持“实时、智能、自动化+”的数智化理念，近年来持

续加强数智化方面的投入，已搭建完成一整套自上而下的数智化

系统和产品。 

具体来看，针对运营环节，公司持续优化升级移动昆仑运营

系统、数据参谋平台看板，并开发智能视觉平台、智能客服助手、

散单平台等新系统工具。移动昆仑是为中心管理现场管理者提供

实时数据、指导现场实操的移动端系统产品，现已迭代至 3.0 版

本，引入了实时设备监控功能，能够实时追踪车辆的装卸进度和

现场排队情况，同时动态监控人工分拣效率，有效辅助现场调度

和管理。技术团队开发的智能视觉平台，可提供图片采集、图片

存储、视频直播、视频回放、视频截取等基础功能，可提供交叉

带实时监控、错分预警，结合 AI算法实现了包裹全链路追踪，为

包裹遗失查找提供相关证据，实现了物流包裹信息从纯文字到图



片与视频相结合的转变。 

针对加盟网络，公司通过申行者、网点管家、超级商家平台

等系统产品触达快递小哥、末端网点和终端电商客户，根据不同

用户需求持续进行产品迭代。 

随着物流基建的不断完善和自动化智能设备的普及，网络信

息平台、自动化智能设备与业务已实现深度融合，不断提升快递

网络的运行效率，从而进一步降低成本，增强公司的核心竞争力。 

 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2024.09.26 

 


