
深圳市康冠科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-006 

投资者关系活动 

类别 

☑特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

☑现场参观 

☑其他    （线上会议）     

参与单位名称及 

人员姓名 

中国人寿养老保险股份有限公司、国联基金管理有限公司、天弘基金

管理有限公司、招商证券股份有限公司、开源证券股份有限公司、国泰君

安证券股份有限公司、国信证券股份有限公司、国盛证券有限责任公司、

杭州锐誉进取私募基金管理有限公司、深圳望正资产管理有限公司、浙江

龙航资产管理有限公司、深圳市东方马拉松投资管理有限公司，共 12 家调

研机构。 

时间 2024年10月29日 

地点 公司会议室+线上会议 

上市公司接待 

人员姓名 

董秘办主任兼证代：范誉舒馨 

董秘办工作人员 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

 

问题一、请介绍下公司第三季度的经营情况？ 

答：公司 2024 年第三季度(7-9 月)实现营业收入 47.91 亿元，较上年同

期增长 33.46%，其中，创新类显示产品营业收入同比增长 38.58%，出货

量同比增长 109.84%，智能电视营业收入同比增长 60.08%，出货量同比增

长 42.29%，智能交互显示产品营业收入同比下降 8.04%，出货量同比下降

29.25%（其中智能交互平板产品营业收入同比增长 8.54%，出货量同比增

长 15.25%）。 

2024 年前三季度，公司智能交互显示产品营业收入同比增长 1.35%，

出货量同比下降 2.42%；创新类显示产品（包括三个自有品牌）营业收入

同比增长 68.48%，出货量同比增长 154.92%；智能电视营业收入同比增长

55.86%，出货量同比增长 47.93%，持续保持高增长态势。 

公司报告期内业务规模持续扩大，各类产品继续延续上半年良好的增

长态势，其中创新类显示产品、智能电视的增势尤为明显。公司通过产品

创新、技术提升、品牌宣传和 AI 赋能等来提升业务体量和市场占有率的

发展战略显见成效。 

 

问题二、公司营收高速增长、利润短期受抑制的原因？ 

答：公司 2024 年第三季度(7-9 月)实现营业收入 47.91 亿元，较上年同

期增长 33.46%；2024 年前三季度实现营业收入 113.91 亿元，较上年同期

增长 33.05%。公司营收的高速增长主要来自创新类显示产品及智能电视业



务，公司通过产品创新、技术提升、品牌宣传和 AI 赋能等来提升业务体

量和市场占有率的发展战略显见成效。 

公司 2024 年第三季度(7-9 月)实现归属于上市公司股东的净利润

14,934.27 万元，较上年同期下降 53.40%。主要原因为：（1）因行业竞争

加剧及市场需求结构变化，公司紧跟市场形式，着重扩大业务体量及市场

份额的核心战略，盈利情况短期内受到影响。（2）前三季度营业成本较上

期增加 283,318.89 万元，同比增长 40.16%。公司产品的定价策略通常是在

原材料成本的基础上进行加成。本报告期内，公司主要原材料的价格有所

回落，但公司对销售价格的调整在考虑行业竞争态势、市场格局以及客户

需求等多方面因素后，采取了阶段性地选择具有市场竞争力的价格策略，

适当优化了节奏与幅度，旨在帮助和支持客户提升市场份额。这一策略导

致部分产品从原材料成本加成到最终销售价格的传导过程中出现了一定的

滞后性，进而对短期盈利能力产生了一定的抑制。（3）为应对行业竞争、

优化公司整体业务布局并推进长远战略规划，公司采取了多项措施：加大

了研发投入以推动产品创新，增加了宣传推广投入以提升品牌知名度，提

高了销售费用投入以支持营收增长和销售业务拓展，同时，随着公司规模

的扩大，也相应增加了管理费用投入以应对人员扩张的需求。这些综合因

素导致期间费用在短期内出现了显著增加。（4）本报告期末，因人民币兑

美元汇率波动，公司本期汇兑损失为 5,998.37 万元，直接减少了公司净利

润,对公司净利润产生了负面影响，但该影响属非经营性、不可持续，并不

反映公司核心业务的盈利能力。 

 

问题三、公司在费用支出方面有较大增长的原因？ 

答：2024 年前三季度，公司研发费用约 4.83 亿元，研发端持续投入，

较去年同比增长 10.57%。销售费用约 3.40 亿，同比增长 71.07%，管理费

用约 2.60 亿，同比增长 14.43%。在研发费用方面，公司还是坚持技术为

本，在公司柔性化制造、定制化研发的经营模式下，持续的研发投入是不

可或缺的，并且近年来，公司加大力度开拓创新类显示产品（包括三个自

有品牌），需要不断推出个性化新品，因此即使利润阶段性承压，公司仍

旧坚持研发投入；销售费用一方面是随着营收规模扩大相应增加，另一方

面自有品牌目前仍在前期市场开拓阶段，为了更好地迎合创新显示产品的

目标用户，公司采取了多样化的营销策略，比如在线上通过达人种草、KOL

带货、平台直播等方式，全方位地推动自有品牌知名度，由此产生的广告

及销售费用；在管理费用方面，为匹配公司不断增长的体量，公司总体人

员规模增加，相应的工资开支增加，导致管理费用及相应开支的增长。这

些综合因素导致期间费用在短期内出现了显著增加。 

 

问题四、公司增长最快的业务板块有哪些，原因是什么？ 

答：公司 2024 年前三季度，高增长的业务主要来自于：创新类显示产

品（包括三个自有品牌）营业收入同比增长 68.48%，出货量同比增长

154.92%；智能电视营业收入同比增长 55.86%，出货量同比增长 47.93%，

持续保持高增长态势。 

创新类显示产品经过公司不断的培育和推广已经获得了较多的认可和

可观的市场份额，公司通过产品创新、技术提升、品牌宣传和 AI 赋能等



来持续提升创新类显示产品的体量和市场占有率。根据洛图科技（RUNTO）

发布的数据，“KTC”在 2024 年第三季度电竞显示器线上零售市场排名第

一，同时 8 月位居电竞显示器线上市场的销量榜首。 

公司智能电视业务主要服务的“一带一路”Local King 客户及北美客

户，需求较好，出货量稳定增长，营收规模随之增长。根据洛图科技

（RUNTO）数据显示，9 月全球 TOP 电视 ODM 工厂月度出货排名中，康

冠科技在专业代工厂中排名第三，这也是公司连续第 4 个月排名前三。 

 

 

问题五、公司全球化布局情况？ 

答：上游方面，公司与全球顶尖的液晶面板制造商建立了稳固的合作

关系，确保了原材料的高品质和供应稳定性。 

下游方面，公司的主要客户在海外，自 2014 年来，海外市场份额逐年

提升，2024 年上半年内销占比 16.21%，外销占比 83.79%。公司在全球范

围内新建多个技术支持及服务中心，辐射范围涵盖欧盟、北美、拉美、非

洲、亚洲等全球主要智能显示终端市场。目前公司已经在中国香港、中国

台湾、韩国、日本、美国、墨西哥、阿联酋、波兰设立全资子公司，总体

客户网络遍布全球 100 多个国家和地区，该布局使得公司能够在全球范围

内扩大其业务范围和市场份额。同时三大子品牌也在积极提升品牌的全球

知名度，通过线上电商平台的销售渠道与线下展会的曝光与互动，促进与

全球合作伙伴的深入合作。 

 

问题六、对于后续公司经营的展望？ 

答：从公司的整体业务发展来看，创新类显示产品（包括三个自有品

牌）、智能交互平板、智能电视等产品市场需求较好，有望延续增长势头。

后续公司将结合用户需求、市场情况、公司自身经营特点等，积极努力使

盈利能力进一步提升。 

分业务板块来看，公司智能电视业务的战略依旧是抓住“一带一路”

国家 Local King 客户的长尾市场，从历史的市场表现来看，下半年“一带

一路”国家的智能电视出货量会优于上半年。第三季度智能电视营业收入

同比增长 60.08%，出货量同比增长 42.29%；前三季度营业收入同比增长

55.86%，出货量同比增长 47.93%。长远来看，随着“一带一路”区域国家

的经济蓬勃发展，公司智能电视业务也将随之长期稳定向好发展。 

智能交互显示业务后续业务的持续发展来自于三个方面：一是欧美市

场未完成的教育信息化政策的继续推进；二是产品的更新换代需求；三是

“一带一路”及新兴国家市场新增的教育信息化支持政策的推出。预计随

着智能交互业务需求进一步复苏，该业务的营收和出货量有进一步提升的

空间。 

创新类显示产品（包括三个自有品牌）第三季度营业收入同比增长

38.58%，出货量同比增长 109.84%；前三季度营业收入同比增长 68.48%，

出货量同比增长 154.92%，是公司增长最快的业务之一。目前公司已经通

过“AI+”赋能公司的“KTC 闺蜜机 AI 版”、“AI 学习机”等产品，形

成了多场景的“AI+”应用，后续公司将继续通过各种前沿科技赋能产品

创新，不断拓展“线上+线下”的销售渠道提升品牌市占率等方式积极推



进创新类显示产品及自有品牌业务，努力提高该业务的收入占比，未来使

创新显示产品业务成为公司收入的支柱之一。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2024年10月29日 

 

 


