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广东坚朗五金制品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            ☑其他（电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

中信证券、工银瑞信、招商基金、云富投资、至濮投资、信复投资、

华泰资产、鹏华基金、泰康资产、惠理投资、立格资本、方瀛投资、

明己投资、闻天基金、君阳基金、国华兴益资产、富德生命人寿等
20 余位机构投资者参加本次会议。 

时间 2024 年 10 月 30 日 

地点 公司总部 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：殷建忠先生 

财务总监：邹志敏先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、公司 2024 年三季度报告的基本财务情况 

在当前经济环境和行业发展情况背景下，2024 年前三季度公

司依然围绕建筑配套件集成供应战略定位开展工作，在开拓原有市

场的基础上，努力在新产品布局和新场景业务方面深耕发展，寻找

更多的订单机会。同时，公司针对海外市场形势积极进行内部调整，

以此对冲地产业务带来的影响。 

公司累计三季度营业收入同比下降 11.51%，累计归属于上市

公司股东的净利润约 3287 万，现金流累计小幅转正，约 1000 万

元，毛利率相对稳定，同比来看略下降。 

从单季度来看，公司营业收入同比下降 22.46%，单季度归属

于上市公司股东的净利润约 2800 万，单季度现金流约 20000 万元。 

 



2、公司现金流的情况。 

公司现金流累计到三季度是刚好转正了，在今年的市场业务

拓展中，我们会审慎评估订单执行的资金风险，主动放弃一些回款

较差的项目。公司结合当前市场情况，从风险角度主动在做一些合

理控制和调整，比如对于偏工程类的产品，其中央国企之前的欠款

加速对接处理，尽快的回收历史欠款，同时现有项目结算去推进缩

短账期，同比来看偏工程的账期在现阶段会有所改善。 

另外，在整个当前经济环境下，市场回款压力还较为严峻，

这是普遍存在的现象。我们也在不断通过多种结算方式加快清理应

收，但整体行业的资金较紧张，尤其是与地产相关项目的回款推进

速度还是较慢的。随着多部门相继推出积极地资金政策和多种融资

渠道，我们相信整个产业链的资金压力会逐渐得到缓解。 

 

3、公司县城市场的人均效能情况。 

销售人员人均效能提升一直是公司关注的问题。目前公司对

销售区域管理是按“副大区”为单位来划分的，“副大区”中可能

会覆盖部分省会、地级市和县城多个市场，目前我们还无法准确计

算单独的县城市场人效。从部分只有县城市场的销售区域来看，其

开发时间一般设立五年基本能够达到公司平均出单水平。目前总体

来讲县城市场人效还相对较低，随着未来县城业绩占比的逐渐增

长，随着公司多品类集成化模式下产品结构更加丰富，县城市场的

人均能有所提高。 

 

4、今年公司的销售人员情况。 

公司 2024 年 1-3 季季度，国内销售人员较年初下降约 9%，

人员数量降幅低于业绩下降水平，销售人均产出未能有效提升。 

公司主要围绕提升人均产出进行销售人员调整，销售人员预

计将持续控制在相对合理水平，同时区域之间销售人员根据市场及



业绩变动存在互相调动的情况，更关注当前销售人员的能力培养，

逐步提升人均产出。 

前三季度，公司海外市场业绩同比增长，为了支持和拓展海

外市场，海外销售人员略有增加，选派部分国内销售人员调至海外

市场。 

 

5、公司不同市场的业绩情况。 

2024 年 1-3 季度，公司国内业绩下降约为 14%，海外业绩（含

葡萄牙子公司）增长超过 10%。其中国内省会市场累计同比下降约

12%，地级市累计同比下降约 14%，县城累计同比下降约 15%。 

国内业绩下降主要是受到地产行业需求整体下降影响，其中

与地产关联度较高的门窗五金、门窗配套件产品业绩降幅超过平均

水平；家居类与其他类产品降幅低于平均水平；与工程类相关的产

品如点支与护栏类产品同比增长超过 15%。 

国内市场随着有关部门陆续出台的推动经济向好发展的政

策，政策出台到执行落地需要经历一定的过程，市场情况将会逐步

回暖。 

 

6、公司如何看待县城市场的发展机会？ 

县城市场是公司这几年重点关注板块之一，是渠道下沉战略

布局的关键。虽然今年公司在县城市场的业绩表现不理想，与短期

内这个市场的政府投资下降有一定关联，但是从未来市场需求看，

不要低估县城市场的发展机会。 

今年在与几个县城客户的接触交流时，他们对于县城市场目

标客户群体的需求理解和感触更加深刻。在早些年，我们通常会认

为县城市场的消费水平和档次较低端，但随着社会发展，县城市场

同样存在有较高要求的消费群体，他们的需求定位并不低。我们认

为未来县城市场不会往低端档次发展，差异化的需求更加明显，会

持续消费提升。 



附件清单（如

有） 

无 

日期 2024 年 10 月 30 日 

 


