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证券代码：002960            证券简称：青鸟消防         编号：2024-004 

青鸟消防股份有限公司 

  投资者关系活动记录表 

（2024 年 11 月 1 日） 

                                                       

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他                

参与单位名称及

人员姓名 

交银施罗德、永赢基金、中银资管、中银基金、中信保诚基金、长信基

金、信达澳亚基金、中海基金、富荣基金、中信保诚保险、泉果基金、

工银安盛、上海信托、红杉资本、松垚资本、贝莱德、Dymon Asia、混

沌投资、睿胜投资、合众易晟、中安汇富、易鑫安、磐厚动量、常春藤

投资、茂典资产、源峰基金、龙远投资、中阅资本、国投泰康信托、棕

榈湾投资、浦银安盛、天猊投资、中天汇富基金、橡果资管、创富兆业、

赢利基金、金恩投资、人合资管、上海递归、海南君阳、上海昭云投资、

上海嘉世、上海德汇集团、长江证券、华创证券、招商证券、德邦证券、

天风证券、东方证券、东海自营、爱建证券以及其他个人投资者共计 70

余位参会人员。 

时间 2024 年 11 月 1 日 （周五）  

地点及方式 电话交流 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、副总经理：颜芳 

IR 经理：王证涵 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、 公司 2024年三季报概述 

2024 年前三季度，公司实现营业收入 35.21 亿元，同比下降 3.4%，

综合毛利率 37.60%，与上年基本持平，实现归母净利润 3.35 亿元，主

要系三因素影响：1）公司股权激励费用较同期增加约 6,005.93 万元；

2）汇兑损益导致财务费用较同期增加 3,080.33 万元；3）管理费用中人

力资源成本较同期增加 2,320.60 万元。上述三方面均属短期或客观影

响因素。其一，部分股权激励费用会根据年底业绩的达成情况进行冲回；
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其二，汇兑损益属账面亏损存周期性波动且对公司实际经营无影响；其

三，公司于行业出清期逆势扩张，旨在把握结构性机会进一步抢占市场

份额，强化龙头地位，为公司长期发展及战略实施积累人才储备。 

分业务及应用场景来看： 

国内民商用报警（含“四小系统”）与国内民商用疏散业务，在房

地产竣工面积同比下降 24.40%及国家标准更新导致短期库存清理压力

的背景下，公司通过前瞻布局芯片研发及应用、主动采取价格措施、降

本增效等手段，使得整体业务降幅得到有效控制，报告期内同比下降

10.22%，表现优于行业，彰显出作为业内龙头的应变能力及经营韧性。 

工业/行业领域的消防报警业务与智能疏散业务，实现稳步增长，其

中“青鸟”品牌工业项目发货额 3.8 亿元，同比增长 67%。在国家对自

主可控要求增强的背景下，后续国产替代等领域机会将越来越多，公司

工业端具备提供完整解决方案的能力，足以承接行业趋势及机遇。报告

期内，“青鸟”品牌在轨交、变电站、机场、石油石化等项目实现翻倍

增长，成功中标并推进实施了多个重大项目。在数据中心项目的业务量

较去年同期也实现了约 80%的增长。后续轨交、电力、数据中心等多类

工业化场景作为公司的重点关注及发力领域，将逐步实现项目落地。 

灭火业务，2024 年 1-9 月实现营收 3.59 亿元，同比增长 13.22%。

其中在数字经济相关场景项目上（如数字中心、算力中心等）发货超 5,000

万元，同比增长 80%；在电力相关基础建设项目上发货超 1,000 万元，

同比增长超 40%。 

海外业务，2024 年 1-9 月份实现收入 5.26 亿，较去年同期增长

14.03%，并加大了产品品类的扩展力度，热成像相机温度探测系统、火

焰探测器（四波段红外）等多款产品已获得 CNPP 认证。   

 

二、展望 

面对国内房地产竣工面积持续下滑、报警以及疏散产品面临更新换

代库存出清等客观现实，公司将继续不断通过主动性和针对性的竞争策

略巩固在国内民商用消防业务的领先地位，并借行业竞争格局洗牌契机，
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积极探索与现有业务互补的服务和产品，通过产业链的延伸来创造新的

利润增长点。与此同时，也将继续秉持工业及海外两大核心增长引擎的

业务定位，调整后再出发，继续向发展成为世界领先的消防安全电子企

业的战略目标稳步迈进。 

 

三、Q&A 环节 

Q：请问海外业务的表现及调整情况如何？对海外业务未来发展规

划如何？ 

A：报告期内，公司海外市场实现整体收入 5.26 亿元。从业务端看，

海外业务板块加大了产品品类的扩展力度，并积极开拓新的销售渠道，

旨在增强品牌的国际知名度，为持续增长奠定基础。从业绩端看，依旧

保持快速增长态势但增速有所放缓，主要系报告期内，公司对海外团队

组织架构进行了调整，进一步强化海外业务经营理念及定位，目前海外

人员调整已经完成，待交接过渡期后，预计仍将实现快速增长，以充分

把握海外广阔市场机遇，不断强化品牌效益。 

目前公司海外业务以欧美等发达国家为主，并于今年收购 FB 公司

切入欧美家用消防报警业务，进一步完善了海外消防市场的产品布局。 

 

Q：目前公司基础业务消防报警市场竞争阶段？展望未来何时可以

看到拐点？ 

A：目前国内民商用报警与疏散行业正面临着来自房地产市场以及行

业内政策等因素的双重压力，很多企业面临着巨大的压力，市场竞争进

入白热化阶段。 

公司在多品牌、规模化、技术等方面优势基础之上，积极应对市场

变化，抢占出清份额并成功实现自身市场占有率的提升。 
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Q：公司大股东及二股东协议转让情况？ 

A：本次大股东与二股东之间的协议转让终止是由于客观原因造成

的，双方之间并无实质性纠纷。协议转让的终止未改变公司控制权和公

司治理结构，也不影响上市公司本身的日常经营和财务情况。 

 

Q：公司前三季度智慧消防发货增长较快，如何看待智慧消防所处市

场及未来业务展望？  

A：公司智慧消防类项目前三季度累计发货约 4,451 万元，同比增长

32%；“青鸟消防云”截至报告期末上线的单位家数超过 3.3 万，上线点

位总数超过 358 万个。 

目前公司智慧消防领域体量仍较小，在此基础上增长非常快，在既

有的“1+2+N”产品体系布局基础上，不断推进在物联网、云计算、AI 等

技术方面的持续研发升级。报告期内，青鸟消防与中海物业建立了战略

合作关系，专注于社区智慧消防领域，通过“人防+技防”的方式构建社

区消防安全管理体系。 

 

附件清单（如有） / 

日期 2024 年 11 月 1 日 

 

 


