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深圳麦格米特电气股份有限公司 

投资者关系活动记录表                                                  

投资

者 

关系 

活动

类别 

√ 特定对象调研          □ 分析师会议 

□ 媒体采访               □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会             □ 路演活动 

□ 现场参观               □ 其他（请文字说明其他活动内容） 

参与

单位 

名称 

共计 77 家机构投资者（排名不分先后）： 

财信证券股份有限公司 
北京崇山股权投资管理有限责任

公司 
南方基金管理股份有限公司 

东北证券股份有限公司 北京宏道投资管理有限公司 南京璟恒投资管理有限公司 

东方证券股份有限公司 北京君成私募基金管理有限公司 平安基金管理有限公司 

富瑞金融集团香港有限公司 北京龙鼎投资管理有限公司 上海聚鸣投资管理有限公司 

高盛(中国)证券有限责任公司 北京神农投资管理股份有限公司 上海瞰道资产管理有限公司 

光大证券股份有限公司 北京颐和久富投资管理有限公司 
上海拾贝能信私募基金管理合

伙企业(有限合伙) 

广发证券股份有限公司 碧云资本管理有限公司 
上海万纳私募基金管理有限公

司 

国海证券股份有限公司 博时基金管理有限公司 深圳纽富斯投资管理有限公司 

国泰君安证券股份有限公司 富达国际有限公司 
深圳前海华杉投资管理有限公

司 

国信证券股份有限公司 
广州市慧创蚨祥私募基金管理有

限公司 

深圳市伯利恒资产管理有限公

司 

海通证券股份有限公司 国联基金管理有限公司 深圳中胤信弘投资有限公司 

华金证券股份有限公司 国寿安保基金管理有限公司 太平洋资产管理有限责任公司 

华泰证券股份有限公司 杭州红骅投资管理有限公司 泰康资产管理(香港)有限公司 

华西证券股份有限公司 亨茂投资集团 西藏东财基金管理有限公司 

华鑫证券有限责任公司 湖南皓普私募基金管理有限公司 信达澳亚基金管理有限公司 

民生证券股份有限公司 湖南源乘私募基金管理有限公司 阳光资产管理股份有限公司 

平安证券股份有限公司 湖南长心私募基金管理有限公司 
誉辉资本管理(北京)有限责任公

司 

山西证券股份有限公司 湖南中仁资产管理有限公司 源峰基金管理有限公司 

天风证券股份有限公司 华安财保资产管理有限责任公司 长盛基金管理有限公司 

西部证券股份有限公司 华安基金管理有限公司 招商证券资产管理有限公司 



兴业证券股份有限公司 
华信金工(北京)资产管理有限公

司 

浙江浙商证券资产管理有限公

司 

中国国际金融股份有限公司 惠升基金管理有限责任公司 中国工商银行股份有限公司 

中国银河证券股份有限公司 建信养老金管理有限责任公司 
中信建投(國際)金融控股有限公

司 

中信证券股份有限公司 
乐盈(珠海)私募证券投资管理有

限公司 
中英人寿保险有限公司 

AIIM Investment Management 美阳投资 洲和资本有限公司 

Journal Capital Management 民生加银基金管理有限公司  
 

时 

间 
2024 年 11 月 01 日（星期五）上午 09:30-12:00 

地 

点 
麦格米特长沙研究中心及株洲生产基地 

上市

公司

接待

人员

姓名 

首席财务官兼董事会秘书：王涛先生 

证券事务代表：辛梦云女士 

投资

者关

系活

动主

要内

容介

绍 

一、 活动具体内容： 

深圳麦格米特电气股份有限公司（以下简称“公司”）于 2024 年 11 月 1 日（周五）09:30-12:00

在麦格米特长沙研发中心召开 2024 年三季度调研交流会及现场参观活动。本次交流会采用现场会

议的方式进行，公司证券事务代表辛梦云女士对公司 2024 年三季报财务状况及经营成果进行了详

尽的说明，首席财务官兼董事会秘书王涛先生与投资者就公司发展情况以及其他投资者关心的问题

进行了充分沟通。 

2024 年第三季度，公司实现营业收入 18.92 亿元，较上年同期上升 19.02%；实现归属于上市

公司股东的净利润 9,656.22 万元，较上年同期上升 3.86%；实现归属于上市公司股东的扣非后净利

润 8,113.47 万元，较上年同期上升 16.30%；剔除汇兑损益影响后，公司归属于上市公司股东的扣

非后净利润为 10,358.95 万元，较上年同期上升 41.87%。 

2024 年前三季度，公司实现营业收入 59.03 亿元，较上年同期上升 21.06%；实现营业利润

42,208.48 万元，较上年同期下降 14.72%；实现归属于上市公司股东的净利润 41,114.70 万元，较上

年同期下降 14.82%；实现归属于上市公司股东的扣非后净利润 36,279.06 万元，较上年同期上升

18.10%；剔除汇兑损益影响后，公司归属于上市公司股东的扣非后净利润为 37,971.03 万元，较上

年同期上升 27.06%；公司基本每股收益为 0.8241 元，较上年同期下降 0.1437 元。 

二、 提问及回复： 



1、问：公司当前的业务布局有哪些？公司如何将不同领域的产品和技术连接起来？ 

答：经过多年持续的布局和努力，公司目前形成了智能家电电控产品、电源产品、新能源及轨

道交通部件、工业自动化、 智能装备、精密连接六大产品领域，每个业务领域都有其细分市场和

产品，产品下游客户所处行业分布较为广泛，不存在明显的周期性特点，公司预计未来六大业务板

块都将有各自的重要发展机会。公司产品看似多元化，但底层的核心技术主要依托于三大核心技术

平台：数字化电源控制技术平台、工业功率转换硬件技术平台以及系统控制通信技术平台，通过技

术平台的不断交叉应用，公司完成了在各个领域的多样化产品布局，建立了跨领域的生产经营模式，

也不断丰富了相关新产品快速拓展的技术平台基础。同时，公司强调多极增长、平衡风险，根据行

业发展趋势，灵活规划和调整各业务板块的总体规模和发展趋势，可避免任一产品线的周期波动或

业务变化可能给公司带来的风险，多业务的布局也为公司未来的持续发展提供了更多的确定性。 

2、问：在新能源汽车领域，公司在下半年以及未来几年有哪些客户会放量，新能源车业务的增量

主要来自于哪些方面？ 

答：公司近年来持续拓展新能源汽车领域的新客户，不断优化客户结构，现已与北汽新能源、

零跑、吉利、金康、东风、一汽等整车厂及国际知名汽车零部件供应商客户建立合作，下半年和未

来几年，新能源车业务的增量部分主要来自于新开发的客户以及产品品类的扩展。虽然 2024 年前

三季度公司新能源汽车及轨交板块业务的收入增速不如预期，但这主要是由于客户提货进度问题而

非订单减少。从长期发展来看，公司目前布局的产品丰富多样，包括电驱电控、车载电源、热管理、

车规级精密连接等部件及系统产品，并且有多个大客户在项目定点后已经开始逐步进入交付阶段，

新客户带来的新增需求将为公司未来新能源汽车业务持续增长提供更强劲的支撑力。并且，公司还

计划进一步拓展产品品类，比如增加热管理相关产品，如压缩机、控制器等部件的供应，还与相关

上下游通过股权、技术的合作的形式，布局了分布式动力总成、液压悬架系统等新技术产品，这些

都将为新能源车业务带来新的增长点。此外，经过多年的研发储备与市场应用，公司也在不断拓展

下游应用场景，现已有乘用车、商用车、工程车辆及轻型电动车等多领域产品推出，可满足客户各

类应用场景的需求，并已具备相应批量交付能力。 

3、问：请问公司 AI 服务器电源项目目前的进展情况如何？预计什么时候能为公司业绩带来

增量？ 

答：公司已经在 10 月 18 日公告及之后几天的股价异动公告中将公司网络服务器电源项目目前

的进程进行了完整的说明：公司所开发的服务器系统电源项目因目前尚处于研发阶段，尚未获得相

关客户的正式订单，公司后续尚需与下游系统集成商进行系统匹配测试、取得系统集成商供应资格、



获得正式订单等工作对接事项。因此项目目前仍处于研发阶段，尚存在不确定性，存在不能如期收

到客户正式订单或因客户需求变化导致订单发生变更或取消的风险，预计不会对公司 2024 年度当

期经营业绩产生影响。后续公司也将严格按照有关法律法规的规定和要求，认真履行信息披露义务，

及时做好信息披露工作。 

4、问：公司的可转债目前即将达到强赎条件，请问公司后续的安排是什么？ 

答：公司将根据《可转换公司债券管理办法》《深圳证券交易所上市公司自律监管指引

第 15 号——可转换公司债券》《深圳证券交易所股票上市规则》等相关法律法规的规定及

《募集说明书》的约定，于触发可转债赎回条款时点当日召开董事会审议决定本次是否赎

回“麦米转 2”，并及时履行信息披露义务。敬请广大投资者详细了解可转债条款及其潜在

影响，并关注公司后续公告。 

5、问：公司在研发人员扩张以及海外市场需求增长方面的规划是什么？ 

答：公司通过强化研发投入，搭建研发平台，不断推出新产品，截至 2024 年 9 月底，公司研

发工程师超过 2800 人，研发人员占比达 36%，2024 年前三季度，公司研发费用累计 6.96 亿元同比

增长 33.22%，占销售收入的 11.79%，这为公司未来产品战略和研发计划的实现提供了强大支撑。

公司是多业务型平台，所以研发投向也是同时、多向的，公司的高强度研发投入是为了未来长期发

展打开空间，是实现公司长期战略目标的关键。当然，公司也会在产品开发及供应的全生命周期内

控制好投入节奏，调动公司各部门充分发挥协同作用与上下游整合能力，定时调整，提升人效，希

望能够逐步改善公司毛利率、净利率等业绩指标。 

针对海外市场，公司经过超十年的前瞻布局，逐步从国内走向国外，以更优的性价比、更快的

响应速度、更好的服务和更具竞争力的技术方案让公司在海外市场站稳脚跟，随着公司在全球的“研

发+制造+销售”多点布局网络日益完善，近年来公司海外客户需求持续上升，海外销售收入占比也

逐年加大。2024 年公司业务进一步向海外市场拓展， 2024 年前三季度，公司实现直接海外收入

19.32 亿元，同比增长 39.91%，占销售总收入比例为 32.73%；另实现占销售总收入比例约 10%的间

接海外收入，公司 2024 年前三季度供应海外地区需求产生的总收入占比（直接+间接）合计约 43%。

公司已将“加速海外布局、扩展海外市场”当作未来发展的重要战略方向，目前已在美国、德国建

立海外研发中心，专精前瞻技术研发，为公司未来的技术发展持续加厚储备；已在泰国、印度、美

国投入产能建设，完善公司全球供应链布局，可满足客户的海外地区制造与交付需求；已在美国、

德国、波兰、罗马尼亚、土耳其、韩国、日本、印度、泰国、南非等地建立代表处，积极寻求与各

地区、各行业国际龙头客户建立深度合作的机会，推动公司各项业务站上国际舞台，持续扩大全球



销售收入规模。 

6、问：智能家电业务 2024 年上半年同比增速超 40 %，请问这主要归功于国内还是国外需求？

未来是否还能保持这样的增速？ 

答：公司智能家电电控产品融合了功率变换、逻辑控制以及变频控制技术，是家用电器实现智

能化的核心部件，在海内外市场实现多年快速发展。近年来，国际市场对智能家电的需求呈现上升

趋势，尤其是公司早几年布局的印度市场，目前公司已于印度当地数家一线白色家电品牌商（TATA

集团旗下品牌）及国际品牌商（松下、大金等）建立紧密合作关系，随着印度居民对白色家电的消

费需求日益旺盛，直接带动公司家电变频控制器业务销售收入迅速提升。今年公司智能家电业务的

高速增长，除印度市场的家电行业的持续高需求外，还部分得益于在印中国品牌的海外订单及国内

家电以旧换新政策的驱动。预计未来随着国内外家电变频化渗透率的进一步增加，除变频空调外的

其他品类的变频家电（如冰箱、微波炉、洗衣机等）需求也会持续增长，扩宽公司业务的成长空间。

我们对印度等海外市场以及国内家电消费政策的变化保持乐观态度，公司拥有领先的技术平台优

势、多品类产品布局及大客户合作基础，预计未来公司变频家电业务将持续实现稳健增长，规模效

应也将进一步凸显。 

7、问：请展开讲讲公司智能装备业务的发展情况？ 

答：2024 年前三季度，公司智能装备产品销售收入约 3 亿元，同比增速约 20%。公司智能装

备业务主要包括数字化智能焊机、工业微波设备、智能采油电潜螺杆泵设备等产品。2024 年，国内

工业生产投资需求和制造业投资在船舶、集装箱、钢结构及部分涉及出口的高技术产业等领域表现

较好，公司抓住相关行业机会，推出迭代升级后的新产品，更加适合客户需求，在今年实现智能焊

机的销售增长；同时着手布局激光焊机领域，已取得初步进展和批量交付；智能采油设备业务发展

顺利，得益于国内外油气行业对更深层次的智能化、技术创新、专业软硬件平台开发以及智能信息

系统的广泛需求，公司智能采油设备业务实现高速增长，但也因其订单和交付周期较长，增量并未

完全在本报告期内体现，预计后续将持续贡献增量。工业微波业务进一步向多晶硅制备行业拓展。 

附件

清单

（如

有） 

不适用 

日期 2024 年 11 月 01 日 

 


