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投资者关系活动记录表 

编号：2024-006 

投资者关系活

动类别 

☑特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 
长城证券：陈劭康 

时间 2024 年 11 月 7 日 10:00—10:40 

地点 公司会议室 

公司接待人员 

姓名 

副董事长、董事会秘书：蔡红 

董事会办公室主任：李文轩 

证券事务代表：李娜 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

本次投资者关系活动以电话会议的方式进行。接待人员与

调研人员进行了沟通交流，主要内容如下： 

一、公司基本情况介绍 

答：荣信文化创立于 2006 年 4 月 28 日，主要从事 0-14 岁

少儿图书的策划与发行业务、少儿文化产品出口业务，打造了

童书品牌“乐乐趣”、“傲游猫”和“儿屿”，将内容和触摸、

立体、发声、气味等形式巧妙结合，帮助少儿更好的学习和认

知，目前已覆盖少儿科普百科、低幼启蒙、卡通/漫画/绘本、

游戏益智、少儿文学等多个少儿图书领域。 

公司图书主要分为引进和原创。公司在全球遴选优秀的少

儿图书作品，在英国建立编辑团队，参股美国和英国优秀的图



书出版公司，积极完善自身内容的全球化布局，并借助其海外

成熟的版权销售渠道，将版权及文化产品出口到众多国家，六

次获评为“国家文化出口重点企业”。 

在“一核两翼”的核心战略规划下，公司会利用先进技术，

与内容资源紧密结合，实现私域用户流量的沉淀和内容数据资

产的积累，为用户提供更好的阅读服务和体验。 

二、互动交流 

1.如何看待图书行业市场容量和对公司发展的影响？ 

答：虽然近几年中国整体图书零售市场码洋规模波动明显，

但少儿图书零售市场依旧是整个图书零售市场中码洋比重最大

的细分市场，公司少儿图书市场占有率也在少儿图书公司中稳

居前列。同时，虽然目前图书市场中的民营企业数量较多，但

行业集中度较低，总体呈现规模较小的状态，未来存在较大的

整合空间。公司会充分利用资本优势，重点进行图书内容端、

渠道端优质标的并购，丰富图书品类、拓展渠道能力，提高公

司的市场份额，所以未来公司会有较大的发展空间。如有相关

筹划，公司会依据法律法规的规定及时披露，具体以公司发布

的公告为准。 

2.公司在版权方面主要是引进模式还是自研创作呢？ 

答：公司坚持“原创+引进”双轮驱动，通过引进全球优质

版权，大力开发自主版权图书，不断强化自身的版权储备优势、

建立版权竞争壁垒，已引进了《我们的身体》、“亮丽精美触

摸书”系列等经典长销品，也自研了“乐乐趣揭秘翻翻书”系

列等畅销品，进一步丰富、优化了公司版权资源。公司在海外

还拥有英国编辑团队，不断积累海外编辑资源，通过海外的渠

道资源和优势，公司已成功将版权和文化产品输出到多个国家

和地区。 

3.公司认为版权储备能力和销售能力哪个更重要？ 

答：版权储备能力和销售能力对于企业而言都很重要，但

对于图书创作类公司而言，版权储备能力相对会更重要一些。

销售能力可以通过引进人才、团队等方式去搭建，逐步完善，



版权储备能力则需要耗费巨大时间和金钱成本去积累，非一朝

一夕就能完成，同时，拥有丰富的版权储备在技术浪潮下也能

与新技术进行形式多样的结合，通过创新驱动发展，积极拥抱

产业升级。 

4.公司畅销产品的销售集中度如何？ 

答：以“乐乐趣揭秘翻翻书”系列为例，该系列目前是公

司的拳头产品，自 2018 年面市至今，已累计推出百余册图书，

市场反响一直比较好，近两年每年销量都在 500 万册上下。漫

画是近些年畅销的热点，《米吴科学漫画 奇妙万象篇》是公司

联合抖音头部科普达人——科学少年米吴在 2023 年 4 月推出的

科普系列漫画，截至今年上半年共计推出了 4 辑，累计销售近

300 万册。同时，公司的图书产品也具有长销的特点，像 2012

年出版的《我们的身体》依然受小读者喜爱，今年上半年销量

15 万册以上；“亮丽精美触摸书”系列上半年销售近 30 万册。 

附件清单 无 

日期 2024 年 11 月 7 日 

 


