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深圳市绿联科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-005 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研                 分析师会议 

 媒体采访                     业绩说明会 

 新闻发布会                   路演活动 

 现场参观 

 其他 

参与单位名称

及人员姓名 
中信建投刘乐文、摩根基金李婧、金鼎资本黄春海、民生证券徐皓亮 

时间 2024 年 11 月 7 日  

地点 公司会议室 

形式 现场及网络会议 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书兼财务负责人：王立珍 

证券事务代表：申利群 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

问答交流（同类问题已作汇总整理，近期已回复问题不再重复） 

Q1、充电类今年增长非常快，这个行业又比较分散，公司觉得是集

中度提升还是市场空间在扩大的逻辑，后续成长性怎么看？ 

答：充电类产品是近年来增长最快的品类，全球市场规模庞大，且

充电方式的改变（如无线充电）带来了新的增长机会。其次 2024 年 8月

1 日起移动电源没有 3C 认证的产品不能销售，公司也提前布局了该项认

证，这为公司业务的增长提供了机遇。充电类产品的技术创新如氮化镓

材料的应用、组合型智充魔盒的推出等，特别在快充瓦数上目前也是属

于引领状态。同时品牌渠道建设不断加强也更好地赋能产品的创新，两

者相辅相成，形成良性循环，有利于公司产品进一步提高市占率。总体

来看，仍看好充电类的成长空间。 



Q2、公司是否考虑在越南或墨西哥建立供应链？ 

答：公司采用以自主研发为基础，以外协生产为主、自主生产为辅

的商业模式。考虑到关税影响，公司部分外协供应商在境外如越南地区

已建立供应链。 

Q3、请问海外业务增速较快的原因是什么？ 

答：公司海外业务增速较快的原因主要包括品牌影响力的提升，使

得公司能够拓展海外线下渠道的市场份额；线上平台如亚马逊等保持良

好的增长速度，以及新平台的加入；境外区域覆盖面的不断加大，促进

了线上和线下渠道的同步增长。 

Q4、公司的组织架构是怎样的，以及企业文化特点？ 

答：公司经过多年的运营经验积累和战略布局调整，已形成一套较

为完善的经营管理系统。组织架构方面，公司下设国内营销中心、国际

营销中心、产品研发事业中心、供应链经营中心、品牌视觉中心、综合

支持中心等六大中心分管营销、研发、品牌、供应链及后台业务，组织

架构清晰、完整。运营模式方面，公司坚持以用户为中心进行产品的研

发与改进，充分利用供应链优势降本增效、提升产能，通过成熟的运营

模式优化业务流程、管控成本。公司秉持着为“用户创造价值、提升员

工幸福感、为社会发展做贡献”的企业使命，并致力于实现“成为一个

有价值、有温度的全球性品牌”的愿景。 

Q5、伴随新兴电商抖音、拼多多平台的发展，公司店铺销量快速增

加，公司其他平台今年上半年增速很快，也是独立站吗？ 

答：国内抖音、拼多多等新平台增速明显，同时公司海外的独立站

如绿联商城以及 Shein 平台、TikTok 等，这些平台也都快速增长。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

本次投资者交流活动未涉及应披露重大信息。 

附件清单 

（如有） 
无 



日期 2024 年 11 月 7 日 

 


