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证券代码：000417                                 证券简称：合百集团 

合肥百货大楼集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                              编号：2024-14 

投资者关系活动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观   

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 兴业证券、平安资产 

时间 2024 年 12 月 10 日     

地点 公司会议室 

形式 线上交流 

上市公司接待人员 
董事会秘书：杨志春  

证券事务代表：胡楠楠  

交流内容及具体问答

记录 

1.请介绍下公司农批业态当前发展情况及未来规划？  

答：作为公司双主业之一，截至目前，公司共有 5个农产

品交易市场，其中周谷堆大兴农产品物流园、宿州百大农

产品市场、肥西百大农产品物流园为公司自建物流园，太

湖、庐江农批市场为轻资产托管运营。2023 年，周谷堆大

兴物流园累计实现交易量 472 万吨、交易额 340 亿元，周

谷堆农批市场净利润达 1.64 亿元；宿州百大物流园累计

实现交易量 187 万吨、交易额 160 亿元，净利润 1367 万

元；肥西物流园今年 9 月正式开业运营。 

围绕农产品主业提质增效，公司在 2024 年上半年创

新成立农产品流通运营总部，聚焦旗下农批市场资源整

合，探索农产品主业一体化运营管理，实现电商直播、新
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兴业务等一体化协同发展。后续周谷堆大兴物流园和宿州

农批市场将着力更新设施、规范管理、提高品质，加强智

慧化、智能化应用，提升现代化水平和组织化程度；肥西

物流园按国内一流农产品资源配置中心定位，突出专业

化、特色化、差异化，开展“大招商、大配套、大运营”。

合家康农产品加工配送公司着力提高农产品精深加工能

力，提升农产品附加值，服务好 B端餐饮食堂和 C端终端

消费者多样化消费需求。合家悦菜市场聚焦统一“形象、

店招、标准、采配、运营、管理、收银”，打造标准化旗

舰店，创新发展生鲜自营店，着力提高小菜市服务大民生

水平。合家兴供应链科技公司聚焦自营和直销方向以 B端

业务为引领开展农产品大宗贸易，推动公司农产品主业由

传统的服务、管理业务向自营、直销等业务转型发展，打

通农批上下游链条，深入构建农产品“大流通”格局。 

2.农批业务线上发展情况如何？ 

答：公司充分发挥农批市场场景优势，目前打造形成了

“周谷堆优选”、“周谷堆甄选”、“周谷堆美食”以及

“周谷堆生鲜到家”四个直播账号协同发展的农产品直

播矩阵，积极利用“走播”带货模式打开线上新市场。

2024 年 1-11 月，周谷堆共举办 870 余场直播活动，线上

业务累计成交人数达 37 万人，累计销售商品达 52 万件，

曝光量突破千万人次大关，农批线上销售额近 3000 万元。 

3.公司冷链物流发展情况？请简单介绍下公司冷链的运

营模式。 

答：为积极抢抓冷链物流新机遇，全力推动合肥国家骨干

冷链物流基地建设，公司牵头成立了安徽省冷链产业发展

联盟，发展会员 135 家，加快区域冷链资源整合。 



 3 

旗下周谷堆大兴物流园调整优化冷库储存产品结构，

全面提升装卸服务质量，强化储存产品品质管理，4 万吨

冷库基地满负荷运营。1-11 月，周谷堆冷库吞吐总量 14

万余吨；肥西物流园已建成小冷库 118 间、库容约 2万立

方米，同时已取得项目二期冷链物流用地，总面积 154.51

亩。此外，旗下合家康农产品加工配送公司已建成 1.6 万

平方米的多功能配送中心，实现从采购入场到交付客户的

一站式全程冷链流通，并成功入选国家骨干冷链物流基地

示范项目，1-11 月，实现配送量 5.12 万吨。 

4.公司超市业态的调改情况？ 

答：今年以来，公司旗下合家福超市在供应链建设、自有

品牌打造、线下场景方面拓展等方面持续调改发力，不断

强化供应链改革、加强统采统配、联采联配、源头直采、

厂家定制，1—11 月，超市业态新增品牌 240 个，更新率

12.5%；新增 42 个直营品牌、总数达 312 个；生鲜直采基

地新增 33 家、总数达 73 家；打造“1+1+N”全省统筹采

购体系，肉禽蛋等生鲜大单品统采统配已实现全覆盖；“合

家鲜”“柔小百”“佳小百”等自有品牌单品数达 380 个，

销售较去年同期增幅达 142%。 

线下场景打造上，启动了“阿福鲜生”、“合家福优

选” 、“阿福食堂”等新业务模式，拓展“现场加工+特

色小吃+酱卤熟食”品类，其中合肥区域部分门店同步启

动“阿福 食堂”，每日推出 2款不超过 20 元的自选组合

套餐，提供不少于 10 种烹饪菜品，2024 年 5 月推出以来，

累计就餐人数超 7万人。 

2024 上半年，合家福超市净利润达 3563 万元，较上

年同期增长 93.15%。 
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5.公司百货业态作出了哪些转型尝试？ 

答：在门店定位上，百货业态通过“一店一策”、“千店

千面”、“老店新开”助力公司旗下的心悦城、乐普生、

广德百大、固镇百大、鼓楼高新等百货店重新定位，吸引

更多优秀品牌的入驻，更好地满足年轻客群的消费需求。    

在新场景打造上，今年 6月，公司首个商业街区项目

—百大悦街新店花园项目正式开业，作为公司探索社区商

业的尝试，百大悦街商业配套齐全，涵盖商超、餐饮、时

尚、娱乐、休闲等多种业态，可辐射满足周边小区超过 1.28

万户居民。今年 11 月，为填补中心城区奥莱市场的空白，

公司旗下百大 CBD 以转型城市奥莱为突破口，紧扣“名品

+折扣”组合，通过提升性价比与质价比，进一步满足消

费者高品质、高性价比的购物需求。 

在供应链建设上，百货业态聚焦“高端化、品牌化、

年轻化、时尚化、差异化、特色化”提升商品力，持续加

码“首店经济”，截止今年三季度末，百货业态新引进品

牌 209 个，品牌更新率达 8%，其中省、市级首店品牌 21

个。 

关于本次活动是否涉

及应披露重大信息的

说明 

未涉及 

活动过程中所使用的

演示文稿、提供的文

档等附件（如有，可

作为附件） 

无 

 


