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证券代码：002946                              证券简称：新乳业 

新希望乳业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                           编号：2024-006 

 

投资者关系活

动类别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他：线上交流会 

参与单位 

易方达基金、方正证券、博时基金、嘉实基金、百年保险资管、天风

证券、锦天成投资、润晖投资、银河基金、长信基金、国君资管、华

西基金、汇添富基金、中睿合银资管、财通饮食、国泰君安资管、浙

商证券 

时间 2024 年 12 月 17 日 10:00-11:30； 

地点 新希望乳业股份有限公司会议室  

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书、总裁助理：郑世锋 

证券事务代表：王皑 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

公司介绍基本情况：近期公司在进行明年的规划评审工作，按照五年

战略规划持续推进——一是笃定核心，业务专注核心区域和核心市

场，打强各区域市场的深度和密度，同时特色品牌进行区域扩张进而

提升市场份额和品牌影响力；二是通过产品结构升级、产品创新、成

本和费用优化，多措并举，进一步提升净利润率。 

 

Q:新希望乳业在低温奶领域的优势是什么？ 

A:公司在低温领域深耕 20 几年，以“鲜立方战略”为指引，一方面不

断加强供应链管理能力建设，构建了 8 个“鲜”能力，包括“鲜奶源”、

“鲜订单”、“鲜生产”、“鲜送”、“鲜达”、“鲜见”、“鲜享”、和“鲜动”；

另一方面围绕消费者健康意识和情绪价值等方面不断进行产品创新，

并通过开展特色营销活动增强品牌势能，从而保持低温品类的核心竞

争力。 
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Q:请问公司低温产品的营收占比、低温产品的营收增速和对低温品类

增长的看法？ 

A:公司低温产品对主营业务的贡献超过 50%，其中占比较高的低温鲜

奶和低温酸奶在前三季度保持了高个位数的增长。公司长期看好低温

品类增长，越来越多消费者，包括年轻一代对低温的需求和接受度高，

消费者对“鲜”品类的价值认知和对“新鲜”食物的诉求会不断提升。 

 

Q:公司多品牌运营的原因是什么？ 

A:低温乳品的消费者有较强的品牌粘性，公司历史上三轮并购的乳品

地方品牌均在当地深耕多年，因此公司目前采取双品牌策略，即母品

牌+地方品牌。与此同时，公司在品牌管理上进行了部分品类的统一，

打造以“24 小时”“活润”“初心”为代表的全国性大单品。 

 

Q:请问公司对上游原奶价格走势的看法？  

A:本轮奶价处于相对低位的时间较长，是需求侧、供给侧、规模化养

殖程度提升以及工厂和上游奶源的战略合作加强等多重因素叠加。奶

价的走势受供需关系的影响，呈现一定的周期性特点。公司会根据供

需的变化，持续关注奶价的变化并做好相应的经营策略。 

 

Q:公司毛利率提升的主要原因是什么？ 

A:从前三季度看公司毛利率提升原因，一是产品结构调整，包括低温

的持续增长和新品的牵引，二是成本端的优化。未来公司将按照五年

战略方向，通过做大做强核心业务，持续提升毛利率。 

 

Q:目前公司奶源结构占比如何，未来如何规划？ 

A:公司目前奶源结构相对稳定，其中自有牧场占比约 30%，战略投资

参股牧场占比约 30%，规模化养殖的社会牧场和合作社占比约 40%；

未来也希望稳定在该比例水平以保障“鲜立方战略”的执行。 
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附件清单（如

有） 

无 

日期 2024 年 12 月 17 日 

 


