
 

证券代码： 300226                             证券简称：上海钢联 

上海钢联电子商务股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-001 

投资者关系活

动类别 

 

特定对象调研          分析师会议 

 媒体采访             业绩说明会 

 新闻发布会           路演活动 

 现场参观             其他  

参与单位名称

及人员姓名 

东方证券 浦俊懿、宋鑫宇、陈超、孙昊帆、李晓晨 

深圳创富兆业金融管理有限公司 吴贇宇 

申万菱信基金管理有限公司 张若凡 

深圳市景泰利丰投资发展有限公司 吕伟志 

诺安基金管理有限公司 王晴 

深圳正圆投资有限公司 黄志豪 

诺安基金管理有限公司 陈衍鹏 

长信基金管理有限责任公司 朱松、黄振华、黄向南 

东方基金管理股份有限公司 张博 

路博迈基金 安鹏 

上海玖歌投资管理有限公司 马毅 

国寿安保基金管理有限公司 韩涵 

万家基金管理有限公司 陈飞达 

平安基金管理有限公司 黄维 

西部利得基金管理有限公司 吴畏 

富国基金管理有限公司 蒲世林、陈天元、孙权、范妍 

平安养老保险股份有限公司 袁帅 

民生通惠资产管理有限公司 艾孟奇 

上海彤源投资发展有限公司 张乐 

建信基金管理有限责任公司 左远明 

中国再保险香港及海外投研团队 Jake 

泰康资产管理有限责任公司 宋仁杰 

华夏久盈资产管理有限责任公司 桑永亮 

广发基金管理有限公司 王颂 

上海和谐汇一资产管理有限公司 章溢漫 

摩根基金管理（中国）有限公司 李昂、钱正昊 

创金合信基金管理有限公司 郭镇岳 

上海鑫垣私募基金管理有限公司 史彬 

广州市圆石投资管理有限公司 钱鑫 

平安资产管理有限责任公司 王晶 

银华基金管理股份有限公司 梅思寒 

汇丰晋信基金管理有限公司 刘禹良 

上海聚鸣投资管理有限公司 梁世阳 



 

中国人民养老保险有限责任公司 李金阳 

进门财经 进门小秘书 

中泰计算机 刘一哲 

中信建投证券 张敏 

新华资产管理股份有限公司 陈朝阳 

中邮证券 常雨婷 

进门财经 谭婷 

时间 2025 年 2 月 5 日 （周三）下午 16:00~17:00 及其他 

地点 电话会议及其他 

上市公司接待

人员姓名 

1、董事会秘书、财务总监：李勇胜 

2、首席技术官：郭君 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

公司就 AI产品与业务进展相关情况介绍如下： 

1、公司业务情况介绍：上海钢联从上市之始就是产业数据服务商，作

为独立第三方机构，提供以价格为核心的围绕价格波动的多维度数据，覆

盖黑色金属、有色金属、能源化工、建筑材料、农产品五大行业，并延伸

至新能源、新材料和再生资源，在现货与衍生品市场取得广泛认可与应用。

公司产业数据服务的战略蓝图清晰，不断依靠数据和场景的核心优势进行

升级突破。公司不仅致力于扩大在基础数据采集方面的优势，还在数据资

产构建和解决方案提供方面不断升级，确保公司的产品和服务不仅仅限于

数据本身，而是能深入支持用户的工作和决策。凭借独有的数据资源、深

刻的应用理解以及庞大的用户网络，公司将创造更持久的竞争优势。  

2、公司 AI 产品和业务介绍：上海钢联基于大语言模型及 AIGC 技术

的前沿探索成果——“小钢”数字智能助手 1.6 版本在“我的钢铁网”网站、

APP、钢联数据终端等多渠道上线，对内提升效率，对外提升体验。通过与

智能助手交互对话的方式，“小钢”数字智能助手能为客户提供查价格、读

资讯、写报告、问百科、找商机等内容服务，此外还具备了市场分析、多

模态生成和智能客服等功能，并辅助文章阅读，为用户提供 AI 摘要，生成

的内容每天都服务在大宗商品行业各个领域。“小钢”数字智能助手 1.6 版本

依赖于“钢联宗师”大语言模型的支撑，进一步拓展了大语言模型的功能应

用。同时，在大模型语料方面，上海钢联打造“大模型数据标注平台”，为

模型的预训练、垂类能力的形成，提供了基础数据保障。  

3、对 DeepSeek应用情况的关注：近期 DeepSeek R1 开源推理模型的

推出，我们认为这样一款低成本、强推理能力的模型，对大宗商品语义理

解的复杂性，能有更好的处理能力，已开始部署相关工作。内部计划是基

于 R1 开源版本去蒸馏公司的“宗师”行业大模型，然后基于这样的成果去改



 

造“小钢”的应用，提高“小钢”的推理能力，和用户更好交互，更好地去做查

询、知识整理、报告生成等工作。第二步基于 DeepSeek 的改造完成后，会

把“小钢”的能力整合到 EBC 平台中服务行业的大客户。未来也可能存在其

他不确定因素，也请各位投资者关注业务发展不及预期的风险！ 

公司就投资者在本次电话沟通会中提出的问题进行了回复： 

1、EBC 产品基于未来迭代后的定价、功能变化以及拓展计划？

DeepSeek具备低成本和强推理的特性，公司未来引进这种技术模型后，对

产品能力的提升以及服务成本有多大影响？ 

答：EBC 产品上线以来，已经成功交付 70 多家客户，产品以定制化为

主。公司拥有大量的产业数据，在预测和数据应用方面具有核心竞争力，

客户的黏性较高，客户更看重钢联对市场和行业的理解能力。同时，也提

出了很多反馈，主要集中在体验方面，例如是否能够不在人工协助的情况

下完成数据挖掘、市场判断和分析参考。目前 EBC 产品还不具备这一能力，

而“小钢”将在这方面有更好的表现。如果 EBC 产品具备大模型的能力，我

们认为可以提高 EBC 产品的黏性和客单价。当前，客户对大模型的关注度

也在提升，从观望转向积极接受，尤其对垂直模型和应用有较强意愿，这

将为 EBC 产品带来增值，未来可能根据市场反应适时推出大模型版 EBC

产品。在内部提效方面，我们通过“小钢”实现了一定程度的降本增效，钢

联每日对市场输出的文章自动采编占比达到 10%。未来，如果将 DeepSeek

整合到“小钢”中，自动化采编和机器写作的比例有望进一步提升至

20%-50%，从而释放出分析师资源，用于更深入的行业研究，提升对外发

布内容的数量和层次。另外，DeepSeek 采用 MIT 协议，无商业限制且对算

力要求不高，未来有望实现行业普惠。目前 EBC 产品是定制化为主，未来

我们还可以基于 DeepSeek 做 SaaS 版 EBC 产品，借助 DeepSeek 通过大量

的预训练和微调形成的行业模型来实现让行业用户开箱即用，从而扩大钢

联产品的应用范围和用户群体。 

2、“小钢”智能助手，如果在模型的能力和体验上有进一步的提升的话，

未来商业化上有什么提升和前景，是否具备更好地推广空间？ 

答：我们也在思考其他 AI 产品的商业化方向。我们拥有高质量的语料

资产，过去数据主要是给人用的，而未来高质量语料集可以给机器用。未

来模型训练需要高质量语料集，我们也可以提供语料集形成新的数据产品。

此外，公司已拥有“大模型数据标注平台”，对于很多企业而言，内部数据

的治理和标注也很重要，这一平台也将会整合进 EBC 产品中。“小钢”1.6

于去年 8 月上线后，目前只针对正式会员开放，以增值服务的方式免费提



 

供。我们开发了 8 个 Agent，每个 Agent 都有准确度要求，核心场景达到了

80%-90%的准确度目标，但还有一些没有达到。随着 DeepSeek 模型提升准

确率，我们可能会从免费演变为免费+收费的方式，基础服务可能还是免费，

但深度的资料加工和类似行业报告、决策报告自动生成等深度应用可能会

收费。 

3、基于 DeepSeek模型的产品迭代什么时候可以正式推出？ 

答：公司希望尽快把基于 DeepSeek 的“小钢”做出来，在一季度借助

DeepSeek R1 快速蒸馏出全新的“宗师”模型，并切换“小钢”的基座模型。我

们之前基于“书生浦语”做了大量的工作，不需要做太多的重复性工作。完

成上述工作后，会跟现有“小钢”进行比较，根据测试情况，会在二季度开

放给正式用户体验。未来也可能存在其他不确定因素，敬请各位投资者关

注业务发展不及预期的风险！ 

4、数据服务相关的业务的变化，2025年的资讯数据业务的展望？ 

答：公司 2024 年数据业务还是保持比较稳定的水平，受影响比较大的

是钢铁板块的螺纹钢业务服务，其他板块还是保持一定的增长。2025 年，

我们依然要克服建筑行业数据服务的影响。 

5、EBC产品会有降价的预期吗？产品的毛利率大概是多少？ 

答：EBC 产品是面向用户场景去做定制化的服务，大模型只是一个抓

手，但实际上还是要解决用户的真实问题，也需要用钢联的数据，还是要

看客户需要的产品功能的情况。EBC 产品毛利率没有单独去披露，公司相

关的成本主要是采集端和技术端人员，从订阅服务业务来看，毛利率大概

在 55%左右。 

附件清单（如

有） 

 

日期 2025-2-5 

 


