
 

 

证券代码：300788                            证券简称：中信出版                      公告编号：2025-005 

中信出版集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由普华永道中天会计师事务所（特殊普通合伙）变更为信永中和

会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 190,151,515 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3.18 元（含税），

送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案  

□适用 不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 中信出版 股票代码 300788 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张海东 孙微 

办公地址 
北京市朝阳区东三环北路

27 号嘉铭中心 A 座 18 层 

北京市朝阳区东三环北路

27 号嘉铭中心 A 座 18 层 

传真 010-84156171 010-84156171 

电话 010-84156171 010-84156171 

电子信箱 IR@citicpub.com IR@citicpub.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（1）报告期内公司所处行业情况 

根据开卷发布的《2024 年图书零售市场年度报告》，2024 年整体图书零售市场呈现负增长，码洋规模同比下降 1.52%，



 

 

折扣进一步下降，实洋规模同比下降 2.69%。从渠道上看，实体店、平台电商、垂直及其他电商依然呈现负增长，码洋规模

最大的平台电商和 2023 年相比降幅更大，内容电商（原短视频电商）虽然保持正向增长，但增速明显放缓。细分市场重点

二级细分品类中，生活、自然科学、少儿等同比增长。 

艾媒咨询预计 2024 年中国知识付费用户规模达到 6.1 亿人，市场规模预计 2,296.6 亿元。职场技能、子女教育、金融

财经、健康管理等实用型知识更受关注。知识内容视频化趋势明显。付费内容对系统性、专业度的要求更高。 

2024 年，中国新开书店超 1,000 家，呈现出与文旅结合、与公共文化空间结合的趋势。在“谷子经济”带动下，谷子、

潮玩产品、文创产品成为实体书店的重要业态组成。出现更多无需固定店面长期运营，依托内容力、产品力进行项目策划、

产品组织、推广运营的“轻型书店”模式。 

2024 年 12 月，财政部、税务总局、中宣部联合发布《关于文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业税收政策的

公告》（2024 年第 20 号），符合条件的转制文化企业恢复税收优惠政策，至 2027年 12月 31 日免征企业所得税。 

（2）报告期内公司从事的主要业务 

报告期内，公司主营图书出版与发行业务、数智服务业务（原知识服务业务）和城市文化空间运营业务（原文化消费业

务）。公司出版领域涵盖主题出版、经济与管理、少儿、文学、动漫、传记、科普、生活、艺术等主要图书品类，图书销售

覆盖全模式、全渠道，内容电商自播发展迅速。数智服务业务运营面向 C 端用户的中信书院 app 和面向 B 端客户的企业学习

综合服务，提供数字阅读类产品、课程、播客、视频节目、企业学习平台、知识礼物、数字内容分销、论坛、研学等数智化

驱动的泛知识服务。城市文化空间运营业务以中信书店为核心品牌，布局国内重要城市机场、商务区和城市社区，以覆盖全

书业的图书、文创商品、餐饮供应链为基础，围绕用户流量运营，开展线上和线下融合销售。 

（3）报告期内公司的主要经营情况 

报告期内，公司实现营业收入 168,748.04 万元，同比下降 1.72%；实现归属于上市公司股东的净利润 11,867.18 万元，

同比上涨 1.99%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 15,799.93 万元，同比增长 155.31%；加权平均净

资产收益率为 5.56%。公司收入小幅下滑主要受行业整体下行和图书产品控价影响。公司图书出版主业优势稳固，IP 挖掘和

策划能力持续提供增长动能，数智技术应用有力驱动降本增效，毛利率提升 4.09 个百分点。 

1.着眼服务人民，出品时代经典，为构筑中华文化新高峰贡献中信力量。 

报告期内，公司出版图书荣获各类图书奖项 497 种，其中入选部委级奖项及国家重点项目 48 种，包括文津图书奖、全

国优秀科普作品奖、“十四五”国家重点出版物、主题出版重点出版物及国家出版基金资助项目等。公司全年对外输出版权

392 项，欧美国家版权输出获得突破性进展，同比提高 9 个百分点。中信书店旗下 11 家书店获北京市“示范书店”称号，1

家书店获评“北京市市级新时代文明实践基地”。以《什么是重庆》融合出版项目撬动西部腹地战略资源，举办首届陆海财

经论坛，积极参与重庆陆海新通道建设，为新时代创新融合出版贡献全新范式。公司承办的 2024 第四届 ESG 全球领导者大

会全面升级为国家级会议，汇聚全球可持续发展智识，宣介中国主张、展示中国形象。 

2.大众图书出版持续领先，数智赋能出版发行全链路。 

根据开卷报告，2024 年公司在全国图书零售市场中保持首位，在经管、心理自助、传记分类中稳居第一，少儿、自然

科学分类位居第二。报告期内，公司重组升级新经济、主题学术、财经、社科、生活美学、文学和动漫七大出版事业部，深

度运营全品线百种精品力作，围绕“重新发现中国”系列主题，推进“十大重点出版工程”，财经和社科两大主要产线品效

提升 25%和 17%。报告期内，公司新出品《新质生产力：中国创新发展的着力点与内在逻辑》《我看见的世界》《智人之上》

《这里是中国（3）》《工程师之魂》《DK 时间线上的全球史》等力作广受关注。公司新孵化的动漫产线同比增长超 25%，

影游书 IP 联动进一步扩大，与《黑神话：悟空》《哪吒之魔童闹海》达成衍生图书合作，将于 2025 年一季度面市；持续签

约头部 IP，强化衍生品等业务拓展。少儿文化集团以中信童书为基础，构建“多元立体阅读体系”，围绕“三大年龄段六

大主题”研发分级阅读体系，全年策划实施 3 万多场“发光读书会”阅读活动。 

公司聚焦读者流量池拓展和用户精细化运营，完成内容、产品、渠道、流量、用户五个关键策略整合。推出“超新星计

划”，在数据分析、内容力打造和 AI 赋能三方面深度探索，构建流量运营新链路和爆品打造新模式。推动数智出版平台“夸

父 AI”系统迭代，面向 17 类出版场景，构建 122个 AI 助理应用，在“AI 一键生图”“AI 数字人和声音克隆”“AI 生成营

销文案”等环节提效 50%以上。 

3.数智服务 C 端 B 端双发力，融合创新再升级。 

数智服务业务面向 C 端用户和 B 端政企客户，以数智技术重构、升级“阅读服务、企业学习、财经智库”三大体系六条



 

 

产品线。中信书院 app 和新媒体矩阵图文、音视频和直播内容全年实现超 3 亿传播量，塑造全域知识影响力。全年维护政企

客户近 350 家，高净值用户超 3.2 万人。财经智库年内举办多场国际论坛、“企学堂”研学、企业家读书会活动，汇集国内

外专家学者共建“知识共同体”，聚焦国家战略重点议题和产业升级需求，为中国主张和中国方案提供智力支持。 

4.多场景深耕城市文化空间运营，创新生态驱动质效双提升。 

中信书店定位城市文化空间运营服务商，聚焦商旅消费、城市文化消费、潮流消费三大消费场景，持续锻造内容策划、

选品、供应链、用户运营的核心专业能力，为顾客提供情绪价值和文化体验，引领消费心智、激发消费需求。年内创新孵化

策展和动漫主题新模式，7 月推出“致·好奇心——DK50 周年自然典藏百科展”，以策展为核心延展美食、研学、亲子市集、

潮流零售等多种消费体验形式；9 月推出动漫新零售品牌“谷知谷知”，集合热门 IP 周边产品、国内外精选 ACG 图书和轮

转 IP 主题轻餐饮，构建动漫文创生态圈。报告期内，中信书店线下实体店坪效同比增长 7%，电商 GMV 同比增长 30%。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 3,308,940,109.84 3,337,476,742.68 -0.86% 3,193,190,311.62 

归属于上市公司股东

的净资产 
2,164,030,435.91 2,105,855,000.84 2.76% 2,061,716,250.30 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 1,687,480,364.10 1,716,957,085.59 -1.72% 1,800,734,642.64 

归属于上市公司股东

的净利润 
118,671,804.36 116,357,228.74 1.99% 126,087,994.09 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

157,999,286.14 61,884,817.81 155.31% 118,434,788.92 

经营活动产生的现金

流量净额 
162,218,763.25 200,024,067.06 -18.90% 146,393,502.51 

基本每股收益（元/

股） 
0.62 0.61 1.64% 0.66 

稀释每股收益（元/

股） 
0.62 0.61 1.64% 0.66 

加权平均净资产收益

率 
5.56% 5.59% -0.03% 6.16% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 402,054,934.05 402,981,944.40 400,902,934.17 481,540,551.48 

归属于上市公司股东

的净利润 
37,875,378.28 55,010,920.89 37,246,952.14 -11,461,446.95 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益
35,787,533.01 55,270,534.54 43,619,259.19 23,321,959.40 



 

 

的净利润 

经营活动产生的现金

流量净额 
-61,229,452.22 44,346,759.36 39,500,744.95 139,600,711.16 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

16,438 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

16,267 

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

年度报告披

露日前一个

月末表决权

恢复的优先

股股东总数 

0 

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东 

名称 

股东 

性质 

持股 

比例 
持股数量 

持有有限售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

中国中信

有限公司 

国有 

法人 
62.70% 119,225,000.00    

中信投资

控股有限

公司 

国有 

法人 
10.80% 20,536,364.00    

香港中央

结算有限

公司 

境外 

法人 
0.41% 775,779.00    

基本养老

保险基金

一二零四

组合 

其他 0.31% 594,500.00    

招商银行

股份有限

公司－广

发电子信

息传媒产

业精选股

票型发起

式证券投

资基金 

其他 0.25% 467,700.00    

兴业银行

股份有限

公司－华

夏兴阳一

年持有期

混合型证

券投资基

金 

其他 0.21% 390,740.00    

#陈跃东 
境内自然

人 
0.20% 375,000.00    

胡浩峰 境内自然 0.19% 365,100.00    



 

 

人 

上海泰唯

信投资管

理有限公

司－泰唯

信价值增

长股票型

证券投资

基金 

其他 0.18% 350,000.00    

中国银行

股份有限

公司－华

夏稳盛灵

活配置混

合型证券

投资基金 

其他 0.16% 302,800.00    

上述股东关联关系或

一致行动的说明 

中信投资控股有限公司是中国中信有限公司的全资子公司；除前述情况外，公司未知其他股东

是否存在关联关系或一致行动关系。 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

                  

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 



 

 

三、重要事项 

（一）公司发展战略 

公司致力于成为科技驱动的、影响力世界一流的文化传媒和智库集团。在持续深化国有企业改革的征程中，全力铸就“优

质内容创作”与“智能化的知识库” 两大核心竞争力，发挥促进世界文明交流互鉴、弘扬中华优秀文化、提升中国文化全

球影响力的核心功能，努力成为建设文化强国的重要力量。 

公司将推动“十四五”至“十五五”战略规划衔接，在“十四五”期间战略发展成果基础上，以“文化强国主题出版”

为引领，进一步实施“新经济出版工程”，做优做强出版主业；升级“数智内容平台工程”，发挥财经资源优势，深化数智

服务业务，构建智库体系；升级“文化消费生态圈工程”，围绕中华优秀文化和动漫 IP 向创意创作、设计生产、推广销售、

衍生运营做延展。坚定不移地以改革创新引领高质量发展，深化人工智能等前沿科技对公司全业务、全链条的赋能升级。以

市值管理为导向，优化资源配置，内涵增长与外延并购双轮驱动，加速进阶发展新场域。 

（二）2025 年经营计划 

1.图书出版业务深化内容价值重塑，IP 化、数智化打造增长新引擎。 

公司将聚焦内容运营的“深度”和“垂度”，强化内容长效价值与市场竞争力。实施“新经济出版工程”“中国之美艺

术出版工程”“中信文学文库本项目”“书系体系建设计划”“青年创作者计划”等，提高垂类细分市场占有率和畅销书上

榜率。加速构建少儿阅读服务体系，以中信童书为基础，向“出版+教育+科技+服务”的综合阅读服务体系转型。深化动漫

文创战略，加大版权战略储备，逐步完善影游书联动的 IP 覆盖、挖掘、策划机制和 IP 运营体系，驱动业务增量。推进“新

发行生态圈”建设，传统渠道进一步优化精准投放和价格管理，提升垂类渠道运营能力；深化“超新星计划”，构建新媒体

营销分发体系，以及私域流量池和垂类用户运营的核心能力。实施“数智出版 2.0 工程”，持续迭代升级夸父 AI 平台。 

2.数智服务业务孵化阅读新场景，打造智库品牌影响力。 

以数智化业务流和出版知识库驱动创新阅读场景构建。中信书院 app 焕新升级 2.0版本，加强 2B2C渠道商务体系拓展，

聚焦商务人群和高净值用户，持续扩大用户规模、提升付费转化率。以“文字图像化、图像视频化、视频智能化、作者 IP

化”构建多模态知识 IP 矩阵的虚实互动场景。围绕政企客户需求，持续打造以知新学习平台为核心的企业学习培训场景，

构建智库产品和服务体系，形成系列化、品牌化的智库成果。 

3.城市文化空间运营拓边界，合作共建文化消费新生态。 

发挥中信书店线上线下直接触达 C 端用户的核心优势，拓展合作边界，继续夯实“内容策划+产品选品+供应链运营”的

综合能力。围绕“Z 世代”群体消费特征，以提供情绪价值和 IP 价值为抓手，扩大“谷知谷知”在二次元消费群体中的品

牌认知度。进一步挖掘城市文化生态和垂类用户的真实消费需求，拓展文化空间边界。 

4.市值管理再升级，构建可持续升值正循环。 

公司将持续提升内在价值与资产质量，优化股东回报机制，深化投资者关系管理，推动 ESG 信息披露与品牌价值传播，

强化市场认可度。聚焦产业升级机遇，择机推进战略性并购与生态圈整合，以可持续增长驱动公司市值与股东回报价值长期

提升。 
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