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第一节 重要提示 

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2、 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3、 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4、 容诚会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经公司第五届董事会第三次会议审议，公司2024年年度拟以实施权益分派股权登记日登记的

总股本为基数分配利润，向全体股东每10股派发现金红利0.3元（含税）。截至本预案披露日，公

司总股本116,591,931股，以此计算合计拟派发现金红利3,497,757.93元（含税）。如在本公告披露

之日起至实施权益分派股权登记日期间，因公司总股本发生变动的，公司拟维持每股分配比例不

变，相应调整分配总额。本次利润分配方案尚需提交股东大会审议。 

 

第二节 公司基本情况 

1、 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 日盈电子 603286   

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 毛家宝 周质文 

联系地址 江苏省常州市经济开发区潞横路

2788 号 

江苏省常州市经济开发区潞横路

2788 号 

电话 0519-68853200 0519-68853200 

传真 0519-88610739 0519-88610739 

电子信箱 zqtzb@riyingcorp.com zqtzb@riyingcorp.com 
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2、 报告期公司主要业务简介 

公司所处行业为汽车零部件行业，是汽车制造专业化分工的重要组成部分。汽车零部件制造

行业与汽车行业密切相关，而汽车行业与国民经济的发展存在紧密的联动关系，因此我国汽车零

部件制造产业受国民经济、下游汽车行业波动的影响。 

2024 年，我国经济在复杂环境中展现了较强韧性，新动能加速成长，结构持续优化，但国内

有效需求依然不足,经济回升动能有待巩固。在国家政策持续发力、各地补贴政策以及企业促销活

动的共同推动下，我国汽车市场呈现稳中向好的发展态势。 

1、汽车产销同比增长 

根据中国汽车工业协会数据，2024 年，我国汽车产销量累计完成 3,128.2 万辆和 3,143.6 万辆，

同比分别增长 3.7%和 4.5%，实现历史新高，我国汽车产销总量连续 16 年稳居全球第一。 

2、新能源产销继续保持较快增长 

根据中国汽车工业协会数据，2024 年，我国新能源车产销量达到 1,288.8 万辆和 1,286.6 万辆，

同比分别增长 34.4%和 35.5%，新能源汽车占汽车总销量比例突破 40%，较上一年度提升 9.3%。 

3、汽车出口依旧保持快速增长态势 

根据中国汽车工业协会数据，2024 年我国汽车出口 585.9 万辆，同比增长 19.3%，进一步巩

固第一大汽车出口国地位。2021 年以来，我国汽车出口数量快速提升，成为拉动我国汽车产销总

量增长的重要力量。 

 

1.主要业务情况 

（1）主要业务概况 

公司为国内领先的汽车零部件优质供应商，具有自主研发能力及生产制造能力，近年来通过

不断研发创新、产品升级，逐步形成以“感知-传输-控制-执行”为核心的系列产品。其中，感知

类产品有各类传感器，传输类产品有车用线束，控制类产品有天窗控制器，执行类产品有洗涤系

统等产品，另外还有精密注塑产品。公司目前已成为一汽大众、上汽大众、上汽通用、北京奔驰、

奥迪、沃尔沃、一汽集团、上海汽车、广州汽车、吉利、北京汽车、北京长安、一汽丰田、广汽

丰田、比亚迪、蔚来、北京现代等的配套供应商，同时公司还在不断开拓新的客户，力争做到国

内外汽车头部客户全覆盖。公司全面进入一汽大众电子材料组，获得参与多款汽车电子件项目资

格。 

（2）主要产品及用途 
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感知类产品 

①各类传感器 

A、温度传感器 

温度传感器依托于子公司核心传感元件热敏电阻的自主研发及生产能力，为传统汽车与新能

源汽车提供专业和可靠的测温解决方案，产品线布局汽车多种应用场景，目前客户群体涵盖国内

主要主机厂，同时也在不断地拓展快速发展中的新能源汽车市场。 

B、PM2.5 传感器 

PM2.5 传感器使用光的米氏散射原理，能精确测量空气中单位体积内悬浮颗粒物的粒子数，

能检测汽车车内空气中悬浮的 PM2.5 颗粒物浓度。经过公司整个技术团队的努力，产品顺利拿到

德国大众的 BMG 认可并实现批量供货，公司 PM2.5 传感器产品已在一汽大众、一汽集团、比亚

迪等行业知名汽车整车制造厂商多款车型中得到良好应用，同时公司积极开拓其他主机厂，参与

全球项目开发。 

C、阳光/光线传感器 

阳光/光线传感器能检测入射到驾驶舱的阳光强度以及车外环境光的强度，并将信号发送给空

调控制器进行温度补偿，同时对车灯进行自动控制。由公司主导起草两项行业标准——《汽车空

调用阳光传感器》和《汽车用环境光传感器》，两者均已经由国家工信部发布并实行。目前公司作

为大众的主要供应商，该产品基本涵盖了大众各个车型。 

传输类产品 

②车用线束 

公司在汽车传统的线束领域有二十多年的生产和开发经验，主要提供后视镜线束、门窗以及

车灯小线束给国内各个主机厂。随着汽车“新四化”的发展，特别是汽车智能化和网联化的要求，

传统的线束已经满足不了汽车智能化和网联化对数据传输的要求。汽车摄像头、雷达、传感器以

及显示屏的大量运用，需要给车载 BCM 提供大量的实时数据以确保汽车能及时感知行驶周围状

态，这些数据和射频信号都需要可靠的高速数据线束将其传输到 BCM。而且随着汽车自动驾驶系

统等级越高，独立传感器的数量也越大，由此产生的数据总量也更大，对数据传输的速度和可靠

性要求也更高，在使用上也由原来每车 2-3 根已经增长到如今每车最多 30-40 根，市场需求量巨

大。公司敏锐地捕捉到该市场的巨大潜力，适时的进行产品升级换代，投资开发自动化加工产线，

满足汽车行业对产品质量的稳定性、可靠性和一致性的严格要求，为国内外主机厂提供高质量的

高速传输线束，公司已获得大众、奥迪、北汽、爱可森等项目定点且部分已实现供货。 
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控制类产品 

③天窗控制器 

天窗控制器是整个天窗系统的控制中心，负责整个系统控制命令的判定和控制策略的执行。

目前作为公司控制器类的主打产品，与国内主要主机厂都有合作，公司已获得长城汽车、东风岚

图、合众、一汽红旗等项目定点。 

执行类产品 

④洗涤系统 

公司作为江苏省企业技术中心设立的车用洗涤系统工程技术研究中心，在汽车洗涤系统领域

深耕近二十年，是国内《汽车用前照灯清洗喷嘴总成》的行业标准起草人，产品应用场景覆盖传

统的风窗洗涤系统、大灯洗涤系统，以及面向智能驾驶的摄像头洗涤系统和激光雷达洗涤系统。

在传统洗涤系统方面，公司多年来在流体动力学领域与同济大学开展校企合作，对射流技术及离

心式水泵技术开展研究，目前产品覆盖奥迪、大众、通用、丰田、吉利、红旗等国内外知名品牌。

同时，公司积极把握市场发展动态，紧跟汽车“新四化”的发展，根据市场情况推陈出新，布局

研发摄像头洗涤系统与激光雷达洗涤系统，已获得多项专利授权。目前摄像头洗涤系统已成功应

用到大众、通用等主流主机厂车型上，在激光雷达洗涤方面，公司与造车新势力以及激光雷达供

应商等合作伙伴紧密合作，同步开发激光雷达配套洗涤系统。激光雷达洗涤系统包括电磁阀、控

制器等电器件，公司兼具传统洗涤产品和电子件产品开发优势，在面向智能驾驶配套洗涤系统领

域为用户提供更完善的解决方案。 

精密注塑 

⑤精密注塑 

公司在精密注塑方面拥有自主产品设计、模具设计和制造、注塑及组装的完备供应体系，拥

有瑞士夏米尔、米克朗等各类进口精密加工设备和德国德马格等超过一百台注塑机，拥有众多产

品设计、模具设计及制造的人员，具备对产品的设计仿真分析能力、模流分析能力。公司实验室

通过国家 CNAS 资质认可，实现了从产品概念设计到验证阶段与客户的高效协同，完成项目开发

及认可。目前公司与奔驰、奥迪、大众、通用等客户建立了长期合作配套关系，同时，在汽车、

摩托车业务基础上公司进一步拓展布局短交通领域，已与九号公司、江苏小牛建立了良好的合作

关系。通过发挥公司在精密注塑方面的优势，进一步拓展公司的业务领域，为短交通领域客户提

供短平快的开发模式。 

（3）主要在研产品 
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①空气质量管理系统 

空气质量管理系统包含了 PM2.5 传感器、二氧化碳传感器和有害气体传感器等多个传感器于

一体，从而实现小规模多传感器执行器的集成，既能节约空间，也能优化成本。其主要功能有：

PM2.5 传感器主要是通过激光散射原理进行颗粒物的测量，实现车内空气质量的监控，并通过空

调控制系统实现 PM2.5 的过滤，用以提升驾舱空气质量；二氧化碳传感器，主要依托于 MEMS 红

外振动声波采集技术对车舱内二氧化碳浓度进行检测，由于高浓度二氧化碳容易导致司乘人员的

疲惫，当二氧化碳浓度超过预警值时，空调开启新风，避免驾驶员疲劳；有害气体传感器，当识

别到车内有害气体浓度过高，可以主动开启空调新风或空气净化，降低人体危害。 

②香氛发生器 

车载香氛发生器是一种设计用于汽车内部的控制器，它通过释放香气来改善车内环境的空气

质量，并为驾驶者和乘客提供一个更加愉悦、舒适的驾乘体验。首先空调控制器通过 LIN 通讯控

制香氛控制模块工作，香氛控制模块响应并反馈不同香氛模式、各个模式下浓度，各个香料剩余

量、香料识别、香氛发生器故障提示和补加香料提示等给空调控制器，空调控制器将相关信息反

馈在中控屏上显示，同时香氛控制器将模块功能故障状态、系统部件故障状态、电压异常故障和

通讯故障状态等故障信息发出，供空调控制器处理。 

③空调风门执行器 

风门执行器的功能为通过移动和控制汽车空调和管道部件中的阀门开度以控制冷空气和热空

气的混合比例，调节车内温度。通过控制车厢内空调出风口的叶片方向以改变空气流向，以确保

车内不同区域的舒适度。风门执行器安装后，汽车通过 LIN 自动寻址后确认每个风门执行器的位

置，然后发送 LIN 信号给风门执行器，风门执行器收到信号后控制自身的无刷电机运动带动从动

件到指定的位置，以实现每个从动件对应的功能，并通过 LIN 信号实现产品状态反馈。 

2.公司主要经营模式 

（1）研发模式 

公司始终坚持以市场需求为前提，以“进口替代”为导向，与汽车整车企业同步开发的研发

模式。在整车企业开始新车型、新项目研发时，公司即同步开始相关零部件的开发工作，同时，

公司还根据新技术、新材料和新工艺的发展趋势开展预研式研发活动。公司该种研发模式降低了

研发风险，提高了研发效率，缩短了研发、生产和销售周期，同时也保证了公司未来的技术领先

性。 

公司通过建立鼓励科研创新的奖励机制及完善的技术创新管理体系，提高研发人员的积极性

和创造性，不断提升内部人员的技术能力。公司引进行业专业技术人才，为公司保持技术优势奠
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定了坚实的基础。公司不断努力攻克核心技术和关键难题，使公司创新能力得到大幅提高，提升

了公司的经济效益和核心竞争力。 

（2）采购模式 

公司采购的主要原材料包括铜丝、铜带、橡胶水管和塑料粒子。公司建立了完善的供应商管

理制度并严格执行。根据公司采购管理流程，在初次选定供应商时，由采购部对供应商的技术开

发能力、生产能力、价格及其他资质进行评鉴，评定通过的供应商方可进入合格供应商目录。 

公司按照下游客户每月的采购预测来安排采购工作。由于公司所采购的原材料大多为大宗商

品，因此目前每种原材料主要与 1-2 家供应商合作采购。 

（3）生产模式 

公司生产部门根据营销部的销售订单，结合原材料库存情况及车间生产能力情况，科学制定

生产计划和进行库存管理。公司生产现场实行精益生产模式（TPS），以流水线方式组织生产，生

产过程中严格贯彻 IATF 16949 质量体系。 

①生产准备阶段 

该阶段包括与客户沟通进行最后的设计方案的确认，准备模具开发、产品试制、制造过程评

估等，整个过程包括：制造可行性阶段、样品阶段和试产阶段，通过以上环节的试生产准备，最

终达到批量生产阶段。 

②批量生产阶段 

在达到批量生产后，生产部门根据营销部门的月度生产计划和库存商品确定周生产计划，车

间调度部门根据车间生产负荷及分解的周生产计划、库存原材料等确定日生产计划来安排生产。 

（4）销售模式 

公司的客户主要是汽车整车厂、一级供应商以及摩托车整车厂等，销售区域以内销为主，销

售模式为直销。 

①业务流程 

汽车行业中，尤其在合资品牌中，整车厂选择零部件配套供应商的条件和程序非常严格，门

槛很高。公司进入整车厂供应商体系并实现量产供货需要经历长时间、多环节的考核，具体如下： 

第一阶段：达成初步意向。公司营销部门与整车厂洽谈合作可能性，整车厂对公司的产品质

量、工艺和配套生产能力初步满意，双方初步达成合作意向。但通常，整车厂与正在供货中的供

应商的关系均相对稳定，只有当新的潜在供应商具备明显的质量、工艺或价格优势或原供应商出

现严重的质量问题时，整车厂才会考虑更换供应商。因此，即使公司配套能力被整车厂认可，但

整车厂是否以及何时启动供应商更换计划，公司方面难以控制。这一阶段往往公司需要通过对整

车厂实施长达数年的接洽，保持对整车厂新车型上市计划和现有供货关系的紧密跟踪以获得机会。 

第二阶段：整车厂对供应商的实质性考察阶段。整车厂启动新供应商导入计划后，即开始对

潜在达成意向的供应商进入实质性考核阶段，该考核主要侧重于依据 IATF 16949 对供应商整体配
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套能力的考核，包括其产品设计能力、工艺能力、质量控制能力、生产能力等全面能力的考核。

经过整车厂一段时间严格的考核程序后，整车厂根据考核结果决定其是否能够进入整车厂的供应

商体系，一旦进入供应商体系，即获得向整车厂进行配套的资格。这一阶段进度的快慢同样取决

于整车厂方面的推行力度，但通常来讲，由于要对供应商作多轮现场考核，同时需要协调整车厂

内部采购、研发、产品、质量控制等部门相关人员的时间，因此考核周期最快需要半年，慢者甚

至一年以上。 

第三阶段：项目配套阶段。进入整车厂供应商体系后，整车厂将根据具体的项目情况向配套

供应商发包，进入正式的项目配套阶段。这一阶段中，公司首先根据整车厂的要求提出产品初步

设计方案与整车厂进行交流，并在此基础上做出大体的尺寸结构样件（通常称为“A 样”，非必须

环节）。获得认可并通过报价环节后，公司与整车厂签订正式的技术合同。随后公司将根据客户的

要求提供产品的完整设计方案并制作出带主要功能的样件（“B样”，认可技术方案）。在此过程中

公司与整车厂相关部门不断进行交流沟通并进行改进。在确认设计可以冻结后，公司按照正式方

案进行开模、组装与试验后，生产出样品（“C 样”，工装样件，认可产品状态）提交整车厂进行

OTS 审核。对于合资品牌整车厂而言，这一环节审核非常严格，通常需要经过其品牌海外总部的

审核，拿到其出具的 OTS 认可报告才能通过。OTS 审核通过后，进入 PPAP 认可环节（“D 样”），

即在量产条件下对产品质量、过程能力、物流、响应能力等方面的认可。上述认可全面完成并合

格后，产品正式进入量产阶段，即具备了满足整车厂要求的全部配套能力。整个项目从接到客户

需求到正式供货的周期通常为 8-12 个月。 

公司的出口业务和摩托车线束类零部件业务流程与整车厂配套流程类似，也要经过前期接触

达成初步意向，客户考核的过程，所不同的是外贸业务客户一般都已有所要生产的零部件详细的

设计技术资料，其主要的目的是寻找成本更有优势的供应商，所以具体的项目流程一般都由报价

开始，即公司在接到客户的商业、技术要求后进行相应的成本核算并报价，客户如果接受报价则

签署正式订货合同。 

经过客户认证程序进入配套体系后，公司通常能够与客户建立长期稳定的合作关系。公司与

客户进行年度合同谈判，签订框架协议，根据客户发出的采购订单和交货计划以销定产。 

②定价策略 

公司产品定价策略相对较为灵活，但主要根据成本加成定价作为核价基础，并结合不同产品

类型确定不同盈利水平。对于已具有市场优势的产品，毛利目标相对较高；对于新开发或重点培

育产品，则利用价格优势占领目标市场，同时公司将通过内部成本控制和消化维持必要的毛利水

平。 

汽车零部件行业一般采用长期固定协议价，但由于新车型推向市场后销售价格呈现逐年下降

的情形，因此同一配套零部件价格的跟随下降已成为行业内普遍现象。根据整车厂商的要求，公

司汽车零配件产品每年会有一定幅度的降价要求，但一般情况下随着供货时间以及生产经验的积

累，产品合格率及生产效率均会大幅提高，上述降价幅度可通过企业内部挖掘和向上游成本转移
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等方式而得到一定消化。 

③产品交付与货款结算 

A.直接供货和间接供货 

在直接供货方式下，公司根据合同或订单约定向客户直接发货并交付产品，并收取其支付的

货款。 

在间接供货方式下，公司一般先与整车厂商签订销售合同，再通过总成（或一级）供应商完

成产品交付与货款结算。从产品交付流程上看，公司根据产品订单首先向整车厂商指定的总成（或

一级）供应商交付产品，其后一级供应商完成模块或系统集成后将总成产品交付整车厂商；从货

款结算流程上看，货款支付流程与产品交付流程正好反向流转，即整车厂商收到产品后按合同约

定将款项支付予总成（或一级）供应商，再由一级供应商与公司结算货款。 

B.内销和外销 

Ⅰ.内销 

下线结算模式：公司根据客户的需求将货物发往中转库或客户指定仓库，客户将公司产品领

用并装至整车后，一般于次月将上月实际装至整车的产品明细以开票通知单的形式通知公司，公

司据此和客户进行货款结算。 

货到验收模式：公司根据客户的需求将货物发运给客户，客户收到后检验入库，并与公司发

货单核对一致予以签收，公司按照双方约定的信用期限进行货款结算。 

款到发货模式：公司针对少量零星的客户在付款后再发货。 

Ⅱ.外销 

公司根据客户的需求发货并交付给客户指定的货代公司，按照双方约定的信用期限进行货款

结算。 

 

3、 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2024年 2023年 

本年比上年 

增减(%) 
2022年 

总资产 1,835,569,140.70 1,684,520,265.19 8.97 1,171,889,404.59 

归属于上市公

司股东的净资

产 

873,123,323.97 857,301,169.42 1.85 458,766,791.61 

营业收入 970,663,738.69 761,920,682.44 27.40 711,435,385.84 

归属于上市公

司股东的净利

润 

11,235,035.32 7,943,370.19 41.44 -17,307,887.28 

归属于上市公

司股东的扣除
2,582,186.27 4,948,616.17 -47.82 -22,227,801.07 



江苏日盈电子股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

非经常性损益

的净利润 

经营活动产生

的现金流量净

额 

63,773,087.89 5,762,967.51 1,006.60 -58,128,112.00 

加权平均净资

产收益率（%） 
1.30 1.42 

减少0.12个百分

点 
-3.7 

基本每股收益

（元／股） 
0.10 0.08 25.00 -0.2 

稀释每股收益

（元／股） 
0.10 0.08 25.00 -0.2 

 

 

 

 

 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 196,165,058.25 254,259,616.76 233,964,108.94 286,274,954.74 

归属于上市公司股东的

净利润 
5,700,941.57 1,875,040.94 2,017,803.78 1,641,249.03 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

5,094,789.36 1,504,639.91 2,204,408.30 -6,221,651.30 

经营活动产生的现金流

量净额 
5,883,176.28 13,494,483.65 12,910,719.21 31,484,708.75 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4、 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 19,449 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 14,614 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 
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股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

是蓉珠 0 21,675,000 18.59 0 无 0 
境内自

然人 

陆鹏 0 17,500,000 15.01 0 无 0 
境内自

然人 

江苏常州东方投资控

股有限公司 
0 5,256,916 4.51 0 无 0 

境内非

国有法

人 

南昌市国金产业投资

有限公司 
0 2,635,046 2.26 0 无 0 

国有法

人 

江苏日桓投资有限公

司 
0 2,550,000 2.19 0 无 0 

境内非

国有法

人 

诺德基金－晅瀚卓势 1

号私募证券投资基金

－诺德基金浦江 1179

号单一资产管理计划 

0 1,330,698 1.14 0 无 0 

境内非

国有法

人 

MORGAN STANLEY & CO. 

INTERNATIONAL PLC. 
291,942 839,811 0.72 0 无 0 其他 

黄依琪 227,700 750,000 0.64 0 无 0 
境内自

然人 

韩亚伟 -1,460,300 693,380 0.59 0 无 0 
境内自

然人 

张湧康 656,400 656,400 0.56 0 无 0 
境内自

然人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

是蓉珠和陆鹏为母子关系；是蓉珠女士持有江苏日桓投资

有限公司 94.12%的股权。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5、 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，汽车零部件产品受宏观环境持续向好刺激、家电产品以旧换新刺激市场需求、以及公

司在短交通领域持续发力，营业收入较上年增长 27.40%；受益于销售规模增长，以及政府补助、

投资收益增加影响，本期归属于上市公司股东的净利润较上年增长 41.44%。 

 

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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