
 

 

证券代码： 000524                             证券简称：岭南控股 

 

广州岭南集团控股股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-002 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 上市公司接待人员：董事长王亚川先生、董事总经理朱红

女士、独立董事沈洪涛女士、独立董事刘涛先生、独立董

事文吉女士、董事会秘书石婷女士、会计机构负责人陈志

斌先生 

参与单位名称及人员：线上参与公司 2024 年度网上业绩

说明会的投资者 

时间 2025年 4月 3日下午 15:00-17:00 

地点 价值在线（https://eseb.cn/1mP2ZO7Boqc） 

形式 网络远程方式 

交流内容及具

体问答记录 

一、请问公司有哪些主营业务？ 

感谢您的提问。公司是一家集商旅出行（旅行社）业

务、住宿（酒店）业务及其他旅游产业链相关业务为一体

的综合性旅游集团。公司以创新和资本为双引擎，构建规

模领先、品质引领、业态多元的泛旅游生态圈，致力于发

展成为具备国际竞争力与影响力、信任度高、满意度佳的

现代综合文旅品牌运营商。公司的主营业务包括商旅出行

（旅行社）业务、住宿（酒店）业务及产业链相关业务，

其中，产业链相关业务主要包括餐饮业务、景区业务、会

服业务、旅运业务及科技业务。 

二、2024 年度旅游行业发展情况如何？公司对 2025

年度的旅游行业有什么展望？ 



 

 

感谢您的提问。2024年度，我国旅游经济从快速复苏

阶段转向繁荣发展新周期。根据国家文化和旅游部发布的

数据，国内出游人次 56.15 亿，同比增长 14.8%。国内游

客出游总花费 5.75万亿元，同比增长 17.1%。假日旅游人

潮涌动，春节、劳动节、国庆节、暑期、冰雪季等“七节

两季”的国内旅游主要指标连续创下历史新高。入境旅游

实现了超预期增长，出境旅游市场也呈加速复苏态势。旅

游景区和度假区仍然是典型的旅游空间，同时旅游行为和

消费结构正在发生变化。在人工智能、先进制造和产业转

型的加持下，一些旅游与科技融合的新赛道正在形成。    

2025年 3月，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《提

振消费专项行动方案》（以下简称《行动方案》）。《行

动方案》旨在大力提振消费，全方位扩大国内需求，以增

收减负提升消费能力，以高质量供给创造有效需求，以优

化消费环境增强消费意愿。根据中国旅游研究院的预测，

综合城乡居民出游意愿、旅游供应链恢复程度、旅游投资

创新、游客预订和旅行商采购指数等先行指标，旅游市场、

宏观经济和社会发展政策等趋势性指标，2025年国内出游

人次、旅游总花费、节假日出游距离、目的地停留时间、

新增就业人员、新增固定资产投资、旅游景区、度假区、

旅行社、星级酒店、等级民宿等旅游市场经营主体数量，

以及入出境旅游人数、旅游外汇收入等主要指标有望全面

创下历史新高。 

三、请问公司 2024 年度的主要经营情况和财务数据

如何？ 

感谢您的提问。2024年度，公司坚持战略引领、创新

迭代、数智进阶、资本赋能，抢抓新发展机遇，打造发展

新优势，总体呈现经营向上、结构向优、态势向好的局面。

公司实现营业收入 430,903.23 万元，比上年同期增长



 

 

25.43%；公司实现归属于上市公司股东的净利润

15,014.71 万元，同比增长 116.08%；期末归属于上市公司

股东的净资产为 226,746.95万元，比上年期末增长7.65%；

实现经营活动产生的现金流量净额为 37,350.39万元，资

产负债率为 37.78%，加权平均净资产收益率为 6.87%。公

司的各主业经营情况持续保持上升态势。 

四、请问公司进行现金分红吗？ 

感谢您的提问。公司 2024 年度利润分配预案为拟以

已发行总股本 670,208,597股为基数，向全体股东每 10股

派发现金红利 0.80元（含税），预计本次现金分红总额为

人民币 53,616,687.76 元，不送红股，也不进行资本公积

转增股本。上述利润分配预案尚需提交公司 2024 年度股

东大会审议。 

五、公司在全国布局方面有什么新发展吗？ 

感谢您的提问。2024年度，公司的商旅出行业务持续

扩大“全国买全国卖”的旅游服务体系。以“一城一主题、

一地一特色”为思路，全国六大运营中心资源共享、渠道

互通，组织策划湖北、西安、北京、韶关、陕西、廉江、

云南等七站系列“双地战略 全国联动”大型主题活动。截

至 2024年末，广州广之旅国际旅行社股份有限公司（以下

简称“广之旅”）在全国开设门店共 184家，其中广东省

内开设门店共 110家，为“全国买全国卖”的旅游服务生

态圈构建终端支点。公司的住宿业务布局由南向北延伸，

初步形成南北并进的格局。广州岭南国际酒店管理有限公

司（以下简称“岭南酒店”）受托管理山东星辉都市酒店

管理集团有限公司（以下简称“都市酒店”）70%的股权，

将都市酒店更名为山东岭南都市酒店管理集团有限公司。

依托对都市酒店的管理，公司住宿业的管理范围覆盖全国

31 个省、自治区、直辖市，实现了管理规模的迅速壮大和



 

 

品牌市场布局的有效扩张，并进一步提升了公司住宿业在

北方市场的竞争力。同时，都市酒店南方总部正式挂牌成

立，都市酒店在北方市场的深耕细作为岭南酒店原有业务

拓展全国布局打下了重要基础，而岭南酒店在南方市场的

领先地位也为都市酒店在南方的布局提供有力支持，通过

产业融合、优势互补，逐步形成了“1+1>2”的良好效应。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

否 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文档

等附件 

无 

 


