
证券代码：002461                            证券简称：珠江啤酒 

广州珠江啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                   编号：20250408 

投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访             业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他 （          ） 

参与单位名称及

人员姓名 

通过全景网参与业绩网上说明会的投资者 

时间 2025年 4月 8日下午 15:00-16:30 

地点 全景网“投资者关系互动平台”（http://rs.p5w.net） 

形式 网络远程方式 

上市公司接待人

员姓名 

公司董事长王志斌，总经理黄文胜，总会计师曾海涛，董事会秘

书李宽宽，独立董事何兴强等。 

交流内容及具体

问答记录 

主要内容如下：  

1、从 2024年的业绩数据来看，虽然公司高端化表现不错，但全

国化战略却仍任重而道远，目前公司依旧高度依赖华南市场，华

南以外地区的营收占比仅 4.19%，公司未来如何解决过度依赖单

一区域市场的问题？ 

公司在全国多个市场有布局，优势市场主要集中在华南，公

司将持续完善全国营销网络，努力增强公司在其他地区的影响

力。 

2、公司一直强调产品高端化，但高端产品的市场份额和销售增

速到底怎么样？ 

2024年，公司产品结构持续优化，高档啤酒产品销量同比增

长 13.96%。 

3、请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？谢谢。 

2024年，公司实现营业收入 57.31亿元，同比增长 6.56%；



归属于上市公司股东的净利润 8.10亿元，同比增长 29.95%。 

4、公司如何应对大麦麦芽等原材料价格波动的影响？是否有长

期采购合同或价格锁定机制来稳定成本？ 

公司实施成本管控清单和“降本提质增效”行动，将继续加

强采购管理。 

5、能否请您介绍一下本期行业整体和行业内其他主要企业的业

绩表现？谢谢。 

2024 年，中国啤酒行业规模以上企业完成啤酒产量 3521.3

万千升，同比下降 0.6%（数据来源：国家统计局）。2024 年，

公司实现啤酒销量 143.96万吨，同比增长 2.62%。 

6、请问贵公司对自己公司未来股价的估值或者预期目标价是多

少？有没有市值管理的计划？ 

公司重视对投资者的合理投资回报，并兼顾公司的实际经营

情况和可持续发展。公司将做好经营管理，加强投资者关系管理，

努力推进企业高质量发展，为股东、社会贡献价值。 

7、请问公司未来会有新的募集资金的计划吗？ 

公司目前不存在应披露而未披露的重大信息。 

8、过去一年，啤酒市场销量遭遇“水逆”，面对销量持续下滑

的行业竞争，公司认为未来啤酒市场还有哪些长期利好？ 

中国啤酒行业已进入平稳发展阶段，啤酒行业竞争激烈，但

啤酒消费结构性升级存在发展空间。 

9、现在大家都在讲数字化转型，公司在数字化方面投入了多少？ 

2024年，公司推进数字赋能，深化智能制造，推进财务共享

服务中心上线延伸至下属企业。感谢您的关注。 

10、最近公司未推出新产品，且近期消费升级转型，消费面向健

康低卡，公司有面向这类产品的研发吗，谢谢 

2024年，公司推出珠江 P9、珠江啤酒 1985等新产品，丰富

产品矩阵。公司将继续加强产品开发研究。 

11、近年很多啤酒同行都在广东新建扩建产能，珠江啤酒也在增

加广东的产能，怎么看待广东啤酒市场的未来机遇？相较于同

行，珠江啤酒在广东有哪些独特优势？ 



中国啤酒行业已进入平稳发展阶段，啤酒行业竞争激烈，但

啤酒消费结构性升级存在发展空间。公司在行业内拥有技术领先

优势和卓越的产品质量，在华南地区具有较高的品牌知名度和影

响力。公司顺应高端啤酒发展趋势，促进公司产品高端化升级。 

12、2017年的募投项目已经过去这么多年了，有些项目还没完全

建成投产。我想知道，这些项目的进度是否符合预期？未来这些

项目投产后，预计能给公司带来多大的效益？ 

公司将通过合理安排，同步推进各项目建设，促进项目顺利、

高质量地实施。 

13、请问公司如何看待近期消费者对啤酒产品质量的关注？国内

销售产品与外销产品是否存在品质差异？ 

公司严控产品品质，具备国际认证的质量和食品安全管理体

系，产品符合国家相关标准。 

14、2024年，公司实现营业收入 57.31亿元，同比增长 6.56%；

归属于上市公司股东的净利润 8.10 亿元，同比增长 29.95%。请

问公司如何评估这一增长趋势的可持续性，以及未来有哪些关键

驱动因素？ 

公司将深化产品、业务、促销、品宣、管理五个层面改革创

新，提升科创突破力，提升质量管控力，提升数智发展力，提升

高端供给力，提升绿色发展力，优化管理促效益，促进企业运营

更加高效，加快文化产业焕新升级，持续巩固企业高质量发展根

基，增创高质量发展新动能新优势。 

15、公司称近年来深耕新零售渠道，强化传统电商、直播电商、

即时达平台和全国零食连锁等新零售业务创新，目前线上渠道的

表现如何？如果看待线上渠道未来的增长空间？ 

2024年，公司深耕新零售渠道，强化电商等新零售业务创新，

电商渠道营业收入同比增长 20.51%。 

16、公司的短期借款增加了不少，负债合计也比去年高。我想知

道，公司目前的负债水平是不是在合理的范围内？有没有计划降

低负债率，减少财务风险？ 

公司目前短期借款风险可控，将继续做好资金管理工作。 



 

详情请登录全景网“投资者关系互动平台” 查看。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

不涉及 

活动过程中所使

用的演示文稿、

提供的文档等附

件（如有，可作

为附件） 

无 

日期 2025年 4月 8日 

 


