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盐津铺子食品股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 272,819,859 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 10 元（含

税），不送红股，不以公积金转增股本。（其中：回购账户中 1,050 股不参与利润分配) 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 盐津铺子 股票代码 002847 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张  杨 吴  瑜 

联系地址 
湖南省长沙市雨花区长沙大道 

运达中央广场写字楼 A 座 32 楼 

湖南省长沙市雨花区长沙大道 

运达中央广场写字楼 A 座 32 楼 

电话 0731-85592847 0731-85592847 

传真 0731-85592847 0731-85592847 

电子信箱 yjpzzqb@yanjinpuzi.com yjpzzqb@yanjinpuzi.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务 

公司一直聚焦主业，专注休闲食品行业，长期坚持自主制造。 
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公司自 2005 年 8 月成立以来，秉承“好零食，盐津造”的品牌理念，遵循“安全、美味、健康”的产品观，以具有地

方特色的凉果蜜饯发轫，成长为一家集研发、生产、销售于一体的中国休闲食品全产业链和农产品精深加工行业的知名上

市公司。公司通过原材料采购控制、绿色初加工、配方改进、自主生产、产品追溯等一系列措施，保证产品的食品安全；

通过快速反应的研发模式，形成了对市场的快速反应机制，不断推出贴合市场需求的新产品，始终保持较高的市场占有率；

通过对生产工艺、生产设备的改造革新，实现从手工制作到现代工业化生产的转变，并形成了产品较高的知名度。2011 年，

“盐津铺子”商标被国家工商总局认定为“中国驰名商标”。公司在 2017 年 2 月上市前已成为我国较具影响力、产品品类

较为齐全的中国传统特色小品类咸味休闲食品代表企业，产品主要包括深海零食、休闲豆制品、蜜饯炒货、休闲素食、肉

鱼产品等。公司自 2018 年起，又成功打造中保类休闲烘焙点心的第二增长曲线，增加了面包、蛋糕、薯片、沙琪玛、蒟蒻

果冻布丁、魔芋、鹌鹑蛋等新品。 

公司上市后开始从区域向全国拓展销售渠道。经过 2018～2020 年三年夯实，休闲（咸味）零食第一增长曲线稳中有升，

休闲烘焙点心第二增长曲线快速大幅增长。2021 年，公司按照“多品牌、多品类、全渠道、全产业链、(未来)全球化”的

中长期战略，全面启动供应链转型升级提升产品力，大力发展智能制造，持续加大研发投入，推进数字化改革，品类做减

法（聚焦核心品类），渠道做加法（拓展全渠道），向上下游进行延伸拓展，进行全产业链布局。公司愿景“致力于成为

中国卓越的食品制造企业”，产品品牌定位“好吃不贵，国民零食”，致力于“以尽可能低的价格，让消费者享有安全、

美味、健康的品牌零食”。 

公司经历 2021 年转型升级之后，2022 年起规模效应逐步显现，公司产品从“高成本下的高品质+高性价比”逐渐升级

成为“低成本之上的高品质+高性价比”。2023 年公司战略主轴由“产品+渠道”双轮驱动增长升级为“渠道为王、产品领

先、体系护航”，持续强化渠道渗透，进一步提升产品力，坚持消费者需求导向，聚焦品牌建设，构建业务结构、组织架

构体系化升级和创新。公司销售产品和销售渠道实现结构性持续优化，各核心品类通过全渠道拓展实现稳健增长。 

2024 年，公司保持战略定力，持续聚焦六大核心品类：辣卤零食、烘焙薯类、深海零食、蛋类零食、果干坚果、蒟蒻

果冻布丁，通过产品创新、品牌升级、渠道革新等系统性变革，全力打磨和深化供应链，全渠道融合和精耕，全力打磨大

单品，精进升级产品力。全面升级供应链体系，延伸供应链，从源头把控品质，核心原料自产化率大幅提升，构建新型研

发体系；聚焦大单品，培育爆款大品牌，麻酱素毛肚成为单品销量王，跃升为现象级单品；“蛋皇”鹌鹑蛋进驻山姆会员商

店，开启高势能渠道，盒马、麦德龙会员店等新势能渠道持续上量；销售出海战略初显成效，以魔芋品类为核心的公司产

品进入东南亚市场，在泰国市场实现突破，并逐步辐射到全球市场，为中国风味从“产品出海”向“品牌出海”奠定基础。 

（二）品牌运营情况 

公司聚焦辣卤零食、烘焙薯类、深海零食、蛋类零食、果干坚果以及蒟蒻果冻布丁等六大品类，目前拥有“盐津铺子”

企业主品牌及辣卤零食品牌“大魔王”、健康蛋类零食“蛋皇”、深海零食品牌“31°鲜”、休闲烘焙品牌“憨豆爸爸”、

蒟蒻果冻品牌“蒟蒻满分”等品牌矩阵。自2015年公司建立以来，坚持消费者需求导向，聚焦品牌建设，致力于成为中国

卓越的食品制造企业。公司奉行长期主义，通过科技创新、生态整合、共建共享，以及全球化视野下的公司治理升级，不

断强化企业核心竞争力。公司逐步建立了以产品为核心，上下游全布局，能满足多层次消费者、多维度需求的高质量可持

续发展“品牌金字塔”。 

  2024年，公司旗下战略子品牌“大魔王”，联名六百年中华老字号品牌“六必居”，创新“六必居麻酱味”魔芋素毛

肚，获得“中国糖酒食品行业年度榜单年度产品”“FBIF年度创新休闲零食奖”“ISEE全球美味奖”等多项食品行业大奖，

携手焕新中华老字号品牌。大魔王品牌精准聚焦年轻消费群体，持续与年轻人沟通，共创新中式魔芋零食标杆品牌，通过

开展校园营销、快闪活动、二次元营销等年轻人喜欢的方式与年轻人达成共识。“大魔王”在抖音平台登上爆款榜、人气

榜、好评榜TOP1，并被全球权威认证机构“欧睿”认证为“麻酱素毛肚全国销量第一”。 

  2024年，公司加码布局新中式健康零食赛道，发布战略子品牌“蛋皇”，定位高品质鹌鹑蛋。联合包装设计师潘虎打

造蛋皇视觉“超级符号”，专利创新包装获得国际多个权威设计大奖。通过“种树”式发展，持续完善品质认证体系，引
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领品类健康向上。联合发起行业首个《可生食鹌鹑蛋 蛋用鹌鹑养殖规范》团体标准，自有养殖农场规模认证中国第一，

自产原料鹌鹑蛋取得“可生食”和“无抗生素”等多项品质认证。9月，央视网CCTV.COM《超级工厂》栏目组进行专题

探厂溯源，向全国消费者推介一颗高品质鹌鹑蛋的诞生。大力开展体育营销，以高品质、高蛋白为中国运动健儿助力，合

作羽毛球女双组合陈清晨、贾一凡勇夺奥运金牌，热度持续攀升。成功进驻全国山姆会员商店，获得“山姆新品榜TOP1”

“聚会小食热度榜TOP1”等众多荣誉，连续6个月销突破20万单。新媒体端，小红书平台品牌多个话题讨论量位于行业前

列，深受一、二线家庭消费人群喜爱。 

  盐津铺子携魔芋零食子品牌“大魔王”和鹌鹑蛋类零食子品牌“蛋皇”重磅亮相2024年西雅国际食品展，向全球展示

健康美味的“新中式零食”。蛋皇以自然生态元素打造“蛋皇庄园”主题展馆，大魔王展馆注重品牌与科技的互动，极具

创意地打造了一个虚实融合的魔芋宇宙世界。展品除了明星单品大魔王麻酱味魔芋素毛肚和蛋皇鹌鹑蛋，同时推出大魔王

魔芋脆爆肚、大魔王爆汁魔芋干等多款全新产品引发高度关注和广泛赞誉。 

    公司旗下蒟蒻满分品牌联名国际知名IP三丽鸥，发布三丽鸥乐园主题果冻，成为年轻消费人群热捧的夏季零食爆款。

盐津铺子“31°鲜”作为海味零食头部品牌，基于中国消费者健康零食的深度洞察，联合儿童奶酪头部品牌妙可蓝多，通

过技术和品牌创新打造让妈妈放心且让儿童喜爱的健康零食爆浆鳕鱼肠。2024年上半年，盐津铺子“31°鲜”牵头制定并发

布《儿童鱼肠》标准，这意味着盐津铺子“31°鲜”在发力下一个重点单品的同时，也通过定义鱼肠行业标准，推动行业

质量标准的升级。2024年11月份，盐津铺子“31°鲜”和中国卤味巨头周黑鸭的跨界联名找搭子，强强联合打造“31°鲜”

鲜虎皮鳕鱼豆腐周黑鸭经典味，洞察年轻人急需“搭子”的语态下，用好产品辐射用户，用趣味活动深入互动，开启联名

跨界新品上市整合营销，在产品力、品牌力上的同步焕新，通过两个品牌强项的结合，让深海零食有机会成为更多消费者

日常生活中的搭子，和消费者快乐地玩在一起。 

  主品牌“盐津铺子”始终坚持以尽可能低的价格，让消费者享有安全、美味、健康的品牌零食，公司子品牌在保障品

牌主张、品牌调性、价值观、发展愿景等层面一致性的同时，更精准、更充分地挖掘细分品类市场，与细分消费者建立更

密切、更有效的沟通，精准获客，打造多垂类增长曲线，实现公司多元、强劲的发展。 

  目前，六大核心品类品牌运营状况良好，通过全渠道实现稳健增长。 

（三）公司经营模式 

1、营销模式 

公司采取“直营 KA 商超树标杆，经销商全面拓展、渠道下沉，电商、零食渠道等新兴渠道积极突破”的营销全渠道

发展模式，以电商倾力打造“多品类”零食，质优味美的休闲食品矩阵，成为引流标志；达人和自播相辅相成。直营渠道

致力于品牌影响力，深化 KA、BC 类超市优势，提升消费者体验；定量装渠道联手经销商形成合力，聚焦大单品的品牌势

能打造；散装渠道主推核心品类；零食新渠道与鸣鸣很忙集团、零食有鸣等头部企业深化合作、推进与山姆会员店等高势

能渠道的合作；盒马、麦德龙会员店等新势能渠道持续上量，已逐步形成多层次、广覆盖、高效率的立体营销网络。为消

费者购买公司产品提供便捷选择，并实现与渠道商与经销商间的多赢。 

为满足区域市场差别化竞争的需要，结合实际营销进度的市场拓展计划，公司以拥抱全渠道的要求对营销组织架构做

了分品类和分渠道的调整，各事业部各自具体负责协调和管理其区域或其渠道的市场开发、渠道拓展、产品销售管理和客

户服务。公司业务总部负责与大型商超、经销商订立合同、收付货款、开票、发货等业务事宜。 

公司设立营销业务总部，统一调度管理直营商超渠道、经销商渠道（含新零售渠道和其他渠道）、线上电商渠道。具

体情况如下： 

（1）直营 KA 商超模式 

公司的直营商超客户主要是知名大型连锁商超，如沃尔玛、大润发、华润万家、天虹百货等。公司采用直营模式对上

述连锁大型商超进行销售，与商超总部签订年度购销合同。商超发出订单订货，订单注明产品的名称、种类、规格、数量

等内容，公司据订单组织发货配送，将货物运送至商超指定地点，在取得商超的结算对账单后，公司确认收入。双方根据
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合同约定，定期对账结算。截至 2024 年 12 月 31 日，公司直营 12 家大型连锁商超的 904 个 KA 卖场。 

直营商超渠道 2017 年-2024 年营业收入及占比如下： 

单位：万元 

直营商超渠道 2024 年 2023 年 2022 年 2021 年 2020 年 2019 年 2018 年 2017 年 

营业收入 18,821.47 33,441.21 37,170.61 65,935.79 63,042.59 49,762.63 46,569.70 40,418.06 

占营业收入比例 3.55% 8.13% 12.85% 28.90% 32.18% 35.56% 42.05% 53.57% 

（2）经销及其他新渠道 

1）公司经销模式基本情况 

在通过直营大型连锁商超打开市场后，公司通过发展经销商渠道，向区域性连锁超市、小型超市、便利店、批发流通

市场等渠道的销售，每个市或县级市选取一至两家经销商从事产品的推广和销售。经销商、新零售渠道与公司业务总部签

订年度经销合同，约定产品的种类、采购和销售价格、该经销商的销售区域和渠道、年度销售任务，并规定不得在渠道外

进行产品销售，不得同时代理同行业相似产品或竞品。 

通常情况下，公司要求经销商按每个品项日均销售量的 7-10 倍确定安全库存，并根据淡旺季对安全库存进行调节。办

事处通过日常巡查对经销商的销售及存货进行指导。经销商直接向公司下订单采购产品，经公司按销售合同审核通过后，

根据经销商的订单发货，在发货并获得经销商确认收货后确认销售收入。经销商自行组织产品在约定的区域内进行销售。 

公司与部分经销商签订《委托配送协议》，委托其向部分当地未设分仓、位置偏远的直营商超门店代为配送货物，并

支付配送费。 

经销商的销售渠道包括地区性连锁超市、小型超市、便利店、批发市场等，能够有效填补直营渠道外的市场份额，使

公司销售网络向下延伸，提高产品覆盖面和市场占有率。固定渠道的经销商模式使经销商渠道系统独立于大型商超和电商

渠道，规范了公司产品的市场竞争，保证公司高效率地进行渠道管理、产品管理和价格管理。 

公司已经向全渠道转型，拓展休闲零食专营连锁系统、会员高势能系统、社区团购、硬折扣等新零售渠道和其他新渠

道。 

2）经销商数量变动及原因分析 

截至 2024 年 12 月 31 日，公司有经销商 3,587 家，覆盖全国 31 个省、自治区和直辖市。数量变动情况如下： 

经销商客户数量（个） 2024.12.31 2023.12.31 增加比例 原因分析 

华中地区（含江西省） 893 864 3.36% 

1、经销商策略性优化； 

2、业务拓展和渠道不断下沉。 

华东地区（不含江西省） 829 807 2.73% 

西南地区 608 604 0.66% 

华南地区 461 414 11.35% 

西北地区 256 215 19.07% 

华北地区 396 294 34.69% 

东北地区 144 117 23.08% 

合  计 3,587 3,315 8.21%  

上述地区包括省份统计范围详见释义。 

3）经销营业收入的确认 

公司对经销商的销售为买断模式，信用政策为款到发货，公司经销商渠道商品在约定交付验收后风险转移，在已发货

并获得经销商确认收货后即已实现销售并确认营业收入。 

经销及其他新渠道 2017 年-2024 年营业收入及占比如下： 

单位：万元 

经销及其他新渠道 2024 年 2023 年 2022 年 2021 年 2020 年 2019 年 2018 年 2017 年 
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经销及其他新渠道 2024 年 2023 年 2022 年 2021 年 2020 年 2019 年 2018 年 2017 年 

营业收入 395,633.94 295,236.50 210,352.49 148,335.63 121,920.79 83,145.32 53,967.11 30,077.09 

占营业收入比例 74.59% 71.74% 72.70% 65.02% 62.24% 59.42% 48.73% 39.87% 

（3）公司电商模式 

线上电商作为消费者传播与沟通阵地，以客户为中心的市场反馈和消费者洞察，是品牌形象树立与打造的窗口，同时

线上线下协同主推新品和爆品，是公司品牌推广的重要渠道。 

从 2014 年起，公司开始借助天猫、京东等电商平台进行销售，并精准定位为“制造企业的品牌电商”，自 2020 年开

始，公司线上电商聚焦“大单品战略”，线上线下协同，共同复利大单品，在各个细分品类构筑领导品牌心智。通过不断

加大社交渠道的投入，经过几年时间发展，各核心产品在抖音、快手等社交电商已经取得了行业领先的地位。通过社交渠

道传播及种草，全面带动其他电商平台业务的高速增长。 

未来公司电商业务将继续聚焦大单品策略，陆续复制和打造更多的线上超级爆款；在社交电商平台品牌势能的引领下，

持续提升传统货架电商平台收入，在各大平台打造爆品矩阵；通过视觉优化，包装升级，营销事件等进一步全面提升盐津

铺子的品牌力。 

电商渠道 2017 年-2024 年营业收入及占比如下： 

单位：万元 

电商渠道 2024 年 2023 年 2022 年 2021 年 2020 年 2019 年 2018 年 2017 年 

营业收入 115,937.98 82,839.83 41,828.95 13,879.01 10,921.77 7,019.50 10,218.58 4,947.43 

占营业收入比例 21.86% 20.13% 14.45% 6.08% 5.58% 5.02% 9.22% 6.56% 

2、生产模式 

公司实行“以销定产”的生产模式，每年根据上一年度的销售情况，结合生产能力和市场需求，制定下一年度的销售

计划，根据销售计划确定年度生产总量，并将生产总量计划分解到车间，制定月度生产计划。公司每月根据市场销售和客

户反馈情况，统计次月产品需求，动态调整每月生产计划，生产部按计划均衡生产。为从源头控制食品安全，确保主要原

材料中的农产品质量，公司设立了农产品初加工子公司，统一进行农产品初加工；建立了自动化生产车间和先进的生产线，

保证各项食品安全控制措施能够得到贯彻执行。随着公司发展，供应链能力逐渐增强、产能逐渐扩张。 

公司自 2005 年成立起一直坚持自主制造，通过多年积累休闲食品多品类的精益生产经验，能快速完成从产品研发至规

模量产的全流程管控，产品定位为高性价比（亲民价位、高品质）的平价享受型产品。公司目前在湖南浏阳、江西修水、

河南漯河、广西凭祥共有 4 个生产基地，公司销售的休闲零食中，95%以上为公司自产。因公司产品决策谨慎稳健，有少

量 ODM 成品通过公司渠道进行销售作为补充，此类产品与公司产品适用相同品控标准。公司产品销售具有一定的季节性，

为保证市场供应，公司按春节旺季最大需求设计产品生产线。公司针对休闲食品快速消费、品种更新换代快的特征，公司

采用“实验工厂”模式开展已有产品的改进和新产品的研发工作，将研发环节和生产环节有机结合，针对市场变化快速反

应，在第一时间满足消费者需求。在该模式下，公司以市场需求为研发驱动力，面对市场的新需求，快速启动新品开发，

短期内完成小批量生产后投放市场，市场反应良好的产品即开始大规模生产。在新品大批量生产线建设期间和生产设备试

运行尚未正式投产期间，公司会进行短期外购产成品进行销售，同时加快投产进程。 

3、采购模式 

公司实行“以产定购”的采购模式。公司设采购中心，统一负责物料采购事宜。采购中心负责深挖供应链，根据公司

重点品项向产业链上游进行延伸；分析公司原材料市场品质、价格行情等；寻找物料供应来源，对每项物料的供货渠道加

以调查和掌握；建立供应商数据库；与供应商进行谈判议价（招标）；采购所需的物料；对供应厂商的价格、品质、交期、

交量、服务与创新支持等作出评估；依采购合约或协议控制、协调交货周期。同时采购中心收集供应链上游信息及资源，

协助公司在重要物料垂直做供应链整合。 
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公司采购的材料主要是生产所需的各种原材料，包括主要原料和包装材料，市场供应充足。 

 

1）供应商选择及管理 

公司建立《合格供应商名录》数据库进行供应商管理。在选择合格供应商时，首先进行供应商的资质审查，取得供应

商的资质证明（含 SC\环保及安全手续）、营业执照、税务登记证、第三方出具的检测报告等，对于具备生产准入资质的

备选供应商，纳入《合格供应商名录》的初选范围。 

对于进入初选的合格供应商，采购中心和品控中心进行供应商的现场核查，检查备选供应商的生产环境、生产能力、

人员情况、市场价格、信誉等，查阅其生产记录和技术资料，同时取得生产样品进行检测，判断是否符合公司要求。通过

现场检查和样品检测的厂家纳入公司《合格供应商名录》。 

公司对进入《合格供应商名录》的供应商进行季度、年度审核，定期组织公司采购、生产、品控中心对供应商进行定

期业绩评定（内部评定）和综合评价（现场第三方飞行核查为常规检查方式），通过审核的供应商继续合作，不合格的供

应商淘汰，调整供应商名录。 

2）采购实施 

公司根据当期的生产计划制定采购计划，与供应商签订采购合同并寻机开展战略采购。 

对于生产收割季节性很强的农产品原料，采购中心根据采购计划一次性足量或分批采购所需原材料。根据各农产品生

产的时令特点，采购中心适时安排采购员到各农产品产地了解丰歉和市场供求状况，制定采购策略，参考当地原材料价格，

经过询价、比价、议价过程后确定采购方案，保证采购到足量、优质原材料并尽量降低采购成本。对于市场供应充足的大

宗农产品及辅料、包装物，采购中心根据生产计划、安全库存和到货周期，经过询价、比价、议价过程后，择优与合格供

应商签订采购协议。 

3）质量检测 

公司品控中心负责制定原料、辅料及包装材料的检验程序及检验标准。原材料到货后，品控中心按照验收标准进行原

材料实物验收。对白砂糖、食用油等普通原料，公司按照国家标准、地方标准等进行原材料的检验；对生鲜水果、蔬菜等

没有国家统一技术标准的原材料，公司制订了内部标准进行原材料的检验。经检验合格的原材料，进入公司原材料库，不

合格的原材料拒收或进行退货处理。  

4）采购内容 

单位：元 

采购内容 主要采购内容的金额 

原 辅 料 2,015,893,816.43 

包 装 物 576,124,571.68 

不通过

供应商初选、资质审查

现场检查、样品检测

进入《合格供应商名录》

根据生产计划制定采购计划

询价、比价、议价

签署采购协议

供应商发货

收到原材料验收入库

通过

通过

淘汰

不通过

不通过

通过

公
司
内
部
业
绩
评
定

现
场
考
核
综
合
评
价

结果反馈

定期复核
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3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

√ 是 □ 否  

追溯调整或重述原因 

其他原因：因公积金转增股本对基本每股收益与稀释每股收益进行重述。 

单位：元 

 2024 年 
2023 年 

本年比上年 

增减 2022 年 

（调整后） 
调整前 调整后 调整后 

营业收入  5,303,933,906.59  4,115,175,423.46 4,115,175,423.46 28.89% 2,893,520,454.12 

归属于上市公司股东的净利润  639,945,878.04  505,773,918.21 505,773,918.21 26.53% 301,481,301.30 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
568,012,231.91  476,234,230.93 476,234,230.93 19.27% 275,539,473.97 

经营活动产生的现金流量净额 1,133,957,136.23 664,033,786.96 664,033,786.96 70.77% 425,547,974.26 

基本每股收益（元/股） 2.36 2.64 1.88 25.53% 1.13 

稀释每股收益（元/股） 2.36 2.61 1.86 26.88% 1.12 

加权平均净资产收益率 40.86% 38.92% 38.92% 1.94% 30.65% 

 2024 年末 

2023 年末 
本年末比上年

度末增减 
2022 年末 

调整前 调整后 调整后 

总资产 3,611,600,652.49 2,869,970,537.70 2,869,970,537.70 25.84% 2,454,747,383.25 

归属于上市公司股东的净资产 1,734,851,729.87 1,446,999,221.09 1,446,999,221.09 19.89% 1,134,888,083.67 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 1,223,244,715.96 1,235,773,776.20 1,401,672,096.99 1,443,243,317.44 

归属于上市公司股东的净利润 159,624,450.40 159,764,412.84 173,645,209.37 146,911,805.43 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
137,780,934.12 134,950,407.42 151,494,087.64 143,786,802.73 

经营活动产生的现金流量净额 214,293,047.26 396,552,883.92 270,782,589.96 252,328,615.09 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  
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4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股东总数 11,727 

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数 

8,933 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

0 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

湖南盐津铺子控股有限公司 境内非国有法人 37.24% 101,601,157  不适用  

张学文 境内自然人 15.38% 41,965,203  质押 12,989,000 

张学武 境内自然人 10.45% 28,508,579 21,381,433 不适用  

香港中央结算有限公司 境外法人 2.77% 7,561,693  不适用  

基本养老保险基金一六零三

二组合 
其他 1.45% 3,946,748  不适用  

广发基金管理有限公司－社

保基金四二零组合 
其他 1.13% 3,090,919  不适用  

招商银行股份有限公司－工

银瑞信圆兴混合型证券投资

基金 

其他 0.84% 2,300,000  不适用  

陈小安 境内自然人 0.73% 2,000,000  不适用  

中国建设银行股份有限公司

－嘉实农业产业股票型证券

投资基金 

其他 0.73% 1,994,222  不适用  

兰波 境内自然人 0.72% 1,964,550 1,473,412 不适用  

上述股东关联关系或一致行动的说明 

前十名股东中：1、湖南盐津铺子控股有限公司为张学武先生实际控制的企业，张学

武先生持有其 100%股权；2、张学武先生：本公司实际控制人，张学文先生之弟，

盐津控股实际控制人；3、张学文先生：本公司实际控制人，张学武先生之兄；4、

自然人兰波先生为公司董事、副总经理。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 不适用 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□ 适用 √ 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□ 适用 √ 不适用 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 
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（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□ 适用 √ 不适用  

三、重要事项 

     无 
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