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                                                      编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他               

参与单位名称及

人员姓名 

深圳国诚投资咨询有限责任公司   魏岗、特尔格丽 

时间 2025 年 4月 23日 

地点 浙江省温州市平阳县昆阳镇平瑞公路 588号 

上市公司接待人

员姓名 

浙江乔治白服饰股份有限公司证券事务代表  孔令活 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

简要介绍一下公司历史沿革： 

2024 年，市场环境复杂多变，公司积极应对挑战，公司

始终沿着“以中高端商务职业装为主，零售为辅，积极拓展校

服业务”的战略方向，积极迎接挑战，努力开拓市场，优化业

务结构，加强动态评估和开源节流，推动各项业务实现平稳健

康发展。2024 年公司实现营业收入 12.62 亿元，同比下降

15.39%；实现归属于上市公司股东的净利润 8833.20万元，同

比下降 56.51%。截止 2024年末，公司资产负债率为 27.20%；

其中货币资金占总资产比例为 31.32%；应收账款占总资产比

例为 14.33%，应收账款同比下降 3.06%；存货占总资产比例为

11.80%，存货同比上升 0.84%，公司不存在有息负债，总体上

看，公司财务状况稳定，资产质量良好，现金流充裕。 

相关提问： 



1、公司所处的职业装行业是否存在变化趋势？ 

答：职业装行业近年来呈现出显著的变化趋势。随着社会经济

的发展和企业形象建设的需求增加，职业装的设计更加注重个

性化和专业化，不再局限于传统的单一模式，而是结合企业文

化、员工个性化需求以及时尚元素进行创新设计。同时，行业

技术进步推动了功能性面料的研发与应用，使得职业装兼具防

护性、舒适性和美观性。以往职业装采购以西服、大衣为主，

现在品类在现有基础上增加冲锋衣、羽绒服等新品类；市场竞

争从价格、技术到服务全方位升级；新进入者可能通过低价策

略抢占市场份额，导致行业利润率承压。 

 

2、公司业务获得方式? 

答：不同的项目可能有些许差异，大部分流程是在客户有员工

工作服需求后，一般委托招标公司发布招标信息，各服装企业

按要求报名参加，报送报名样衣及文件材料，由招标公司组织

客户、服装专家及相关人员统一开标，通过系统客观的评分最

终确定中标供应商，签订合同。 

 

3、公司的主要客户为企事业单位等职业装定制市场的客户，

之前看公司披露的是商业银行为主，目前客户结构如何？ 

答：截止目前商业银行客户还是占很大比例，公司也同时积极

拓展券商、保险等金融客户，在非金融行业，积极拓展航空、

上市公司等优质客户。 

 

4、目前关税战对公司影响如何？ 

答：公司以服务国内客户为主，没有相关出口业务。但职业装

市场需求与宏观经济环境及客户单位效益高度相关。持续关税

战不利于经济发展，经济下行容易导致企业采购预算收缩，可

能延长招标周期或减少订单量及采购价格，直接影响公司营收



稳定性。尤其金融、能源等核心行业客户占比较高，行业景气

度波动风险更为集中。 

 

5、经济不景气，公司未来是否存在融资需求？ 

答：公司不存在有息负债，总体上看，公司财务状况稳定，资

产质量良好，现金流充裕。公司在充分考虑目前市场环境、现

阶段的经营情况、未来发展以及保障公司正常生产经营资金需

求，平衡股东的短期利益和长远发展的基础之上，2024 年度

拟不进行利润分配，最终以股东大会审议通过为准。总的来说，

公司现金储备还是充足的。 

 

6、简要介绍下公司的校服运作情况？ 

答：校服产品是学生的“刚需”，这块市场大有可为，但校服

企业受地域、交期集中等因素制约未见全国性的校服企业。其

更像二十年前职业装市场，处于极度分散，策主体比较分散，

有些是校长，有些是教育局，有些是家长委员会等，我们相信

随着市场的规范，其存在业务爆发的可能，目前公司将乔治白

校服努力打造“中国校服领导品牌”，未来会是公司的第二持

续增长点。 

 

7、公司在校服领域是否有收购其他校服企业的可能？ 

答：公司在 2016 年的时候就投资设立温州融贤股权投资基金

中心（已注销），期间也投资了若干校服生产制造销售公司，

但效果不及预期，公司校服业务立志于全国性的校服品牌，期

待在校服业务上与其他地区的校服企业开展合作，在互惠互利

的基础上，共同推进校服业务的发展。 

 

8、公司作为职业装企业，与其他服装零售企业有何不同，主

要竞争优势是什么？ 



答：公司的核心竞争力主要体现在：设计研发、采购、生产、

仓储、销售和服务的高附加值的纵向一体化业务模式、支持该

一体化模式的强大数据库及智能化的生产、仓储、物流体系；

覆盖全国核心区域的高效营销体验中心集售前信息咨询、产品

展示及体验、商务洽谈、量体、交货和售后服务一条龙式的服

务。具备对终端的掌控能力和对客户需求的快速反应能力。 

 

接待过程中，公司相关人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露

的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未公开重大信息

泄露等情况。  

附件清单（如有） 无 

日期 2025 年 4月 23日 

 


