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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 天衡会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

经天衡会计师事务所（特殊普通合伙）审计，截至 2024年 12月 31日，佳禾食品工业股份有限公

司（以下简称“公司”）母公司报表中期末未分配利润为人民币 768,254,571.02元。经董事会决议，

公司 2024 年度拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本扣除公司回购专用证券账户中股份数量后

的股份总数为基数分配利润。本次利润分配方案如下：

公司拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本扣除公司回购专用证券账户中股份数量后的股份

总数为基数，向全体股东（公司回购专用证券账户除外）每 10 股派发现金红利 0.60 元（含税）。截

至 2025 年 3月 31 日，公司总股本 454,398,597 股，扣除公司回购专用证券账户中 4,579,198股，以此

计算合计拟派发现金红利 26,989,163.94元（含税）。2024 年度不进行资本公积金转增股本及送红股。

本次利润分配预案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 佳禾食品 605300 不适用

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 柳新仁 郜忠兰

联系地址 江苏省苏州市吴江区中山南路 518 号 江苏省苏州市吴江区中山南路 518号
电话 0512-63497711-836 0512-63497711-836
传真 0512-63497733 0512-63497733
电子信箱 ir@cograin.cn ir@cograin.cn
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2、 报告期公司主要业务简介

（一）公司所处行业分类

报告期内，公司主要从事粉末油脂、咖啡、植物基及其他产品的研发、生产和销售业务。依据国

家统计局发布的《国民经济行业分类标准》（GB/T4754-2017），公司主要产品的行业分类情况具体

如下：粉末油脂产品归属于 C14食品制造业，糖浆归属于 C1391淀粉及淀粉制品制造业；咖啡、植物

基及其他产品归属于 C15酒、饮料和精制茶制造业。

（二）公司所处行业情况

1、粉末油脂行业发展概况

根据华经产业研究院发布的《2024-2030年中国植脂末行业市场深度研究及投资战略规划报告》，

2023 年中国植脂末产量约为 98.52 万吨，同比增长 8.24%，植脂末需求量约为 77.12 万吨，同比增长

9.72%。目前我国粉末油脂年消费量近 80 万吨，近三年复合增长率为 11.4%，仍然保持高速增长。公

司油脂粉末市场主要分布在茶饮、餐饮、食品工业及海外业务等，各领域业务份额占比相对稳定，在

经营周期内各领域达成了预期经营目标。

2024年，中国茶饮行业连锁化率首次突破 50%；在所有餐饮品类中，茶饮的连锁化水平是最高的。

随着新式茶饮消费场景更加多元化，品类不断创新拓宽，消费者对新式茶饮的热情持续上升，根据艾

媒咨询发布《2024-2025 年中国新式茶饮行业发展现状与消费趋势调查分析报告》，新式茶饮行业已

从初期的快速扩张、激烈争夺份额的“跑马圈地”阶段过渡至注重精细化运营的存量竞争新阶段。预

计未来几年中国新式茶饮市场规模将维持小幅但稳定的增长态势，到 2028 年有望突破 4,000亿元。此

外，新式茶饮消费者粘性较高、购买较为频繁，每周购买 2 次及以上占比达 87.9%，消费者需求持续

上涨。2024年有 26.0%的中国新式茶饮消费者表示未来消费频率将变高，消费频率减少的消费者仅占

7.7%。新式茶饮行业的发展亦会有力带动上游粉末油脂行业的发展。

伴随日益升级的消费需求和日益扩大的海外市场，中国新式茶饮也在高速扩容阶段。茶饮品牌在

国际市场上呈现百花齐放，凭借产品品质和创新，合适的零售点以及强大的品牌势能，开拓更多的国

际市场。出海也成为茶饮品牌摆脱内卷，寻求增长第二曲线的最佳路径。在这个红利趋势下，中国各

大茶饮品牌纷纷出海，第一站大多首选东南亚地区。中国茶饮品牌出海东南亚的优势显著，地理位置

造就别样的饮食文化。首先东南亚国家处于热带气候，全年平均气温接近 30摄氏度，在东南亚冷饮市

场几乎不存在淡旺季之分，当地人民几乎全年都有冷饮需求；其次东南亚地区的饮食习惯偏甜，奶茶、

茶饮是符合当地人对于甜品的需求，同时，东南亚和中国共同拥有饮茶的文化基因，东南亚偏好茶和

奶茶等饮品的饮食文化为中国茶饮品牌出海打下了良好的需求基础。

2、咖啡行业发展概况

在咖啡业务上，为保障咖啡行业平稳健康发展，近几年国家及地方政府陆续出台系列相关政策，

具体包括产业发展政策、原料进出口及贸易政策、外商投资政策等，积极鼓励并助推中国咖啡行业稳

健发展。

根据红餐产业研究院《精品咖啡发展趋势研究报告 2024》显示，截至 2024 年 8 月中旬，我国咖

啡相关企业注册量为 1.6万家，企业存量为 13.2万家，同比增长 5.2%。当前，我国本土咖啡豆上游供

应链逐步成熟，云南是咖啡豆的种植大省，近几年咖啡豆产量占全国的 98%以上。2023 年云南省咖啡

豆种植产量达到 14.6 万吨，同比增长 2.1%；种植面积为 120.0 万亩，同比减少 5.7%，体现了云南咖

啡豆单产效率的提升。此外，云南当地政府为咖啡豆产业的发展提供了政府支持，在提升咖啡豆精品

率、精深加工率、培育龙头企业、建设重点基地、绿色发展等方面提供政策与资金支持，以协同创新

的方式，产学研管一体化推进云南咖啡豆产业全链条发展。随着种植技术的改进、生产标准的提升与

技术的助力，云南咖啡豆的精品率与精深加工率不断提升，2023年分别达到了 22.7%、54.3%。

中国咖啡市场高速革新，互联网刺激多元咖啡品牌涌现，推动中国咖啡进入品类、体验双重升级

新时代，多元化趋势明显。



佳禾食品工业股份有限公司 2024 年年度报告摘要

根据餐宝典《2024—2025 中国饮品行业发展监测报告》，2024 年，中国现制咖啡市场规模达到

1,920.6亿元，同比增长 18.3%，预计 2025 年增至 2,175.4亿元。重点城市咖啡门店数均出现了较大增

长，平均增幅 18.8%；北京、西安、南京增幅更是超过了 20%；按总量来看，上海依然是咖啡门店数

最多的城市。在咖啡门店中，主流的区间有两个，分别是 10—20元和 30元以上，这两个区间的咖啡

门店比例非常接近；另外有 8.1%的咖啡店客单价在 10 元以下。根据上海市文化创意产业促进会发布

的《2024 中国城市咖啡发展报告》，相较于 2016 年人均年咖啡消费 9杯的情况，2023 年中国人均年

饮用杯数已上升至 16.74 杯，我国消费者饮用咖啡的消费习惯也逐渐被培养了起来。近一年时间内，

我国在咖饮门店下单的消费人口波动增长，截至 2024年 7月已经突破了 3,200万人，同比增长约 35.8%。

全产业链深度布局成为构建品牌核心竞争力的关键。现制咖啡规模增速亮眼，地位逐年提升，消费场

景丰富，满足各类型人群需求。性价比和品质齐头并进，中低价咖啡占比提升，咖啡品牌向低线城市

渗透，下沉市场发展明显。在新世代消费者引领下，多层次需求迸发，打破原有场景边界实现破圈绑

定，成为时下有效营销新风向，在消费升级浪潮下，内容营销逐渐打破原有边界，实现领域拓展。

3、植物基行业发展概况

从全球来看，植物基市场在近几年已从初始的市场探索期，逐渐进入了迅速发展的推广期，包括

燕麦奶在内的植物基行业的市场潜力较大，根据欧睿数据，2024 年中国燕麦行业市场规模为 101.34亿
元，其中冲泡燕麦和即食燕麦分别为 69.51 亿元和 31.83 亿元。2019-2024 年 5 年 CAGR 为 3.5%，

2024-2029年 CAGR为 1.1%，行业整体稳健增长。在追求健康饮食热潮的加持下，近年来欧美和中国

消费者对植物基奶的接受度加速提升，欧美和中国市场植物基奶的渗透率也加速提升。

我国植物基饮品行业处于“植物蛋白饮料向植物基奶定位转变”的品类演变重要战略机遇期，发

展前景广阔。近几年来，植物基奶市场快速崛起，植物基奶以“牛奶替代品”的定位推向市场，更符

合消费者日益增长的营养健康需求，且更符合当前低碳环保的发展趋势。植物基奶相比传统植物蛋白

饮料定价更高，消费场景为日常饮用，具有消费频次更高的特点。前瞻产业研究院发布的《2020-2025
年中国植物蛋白饮料行业市场需求与投资规划分析报告》显示，未来几年我国植物奶行业的年均增速

有望保持在 20%以上，预计 2025 年植物奶市场规模将超 3,000亿元。

2022年 3月，国家粮食和物资储备局印发《“十四五”粮食和物资储备科技和人才发展规划》，

规划明确指出：要把“粮油营养新技术示范”作为“粮油营养健康领域重点创新任务”之一，“推进

零添加燕麦乳等具有创新优势的粮油营养食品创制”。随着人民生活水平、健康意识提升之后，对优

质蛋白的摄入会越来越多，消费者对燕麦奶的需求量大大增加，燕麦奶在中国具有较大的市场潜力。

预计 2025 年我国燕麦奶行业市场规模将达到 209.8亿元。根据智研咨询发布的《中国植物蛋白饮料行

业市场竞争态势及投资方向分析报告》，2023年我国植物蛋白饮料行业市场规模约为 302.93亿元，整

体呈现出正增长的走势。植物蛋白饮料行业市场规模的扩大主要得益于两大因素。首先，植物蛋白饮

料以其低糖、低脂、低卡路里的特点，吸引了大量注重健康的消费者。其次，随着人们生活水平的提

高和饮食结构的改善，消费者对饮料的多元化需求也在不断增加，这为植物蛋白饮料市场的发展提供

了广阔的空间。

4、糖浆行业发展概况

近年来，随着食品饮料行业消费升级、功能性食品兴起以及居民饮食结构调整，淀粉糖消费呈现

稳步增长趋势。淀粉糖广泛应用于饮料、果汁、乳制品、烘焙、婴幼儿食品、糖果等领域。根据云糖

网显示，中国淀粉糖行业年消费量已超过 1,500万吨，年均增速约为 4%-6%，特别是在华东、华南等

经济发达地区，市场需求增长高于平均增速。淀粉糖品类内，果葡糖浆、麦芽糖浆以及小包装调味糖

浆等细分类别市场需求旺盛、增速较快。其中，果葡糖浆因饮料消费市场的持续增长，需求增长强劲；

麦芽糖浆在啤酒、饮料、糖果等多个领域应用广泛；小包装调味糖浆适应了餐饮零售终端消费升级的

趋势。

糖浆系现制茶饮的重要原材料，其市场规模伴随着现制茶饮市场的快速发展而快速增长。根据餐

饮大数据研究与认证机构 NCBD（餐宝典）发布《2024—2025中国饮品行业发展监测报告》研究数据，
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2024 年，中国餐饮行业收入达到 55,718 亿元，增长 5.3%，创历史新高。其中，新中式茶饮市场规模

达 2,185亿元，同比增长 13%，预计 2025 年达到 2,425 亿元。现制饮品连锁店依靠品牌声誉、标准化

运营、供应链与规模经济优势，提升运营效率与门店表现，带动现制茶饮连锁化率上升，推动市场整

体增长。根据《2025 年中国现制饮品行业报告》研究数据，预计 2023-2028年，现制茶饮店连锁化率

从约 50%升至约 72%。其中平价现制茶饮店连锁化率预计从 2023 年约 43%增至 2028 年约 61%。根据

CIC灼识咨询《2025 新茶饮行业白皮书》研究数据，受新茶饮门店数量增长、连锁化率提升带动饮品

的标准化、品质化以及外卖渠道的有效扩大等驱动因素，新茶饮行业发展带动原材料市场规模增长。

现预计 2028年中国现制茶饮的原材料市场规模超 1,300 亿元。液体糖浆作为现制造茶饮重要的原料之

一，2024年在中国现制茶饮的规模为 98亿元，现预计到 2028 年糖类的规模达 158亿元。

（一）主要业务和产品

1、粉末油脂业务

粉末油脂是公司的核心产品之一。公司的粉末油脂产品主要包括奶茶用粉末油脂、咖啡用粉末油

脂、烘焙用粉末油脂等。近年来，公司全面实现 0反非氢化，契合当前消费者对于粉末油脂的需求和

未来发展趋势，带动茶饮行业产品升级和健康发展。

公司先后参与起草《植脂末》《粉末油脂》《植物基奶油》等多项标准，深耕专用油脂领域。公

司建有健康粉末油脂（国际）联合创新中心、苏州市功能性粉末油脂工程技术研究中心等研发载体。

公司参与申报的以粉末油脂产品为代表的《食品工业专用油脂升级制造关键技术及产业化》项目荣获

“2020 年度国家科学技术进步奖二等奖”。公司的植脂末（粉末油脂）产品也是江苏省“专精特新”

产品。同时，公司专利技术产品冷溶植脂末、耐酸植脂末、零糖植脂末等产品已量产，自主研发的发

泡粉末油脂也进入量产阶段，从而进一步丰富了公司的产品结构，满足客户差异化的需求。

据华经产业研究院统计，2023 年中国植脂末产量约为 98.52 万吨，同比增长 8.24%，植脂末需求

量约为 77.12万吨，同比增长 9.72%。未来公司将继续加大研发投入和工艺技术创新，积极布局下游市

场和销售渠道，拓展国内外优质客户群体，进一步提升公司粉末油脂业务经营规模和市场占有率，巩

固在粉末油脂行业内的领先地位。同时，充分利用公司在粉末油脂行业积累的核心技术和行业经验，

顺应粉末油脂产品健康化和功能化的发展趋势，开发满足市场需求的功能性粉末油脂产品，在进一步

优化产品结构、丰富产品品种的同时，带动粉末油脂产品的升级和健康发展。

2、咖啡业务

“咖啡”是世界三大饮品之一，因具有独特的醇香风味和提神作用，成为现代人日常生活的流行

饮品。公司的咖啡产品主要包括速溶咖啡、咖啡固体饮料、冷萃咖啡液、焙烤咖啡豆、研磨咖啡粉、

热萃咖啡液、冻干咖啡等，涵盖咖啡的全产品链。公司拥有自主研发的冷萃咖啡标准化产线，工厂通

过 ISO9001、ISO14001、HALAL认证、FSSC22000认证、雨林联盟（RA）认证、BRC认证。

随着国内咖啡消费理念的快速传播以及消费习惯的逐步养成，近年来中国咖啡市场已处于高速增

长阶段。平价咖啡品牌快速发展，广泛覆盖不同城市、不同消费水平人群。以库迪为代表的亲民路线

品牌，主攻下沉市场，当前门店数量已经位于品牌门店数排名前五。咖啡消费浪潮也在逐步下沉至三、

四线城市。现磨咖啡门店连锁率提升，头部品牌集中度提高成趋势，下沉市场仍存扩容空间。根据窄

门餐眼数据，截至 2024年 12月底，现磨咖啡门店数量达 17.2万家，同比 2023年 12 月现磨咖啡门店

数量 15.1 万家，增长 13.91%；截至 2024 年 12 月底，目前中国约 37.92%的咖啡店位于一线及新一线

城市，随着头部玩家积极布局下沉市场，二、三线城市门店占比已达 27.61%，四、五、六线城市门店

占比 34.46%，咖啡正逐步融入大众日常生活中，下沉市场将成为未来咖啡积极增长的主要动力来源。

公司将充分发挥咖啡业务与粉末油脂业务的协同效应，加大对咖啡在不同场景下应用的研究投入，

针对细分市场和客户群持续推出高品质的咖啡产品，并通过实施咖啡扩产建设项目，提升公司咖啡产

品的档次及附加值，增强公司咖啡产品的竞争力。此外，公司将紧抓咖啡市场快速增长的机遇，加大

市场开拓和营销力度，积极与下游大型食品及饮料客户合作，提升公司品牌知名度，促进咖啡业务持

续增长，进一步提升公司盈利水平。
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3、植物基业务

随着环保和健康意识的增强，近些年全球植物基概念兴起，植物基饮料涵盖所有类型的植物基蛋

白饮料，包括大豆、大米、坚果（如花生、杏仁）、谷物（如燕麦、藜麦、玉米）、种子（如亚麻籽、

奇亚籽）和椰子饮料等。公司植物基产品主要包括有机燕麦奶，燕麦浆，燕麦粉以及厚椰乳、椰浆产

品等。公司与国家粮科院在燕麦奶与植物奶方面有着深入的联合开发、成果产业化等方面合作。

2024年，非常麦有机燕麦奶以卓越的产品特性和深入人心的健康品牌形象，不仅赢得了国内外市

场的广泛认可与赞誉，也在抖音等电商平台上脱颖而出，荣登乳糖人气榜榜首，成为行业内的佼佼者。

这一成就不仅彰显了我们在数字化营销领域的实力与创新能力，更体现了广大消费者对我们品牌的深

厚情感与高度认可。营业额的同比增长既是对产品优势的有力证明，也是品牌发展潜力的生动诠释。

4、糖浆业务

公司糖浆产品涵盖液体麦芽糊精、啤酒专用糖浆、葡萄糖浆、麦芽糖浆、蔗糖糖浆、功能性糖浆、

调味糖浆等数个品类。公司主要的服务客户以大型食品工业客户及餐饮连锁客户为主，同时为华东区

域的众多中小连锁企业提供糖浆产品的支持。

根据中研网数据，全球调味糖浆市场在 2023 年的市场规模达到了 324.39亿元人民币。预计到 2029
年，全球调味糖浆市场规模将进一步增长至 393.8 亿元人民币，显示出稳定的市场增长趋势。随着消

费者对健康和品质要求的提高，以及消费结构的升级，中国调味糖浆市场有望继续保持增长态势。

公司充分利用新茶饮行业发展带动原材料市场规模增长，发挥糖浆业务与粉末油脂业务的协同效

应，持续加大糖浆产品在茶饮、食品工业、餐饮、烘焙等领域场景下的应用研究投入及糖浆产品附加

值探索，为国内客户提供优质原料和一站式解决方案。

5、创新食品等业务

创新食品是公司产品多元化的重要补充，以满足客户一站式采购的需求。多年来，公司在食品配

料行业深耕细作，精准定位市场需求，积极深挖专业客户需求并通过持续不断的创新，将创新成果付

诸产业化。持续为茶饮、咖啡、烘焙、大餐饮等渠道开发出精准的、适配的标准化产品。公司将 UHT
无菌灌装技术应用于果冻、布丁、预制无菌豆花、烧仙草等领域，为广大新茶饮、餐饮客户提供了即

食的果冻、布丁、豆花、烧仙草产品，在标准化门店菜单的同时，节约了时间且极大地降低了茶饮小

料、预制菜的成本。公司积极倡导饮品配料的“液体化”，以茶饮市场需求为导向开发出 4倍浓缩的

“卡丽玛”浓醇牛乳产品以及浓郁顺滑的咖啡饮品浓缩奶油等产品。报告期内，公司又积极推新，包

括卡丽玛原味酸奶、卡丽玛牛乳茶等。公司洞察到客户的差异化需求，适时为市场提供更多解决方案，

助力行业革新。
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（二）公司经营模式及运作策略

1、采购模式

公司采用“以产定购”的采购模式，公司有完备的 ERP系统，所有销售订单定期汇总通过物料管

理系统以及排产系统形成各类原物料需求单以及生产计划。最后由生产计划及原物料需求单形成具体

的采购清单。采购部门基于对宏观经济、行业经济及市场情况的判断，再综合合格供应商的报价情况、

结算模式等因素，凭借公司的规模优势，与供应商签订长期框架协议，并根据市场情况及销售订单情

况及时锁定原料价格，从而在一定程度上降低原材料的价格波动风险。同时，公司根据产品特性以及

年度经营预算，对于大宗通用性原料预测分析后进行部分战略性采购。公司在经营过程中严格控制库

存，公司每日编制原材料库存表；在保证安全库存的前提下，根据市场原材料波动情况，对库存进行

合理的优化以降低原材料持有成本。

公司已制定并完善了《原物料采购管理办法》《采购控制程序》《原物料供应商评审及管理办法》

等文件及制度，建立了完善的采购流程，同时引进采购管理系统（SRM 系统），并严格按照流程进行

采购。公司原材料采购由采购部统筹管理，采购部门通过对供应商的生产能力、产品质量、交期等方

面的综合考察，形成合格供应商名录，并定期对在册合格供应商进行考核以确保原材料采购的稳定可

靠。

2、生产模式

公司依据市场需求、行业发展状况、自身运营及销售情况，在结合自身的生产能力后制定生产计

划，合理调配资源，组织生产制造。具体来看，公司综合年度销售计划、产品更新及迭代进度、往年

销售数据，结合库存情况，根据市场预测适时提前安排生产，以便在客户订单下达时及时完成生产并

交货，这种方式有利于合理配置产能、缩短供货时间，快速响应市场的订货需求。

公司生产经营工作总体由生产计划部统筹，生产计划部负责生产、仓储、物流、采购等各部门的

协调联络，并通过 ERP 系统下达生产指令。生产计划部根据年度/月度生产计划，结合客户滚动订单

需求及产品库存情况进行生产效率分析与优化，据此制定周生产计划并下达生产订单。各生产部门依

据生产订单领用相应原辅材料，安排生产人员的排班作业，执行生产制造，完成产品的生产工作；同

时，各生产阶段实施严格的产品质量监测，确保产品品质稳定可靠。

3、销售模式

根据多年深耕粉末油脂、咖啡、植物基及其他产品领域的市场经验，公司采取了直销为主的销售

模式，能加强对直接客户的开发及对终端市场的把握。

为顺应内外部环境变化、引领消费市场需求，公司适时将渠道策略调整为“2B2C兼顾，双轮驱动

发展”。一方面，凭借公司在 B端的长期渠道资源和优势，根据市场需求逐步扩大研发，进一步提升

B端的“晶花”粉末油脂、咖啡、“佳芝味”糖浆、“卡丽玛”椰浆及浓醇牛乳等创新食品的产品竞

争力，拓展销售渠道及客户资源；另一方面，得益于消费者对口感的追求、对健康与环保意识的增强，

越来越多的消费者注重消费的个体体验及符合健康环保趋势的产品。公司前瞻性地布局研发，并顺势

推出面向 C端渠道销售的“非常麦”燕麦奶、“金猫”咖啡、“苏小丸”预制甜品等产品，快速扩张

渠道，提高企业盈利能力。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2024年 2023年 本年比上年

增减(%) 2022年

总资产 2,881,151,326.22 3,199,888,271.44 -9.96 3,111,083,804.94
归属于上市公司股 2,155,218,920.79 2,244,211,781.33 -3.97 2,021,541,302.28
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东的净资产

营业收入 2,310,607,331.52 2,841,274,608.99 -18.68 2,427,640,219.75
归属于上市公司股

东的净利润
83,937,228.10 257,750,734.63 -67.43 115,379,314.07

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润

70,528,694.56 223,826,212.24 -68.49 93,410,932.80

经营活动产生的现

金流量净额
295,578,029.16 294,250,027.29 0.45 123,854,314.53

加权平均净资产收

益率（%）
3.85 12.10 减少8.25个百分点 5.80

基本每股收益（元

／股）
0.21 0.64 -67.19 0.29

稀释每股收益（元

／股）
0.21 0.64 -67.19 0.29

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3月份）

第二季度

（4-6月份）

第三季度

（7-9月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 540,971,890.96 532,472,769.33 606,630,097.77 630,532,573.46
归属于上市公司股东

的净利润
45,718,480.23 23,725,377.57 13,211,788.36 1,281,581.94

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润

40,476,682.21 21,177,401.01 10,881,671.93 -2,007,060.59

经营活动产生的现金

流量净额
143,367,876.61 -70,029,752.62 50,487,582.80 171,752,322.37

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 15,871
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 19,615
截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0
年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内

增减

期末持股数

量

比例

(%)

持有有

限售条

件的股

份数量

质押、标记或冻结情

况 股东

性质股份

状态
数量
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柳新荣 0 129,025,651 32.26 0 无 0
境内

自然

人

唐正青 0 92,161,180 23.04 0 无 0
境内

自然

人

西藏五色水创业投资

管理有限公司
0 88,434,182 22.11 0 质押 13,585,800

境内

非国

有法

人

宁波和理投资咨询合

伙企业（有限合伙）
-4,000,000 16,832,113 4.21 0 无 0 其他

国际金融公司 -2,814,900 13,743,121 3.44 0 无 0
境外

法人

柳新仁 0 11,980,953 3.00 0 无 0
境内

自然

人

殷梦泽 406,400 1,037,900 0.26 0 无 0
境内

自然

人

殷月新 398,900 628,900 0.16 0 无 0
境内

自然

人

朱建锋 598,986 598,986 0.15 0 无 0
境内

自然

人

姚红忠 580,100 580,100 0.15 0 无 0
境内

自然

人

上述股东关联关系或一致行动的

说明

公司股东柳新荣、唐正青为夫妻关系，股东柳新荣、柳新仁

为兄弟关系，股东吉安汇鑫（曾用名：西藏五色水创业投资

管理有限公司）系柳新荣与唐正青控制的企业，宁波和理为

员工持股平台，截至 2024年 12 月 31日，其执行事务合伙人

为吉安汇鑫，并于 2025年 4月变更为张建文先生。除此之外，

公司未知上述股东之间是否存在关联关系和属于《上市公司

收购管理办法》规定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。
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报告期内，公司营业收入 23.11 亿元，同比下降 18.68%；归属于上市公司股东的净利润 0.84亿元，

同比下降 67.43%；归属于上市公司股东的净资产 21.55 亿元，同比减少 3.97%；整体净利率 3.72%，

同比下降了 5.32个百分点。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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